Jrevistal

OURICURI

PRODUCAO ORGANICA EM PETROLINA-PE E EM JUAZEIRO-BA NA
PERSPECTIVA DOS CONSUMIDORES DA REGIAO

Noeme Cabral da Silva SANTOS?; Jairton Fraga ARAUJO?

! Mestranda em Ecologia Humana e Gestdo Socioambiental-UNEB- Campus VIII
UNEB, e-mail para correspondéncia: nhoemi_bio@hotmail.com
2 Docente do Curso de Mestrado Ecologia Humana e Gestdo Socioambiental-UNEB-
Campus VIII UNEB

Resumo: Os produtos orgénicos por ndo possuirem residuos de agrotéxicos oferecem maior
seguranca alimentar aos consumidores. O objetivo desse trabalho € conhecer a perspectiva dos
consumidores sobre a producdo organica em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA. Foram aplicados
72 guestionérios quali-quantitativo, (29 consumidores em Juazeiro-BA, e 43, Petrolina-PE), no
periodo de agosto de 2014 a maio de 2015. A faixa etaria variou entre 19 a 84 anos. A
escolaridade da maior parte dos entrevistados é superior completo. A pouca variedade,
gquantidade insuficiente e a irregularidade da oferta, sédo fatores que limitam o consumo dos
produtos organicos, ldentificou-se que a demanda é maior que a oferta.

Palavras-chaves: Saude; Alimentos; Percepgéo.

Abstract: Organic products do not have for pesticide residues provide greater food security for
consumers. The aim of this study is to know the perception of consumers about organic
production in Petrolina and Juazeiro-BA. 72 were applied qualitative and quantitative
questionnaires (29 consumers in Juazeiro-BA, and 43, Petrolina), from August 2014 to May 2015.
The age ranged from 19 to 84 years. The education of most respondents is more complete. A
little variety, insufficient and irregular supply, are factors that limit the consumption of organic
products, it was identified that the demand is greater than supply

Keywords: Health; Food; Perception.
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1 INTRODUCAO

A procura por alimentos livres de residuos de agrotéxicos tem aumentado nos
ultimos tempos, devido a divulgacdo de resultados de pesquisas que vém sendo
realizadas ao redor no mundo no que diz respeito a alimentacéo e aos riscos que ela
apresenta a saude e para o meio ambiente. Nesta perspectiva, Teixeira e Garcia (2013)
ressaltam que essas preocupacdes mudam o comportamento dos consumidores em
relacdo a salde e ao meio ambiente, e principalmente pela procura crescente por
alimentos mais saudaveis sem residuos de agrotéxicos. Nesse sentido, a agricultura
organica por ser um sistema de producdo alternativo sustentavel, desprovido de
insumos quimicos e tecnologias da engenharia genética, promove a seguranca
alimentar e uma melhor qualidade de vida aos agricultores familiares e aos
consumidores desses produtos.

O consumo de produtos orgéanicos estd associado ndao apenas ao acesso
constante aos alimentos, mas a qualidade desses alimentos para que nao tragam riscos
a saude. Nesse sentido, Darolt (2007) destaca que 0s consumidores organicos
apresentam, normalmente, hébitos de vida mais saudaveis, os alimentos organicos
podem néo estar diretamente associados a questao nutricional em si, mas a mudanca
de héabitos alimentares e estilo de vida. No Brasil, as frutas legumes e verduras sao os
alimentos mais encontrados in natura nas feiras livres de produtos organicos e os mais
consumidos. De acordo com Lopes (2014), as feiras livres sdo locais onde ha
comercializacdo de diversos alimentos, com destaque para frutas, legumes e verduras
in natura.

Portanto o objetivo desse trabalho é conhecer a perspectiva dos consumidores
sobre a producéo organica em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA, visto que, apesar de ter
avancado nos ultimos anos, o sistema de producédo predominante agricola na regido, é

0 convencional.

2 MATERIAL E METODOS

A pesquisa foi realizada nos municipios de Juazeiro (BA) e Petrolina (PE) na
regido do Submédio Sdo Francisco, conhecida como polo de projetos de irrigagdo. A
cidade de Juazeiro-BA localiza-se a 09°25'00”S e 40°30°00” W. E possui uma area de
6.500,691 km2, com uma populacéo é de 197.985 hab. (Figura 01). J& o municipio de
Petrolina-PE se encontra nas coordenadas geograficas 09°23’'35’S e 40°30'27"W e
possui uma area de 4.561,87 km2, com populacdo 331.951 hab. (IBGE, 2010).
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De acordo com dados descritos por Bezerra (2013), a temperatura média anual
€ de 27° C, a evaporacdo é da ordem de 2.000 mm anuais, e o clima é tipicamente
semiarido. Os solos de maior abrangéncia na regido Juazeiro (BA)/Petrolina (PE),
conforme Silva et al. (2005) sdo os Latossolos, os Argissolos, os Neossolos
Quartzarénicos e Litolicos, os Planossolos e os Vertissolos, a caatinga predomina em
gquase toda a area e a precipitacdo média anual chega a 450 mm na regido de
Juazeiro/Petrolina. A temperatura média anual é de 27° C; a evaporacao é da ordem de

2.000 mm anuais e o clima é tipicamente semiarido.

Figura 01- Localizacdo geografica de Petrolina-PE e Juazeiro-BA
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Fonte: acervo da autora 2015.

A coleta de dados foi realizada no periodo de agosto de 2014 a maio de 2015.
Foram entrevistados 72 consumidores (29) em Juazeiro-BA, e 43, Petrolina-PE, através
de questionario individual e confidencial, cuja técnica é recomendada por Marconi e
Lakatos (2003), cujo entrevistador obtém verbalmente as informacdes necessarias. As
entrevistas foram individuais e confidenciais, nas feiras livres, da regido estudada. A
forma da amostra foi ndo probabilistica por acessibilidade, uma vez que se procede a
selecdo dos elementos aos quais se tem acesso para que a realizacdo da pesquisa se

torne possivel (MASSUKADO-NAKATANI, 2009).
33
Revista Ouricuri, Paulo Afonso, Bahia, v.7, n.2, p.031-044. mai./jul., 2017.
http://www.revistas.uneb.br/index.php/ouricuri | ISSN 2317-0131



http://www.revistas.uneb.br/index.php/ouricuri

Durante a coleta de dados, em conformidade com o Comité de Etica em
Pesquisa (CEP), CEP quando permitido pelos entrevistados (as), foram utilizados
registros fotograficos, considerando o cumprimento da Resolucdo 466/12 CNS/MS.
Também foram entregues aos entrevistados (as) os Termos de Consentimento Livre
Esclarecido (TCLES).

Os dados foram analisados quali-quantitativamente. Foi utilizada analise
estatistica descritiva e foram estruturados em tabelas e graficos. Para os dados
gualitativos, a descricéo foi explicativa dos dados coletados e observados in loco.

De acordo com as exigéncias da Resolucdo 466/12 CNS/MS e CEP/UNEB, do
Comité de Etica em Pesquisa (CEP), apds a andlise e parecer, sob o nimero 977.108

esse projeto foi considerado aprovado.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Foram identificadas 63 pessoas do sexo feminino, aproximadamente, 56 sdo
casadas e 07 solteiras e do sexo masculino, 09 todos casados. O fato da presenca do
sexo feminino sobressair nas feiras e hortas visitadas onde realizam suas compras esta
associada, a habilidade e a predisposi¢do das mulheres para a escolha dos produtos de
interesse as necessidades e ao paladar da familia. Identificou-se que a faixa etaria
variou de 19 a 84 anos. O maior percentual ocorreu entre as idades 40 e 54 anos, no
entanto, o menor percentual foi entre 75 a 84 anos (Tabela 01).

Estudos realizados por Carneiro e Portilho (2012) apontam para o papel da
mulher como especialista no abastecimento do lar. Para Barbé (2009), a presenca
feminina nas compras dos produtos organicos foi (70,9%) dos entrevistados, enquanto

a populacdo masculina foi representada apenas por (29,1%).
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Tabela 01- Estado civile género correlacionado a faixa etaria dos consumidores entrevistados
em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA em 2015,

Estado civil/Género N° F. N° M. Total
Casado (a) 56 09 65
Solteiro (a) a7 - a7
Vilvo (a) - - -

Separado (a) - - -
Total 63 09 72
Faixa etaria/Géneroc  N°® Entrevistado % Entrevistado F M
1926 0z 277 09 -
2633 08 11,11 0g -
33F40 18 25,00 12 06
4047 18 25,00 15 03
4754 12 16,67 12 -
5461 85 6,94 s -
61168 96 833 06 -
6875 0z 278 0z -
75844 01 14 o -
Total 72 100 63 08

Fonte: Pesquisa da autora 2015 F= feminino;  M=masculino

Quanto a escolaridade correlacionada a faixa etaria dos consumidores, néo
foram identificados analfabetos observou-se que o menor percentual ocorreu no ensino
fundamental completo na faixa entre 47 anos cerca de (2,78%) e no ensino médio
incompleto na faixa entre 40 e anos cerca de (2,78%), enquanto o maior percentual foi
0 nivel superior completo equivalendo aproximadamente cerca de (50%) dos
entrevistados na faixa de 26 a 82 anos. Sdo profissionais liberais prevalecendo a classe
de professores Graduados e P6s Graduados (Tabela 02).

Os entrevistados possuem um elevado nivel de escolaridade razao pela qual,
sdo mais inteirados, sobre as informagdes e teméticas atuais, sobretudo quanto aos
riscos e danos que os alimentos contaminados com residuos de agrotdxicos trazem
para a saude e o meio ambiente. Os resultados de Carneiro e Portilho (2012) mostram
gue dos 52 consumidores entrevistados (80%) possuem, no minimo, ensino superior

completo, (36,9%), possuem também pés-graduacédo completa.
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Tabela 02 - Escolaridade correlacionada a faixa etaria dos consumidores orgdnicos entrevistados

em Petrolina - PE e em Juazeiro - BA em 2015.

Escolaridade Fun. Inc.  Fun. Com. Meéd.inc. Méd. Com. Sup.inc. Sup.com. Totais

Faixa etaria =~ N° (%) N° (%) N° (%) N (%) N® (%) N® (%) N° (%)
1827 01 1,38 - 01 1,38 o1 1,38 01 1,38 - 04 BEE
27 k35 - - - - - - - - 0 277 10 13,38 12 17,00
3543 02 277 - - 03 418 06 7.5 14 19,44 25 3472
4351 - - - 01 1,38 03 4,18 011,38 o7 8,72 12 17,00
51 H58 - 02 277 - 02 277 01 1,38 03 4,15 08 11,00
58 HET - - - - 01 1,38 01 1,38 01 1,38 03 4,18 06 8,33
67 F75 - - - - - - - - o1 1,38 0z 277 03 416
75 84 01 1,38 - - - - 01 1,38 02 224
Total 045,56 02 277 03 410 10 13,88 13 18 40 5555 72100

Fonte: Pesquisa da autora 2015.

Fun= Fundamental, Com= Completo; Inc=Incompleto; Sup= Superior; Méd=Médio;

Identificou-se também a profissédo e a ocupacéo dos entrevistados, destacando-

se a classe de professores graduados e pds-graduados, seguida as donas de casa

(Tabela 03).

Tabela 03- Profissao e ocupacio dos consumidores entrevistados em Petrolina-PE e em Juazeino-

BA, em 2015.
Profissao N® Entrevistado % Entrevistado
Professor (a) (Graduacio e Pos-

Graduacao) 15 20,84
Dona de casa 10 13,9
Autdnomo (a) 06 333
Empresario (a) 04 5,6

Servidor Publico 04 5.6
Comerciante 04 5,56
Administracio de empresa 03 417
Auxiliar administrativa 04 556

Vendedor (a) 03 417

Agricultora 0z 277

Enfermeira oz 277

Secretaria 0z 277

Terapeutas 0z 277

Manicure oz 277
Médica 01 1,28
Advogado 01 1,38
Veterinario 01 1,38
Engenheirc Agrénomao 01 1,38
Footecnista 01 1,38
Economista 01 1,38
Dentista 01 1,38
Assistente Social 01 1,38
Engenheira Florestal 01 1,38
Total 72 100

Fonte: Fesquisa da autora 2015

Esse resultado corrobora com informacdes do Instituto de Promogdo do

Desenvolvimento-IPD (2011), em que a maioria dos consumidores entrevistados possui
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alto grau de instrucdo, geralmente com nivel superior e sdo predominantemente da
classe média. Os professores sdo profissionais que possuem o habito da leitura sdo
bem informados e atualizados com as tematicas atuais, discutidas e divulgadas no
mundo. As donas de casa se predispde mais ir as compra para a escolha dos alimentos
necessarios para a familia. No entanto o estudo de Silva et al. (2013), o maior percentual
foi o de profissionais de salde os autores justificam que era esperado na populacao
pesquisada, visto que, esses individuos receberam, ao longo de sua formacédo
académica, diversas informacfes relativas a importancia de habitos alimentares
saudaveis para a manutencdo da salde e a prevencdo de doencas, como doencgas
cronicas ndo transmissiveis e cancer.

Os professores e professoras sdo profissionais que possuem o habito da leitura
sdo bem informados e atualizados com as teméaticas atuais, discutidas e divulgadas no
mundo. As donas de casa se predispbe ir as compras além de possuirem mais
habilidade na escolha da qualidade e quantidade necessaria dos alimentos para a
familia. Outras profiss6es foram citadas, mas menor representatividade.

A maior parte dos consumidores entrevistados cerca de (65,27%), informou que

compram seus produtos semanalmente, somente nas feiras livres. (Tabela 04).

Tabela 04- Local de compra de produtos orgénicos citados pelos consumidores entrevistados em
Petrolina-PE e em Juazeiro-BAem 2015.

Local de compra N° Entrevistado % Entrevistado
Feira livre 47 65,27
Supermercado e Feira livre 10 13,89
Sacol&o e feira livre 10 13,89
Horta 05 6,95
Total 72 100

Fonte: Pesquisa da autora 2015.

Constataram-se nesse estudo, que as feiras livres s&o os locais preferidos para
a compra dos orgénicos da maior parte dos consumidores entrevistados, segundo
depoimentos, o contato direto com o produtor proporciona uma relacdo benéfica em
que, os consumidores buscam produtos mais frescos e conferem a sua procedéncia.
Estudo realizado por Rocha et al. (2010), relata que os alimentos frescos, com precos
mais acessiveis e cultivados com menor quantidade de agrotéxicos, com destaque para
os frutas, legumes e verduras, sdo atrativos que levam muitos consumidores a
preferirem as feiras livres aos mercados tradicionais. Para Mendes (2007), os

consumidores de produtos organicos tendem buscarem as feiras livres, sendo assim, a
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perspectiva do consumidor de encontrar produtos frescos in natura e compra-los em
lugar confidvel tem ganhado destaque no momento da distribuicdo dos produtos.

Segundo depoimentos dos entrevistados, sé compram em supermercados ou
sacol@es, os produtos ndo encontrados nas feiras livres. Varios fatores influenciaram os
entrevistados ao consumo de produtos organicos, dentre eles se destacaram a saude
em (58,33%) e o meio ambiente cerca de (23,61%) (Figura 02).

Figura 02 - Fatores motivacionais que influenciaram o consumo de produtos orgénicos, citados
pelos entrevistados em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA em 2015.
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Resultados semelhantes foram encontrados pela maioria dos pesquisadores em
gue, a motivagdo maior para o consumo de produtos orgéanicos foi a saude (SILVA et
al., 2013; BARBE, 2009). Os resultados de Mooz e Silva (2014) apresentam a sautde e
a seguranca alimentar tém sido duas motivagdes frequentes e fortemente relacionadas
ao consumo destes alimentos.

Os consumidores entrevistados responderam que consomem diariamente
produtos organicos sendo os mais citados: frutas legumes hortalicas (Figura 03). Nos
resultados de Silva (2010), também houve 10 entrevistados que preferiram frutas
legumes e hortalicas, e os restantes tém preferéncia por frutas, alguns dos produtos
mais demandados sdo: acerola, banana, inhame, feijdo, manga, mamao, maracuja,
macaxeira, coentro, entre outros. Trabalhos anteriores mostram que é a verdura mais
consumida (90,9%) e, entre as frutas, o tomate (50%) (CUENCA et al. 2007). De acordo
com dados do Instituto de Promocé&o do Desenvolvimento - IPD, (2011), a maior parte
da comercializacdo de produtos de produtos orgénicos ainda esta concentrada em

alimentos frescos, como frutas e vegetais.
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Figura 03 - Produtos organicos consumidos citados pelos consumidores entrevistados
Petrolina-PE e em Juazeiro-BA em 2015,
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Fonte: Pesquisa da autora 2015,

Foram Identificados também, os fatores que dificultam e limitam o consumo dos
produtos orgéanicos, pelos entrevistados destacando-se a pouca variedade, quantidade
insuficiente (36%) e a irregularidade da oferta, cerca de (33,34%), O preco alto foi
também citado, mas néo foi limitante para as compras (Tabela 05).

Segundo depoimentos, a quantidade da oferta dos produtos organicos
comercializados nas feiras é muito pouca e desejavam encontrar maior quantidade e
variedade de produtos orgénicos em que comprariam independente dos prec¢os, 0S
mesmos apontaram que complementavam em outros estabelecimentos. Entretanto,
para Andrade e Bertoldi (2012), o preco elevado, a baixa qualidade e a oferta irregular
foram as principais dificuldades encontradas pelos consumidores para a compra destes
alimentos.

Nos resultados de Solomon (2008), o preco e a regularidade da oferta sao fatores
limitantes para o aumento da frequéncia de consumo dos produtos organicos. Para Silva
et al. (2013), embora (92,5%) dos individuos consideraram os precos justos nas feiras,
todos relataram que os precos de venda de produtos organicos em supermercados e
hortifrutis sdo muito mais altos que em mercados livres. Foi observado em vistas as
feiras visitadas, que nas primeiras horas os produtos se esgotavam nas bancas,

enguanto muitos consumidores ainda chegavam para as compras.
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Tabela 05 - Fator que limita 0 consumo de produtos organicos citados pelos consumidores

entrevistados em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA em 2015.

Fator N° Entrevistado % Entrevistado
Pouca variedade e quantidade insuficiente 26 36,11
Irregularidade da oferta 24 33,34
Precos altos 11 15,28
M4 qualidade 04 5,55
Inexistente 07 9,72
Total 72 100

Fonte: Pesquisa da autora 2015.

Quanto a percepcao do tratamento prestado pelos produtores, 0os consumidores
mostraram satisfeitos, ndo houve reclamacéo (Tabela 06). Esse resultado corresponde
a relacao através das compras realizadas nas feiras livres, diretamente ao produtor,
onde séo construidos lagos de amizades e confianga mutua. Para Silva (2010), o fator
que motiva a retornarem na feira, € a relacao direta com o agricultor/comerciante, pois
estes utilizam da comunicacdo e apresentam boa disposi¢éo para atender seus clientes,
estabelecendo confianga e amizade.

Tabela 06 - Percepc¢éo dos consumidores entrevistados o atendimento prestado pelos produtores
em Petrolina-PE e em Juazeiro-BA em 2015.

Forma de atendimento N° Entrevistado (a) % Entrevistado (a)
Bom 08 11,11
Razoavel 10 13,89
Muito bom 24 33,33
Excelente 30 41,67

Ruim --- ---

Péssimo - -

Total 72 100

Fonte: Pesquisa da autora 2015.

Quando questionados se preferiam os produtos identificados, com o selo cerca
de (83,34%) dos entrevistados responderam que sim, a identificacdo € importante.
(13,88%) dos entrevistados responderam que confia no produtor e (2,78%) dos
entrevistados (as) responderam que s6 em Supermercados (Tabela 07). A identificacao
dos produtos como garantia da qualidade é fundamental para os consumidores
entrevistados, mas também existem aqueles que confiam no produtor e os que s6
exigem em supermercados. Para os entrevistados de Cuenca et al. (2007), o selo de
certificagdo do produto induziu (81,4%) os entrevistados ao consumo. No entanto, nos
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resultados de Teixeira e Garcia (2013), a falta de certificacdo dos produtores, apenas
09 entrevistados responderam que consideravam esta questdo como um aspecto
importante na sua tomada de decisao, pois ligam este fator a seguranca alimentar dos

produtos adquiridos.

Figura 07 - A importancia da identificacdo dos produtos organicos na percepcao dos
consumidores entrevistados em Petrolina-PE e Juazeiro-BA em 2015.

Percepcdaol/identificacéo N° Entrevistado N° Entrevistado
Sim 60 83,34
Confia no produtor 10 13,88
S6 em Supermercados 02 2,78
Total 72 100

Fonte: Pesquisa da autora 2015.

Além da identificacdo através do selo nos produtos orgénicos outra questéo
importante para os consumidores entrevistados (as) é conhecer a procedéncia desses
produtos, isso demonstra a preocupagdo com a garantia e a qualidade dos alimentos
organicos que consomem. Também identificou-se nesse estudo os entrevistados que
ndo consideram como importante conhecer a procedéncia dos produtos organicos que
consomem, e 0s que confiam no produtor. Para Barbosa et al. (2011), de seus
entrevistados (32%) responderam que conhecem através da etiqueta/selo, (31%)
alegaram que o sabem por causa da origem do produto (ou seja, acreditam saber a
procedéncia da mercadoria) quando o estabelecimento n&o for o supermercado (20%)
atribuiram tal crenca a credibilidade do vendedor. Sobre essa questdo Zamberlan et al.
(2006), em seu estudo (19%) de seus entrevistados o conhecimento da procedéncia é
uma confirmacado da garantia do produto orgéanico.

Quando guestionados sobre a forma que os produtos organicos contribuem para
a sociedade aproximadamente todos dos consumidores entrevistados responderam que
0s produtos orgéanicos contribuem para a conservagédo do meio ambiente da satde dos
consumidores e dos agricultores, bem como a geracdo de renda dos produtores e
produtoras de alimentos organicos. Essa percepcao esta de acordo com os objetivos da
Politica Nacional de Agroecologia e Producdo Organica (PNAPO): Integrar, articular e
adequar politicas, programas e acOes indutoras da transicdo agroecoldgica e da
producdo organica e de base agroecoldgica, contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel e a qualidade de vida da populagédo, por meio do uso sustentavel dos

recursos naturais e da oferta e consumo de alimentos saudaveis (BRASIL, 2013).
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Na perspectiva dos consumidores de produtos organicos entrevistados, esses
produtos, oferecem seguranca alimentar e esta relacionada a qualidade dos alimentos,
por estarem livres de agroquimicos, em que a salde e meio ambiente foram os fatores
gue influenciaram o consumo desses 0s produtos.

Os produtos orgéanicos consumidos pelos consumidores séo as hortalicas, frutas,
frutos, legumes e tubérculos, os entrevistados. A maior parte dos consumidores
entrevistados € formada por profissionais liberais graduados e pds-graduados, e donas
de casa, cujo preco dos produtos nao foi fator limitante para a compra. As dificuldades
citadas para o consumo dos produtos organicos, como a pouca variedade a
irregularidade da oferta e a quantidade insuficiente dos produtos orgéanicos
comercializados nas feiras, evidenciaram a perspectiva desses consumidores, em
adquirir o maximo possivel, alimentos mais seguros para sua alimentacdo e de sua
familia.

Dessa forma considerando a comercializacdo dos produtos organicos em fase
inicial, na regido, em que a demanda é maior que a oferta, a relagdo
consumidor/produtor, construida nas feiras livres, podera nortear a ampliacdo da cadeia
produtiva organica na regido de Petrolina-PE e em Juazeiro-BA a qual apresenta

tendéncia sustentavel.
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