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APRESENTACAO

Aos leitores

Bem vindos a Revista ComSertoes! Este é nosso primeiro nimero
e a emogao prevalece em cada linha. Ele nao celebra apenas os 10 anos do
curso de Jornalismo Multimeios da Uneb em Juazeiro, mas ¢ uma conquista
compartilhada com todas as escolas de comunica¢ao que floresceram no
interior do Nordeste na dltima década.

Queremos dividir a alegria e a responsabilidade da producao
do pensamento nos sertdes porque intuimos que uma revista nascida
nas margens do rio Sao Francisco, mais que estabelecer rupturas
epistemoldgicas ou delimitar fronteiras, emerge como possibilidade de
fazer pontes e conexdes. Mas entio, por que uma revista de comunicag¢ao
por e para o semiarido?

Simples! Porque em um mundo onde se afirmam cada vez mais

as identidades e o desafio da pluralidade, nao encontramos nenhuma
revista no Brasil que provocasse ou registrasse o olhar do semiarido sobre
a comunicagao e a cultura. Neste sentido, ¢ importante reconhecer que 0s
centros de ensino da regiao tém amadurecido em suas praticas de pesquisa
e extensao, e investido na produgao do conhecimento. Mas ainda estamos
dispersos e pouco dialogamos sobre contextos tao proximos.
Estanossa primeira edigao busca aproximar fronteiras, também incluindo o
sertao no mundo dos debates mais contemporaneos. Para isto, buscaremos
sempre fazer conexdes. No nosso primeiro nimero contamos com a sorte
e a generosidade da Dinamarca, lugar sem semiarido e muito longe daqui,
mas que nos aproximou do pensamento de Juan Diaz Bordenave, falecido
no final de 2012.

Antes de sabermos desta perda inestimavel, ja tinhamos definido
que a primeira ComSertdes seria uma homenagem ao pioneiro nos estudos
sobre comunicag¢ao rural na América Latina. Este engenheiro agronomo
paraguaio revolucionou o pensamento comunicacional, contextualizando
os meios as realidades subalternas. Esta heranca nos permitiu sonhar a
ComSertdes, mas a noticia da sua morte nos impediu de fazer a entrevista
planejada.



Optamos por lhe render um tributo convidando Thomas Tufte,
referéncia mundial na area, para atualizar o pensamento de Bordenave. Eis
a surpresal Tufte disponibilizou uma série de entrevistas inéditas, gravada
ha dois anos no Paraguai e que sequer haviam sido editadas. No pequeno
recorte que fizemos desse arquivo histérico, selecionamos as passagens
que aprofundam o olhar sobre jornalismo rural, a proposta do conceito
da comunicagdao para o desenvolvimento, sua amizade com Paulo Freire
e com o Brasil, além de suas dltimas provocagdes sobre a formagao do
profissional do nosso tempo.

Desse primeiro contato, surgiram as duvidas sobre o legado
do professor Bordenave, mestre na comunica¢io como processo de
transformacao social, em sua terra natal. O coordenador do mestrado em
Comunicagao para o Desenvolvimento da Universidade Del Leste nos
fez um relato critico sobre os desafios paraguaios de implantar cursos de
graduagdo em comunicac¢do para o desenvolvimento pleno de contextos
como os nossos, no interior de um pafs repleto de questdes sociais,
politicas e econdmicas que transformar.

A riqueza destes presentes inesperados nos inspirou a estabelecer
mais pontes, e o resultado foram respostas animadoras que formaram um
Conselho Editorial com pesquisadores que admiramos e que estio nos
ajudando a desconstruir a légica do conhecimento altamente concentrado
e dependente, que ainda privilegia o saber produzido no litoral, em especial
no eixo sul/sudeste. Foram eles quem teceram as redes que permitiram
construir esta primeira edigao.

Neste namero, sao apresentados trabalhos de cinco institui¢oes de
pos-graduagao diferentes no pais. Eles revelam a diversidade da producao
comunicacional semidrida, com tematicas, metodologias e contextos muito
variados. Os estudos pesquisam cenarios na Bahia, Pernambuco e Piaui,
apostam em um amplo caleidoscépio de perspectivas epistemologicas e
vao desde a analise das representagdes sociais na fotografia, a pesquisa da
memoria do jornalismo sertanejo e ao cenario da comunicagao comunitaria.
Em comum, refletem a busca pelo rigor metodolégico, o desafio da
construcido de referenciais mais contextualizados e um compromisso
latente de aproximar os conceitos dos problemas concretos da regiao.
Outro ponto compartilhado, é que todos esses pesquisadores precisaram
sair do sertdo para desenvolver e ampliar esses olhares, ainda num reflexo



da caréncia de centros de estudos de pés-graduagao na regiao.

Para enfrentar esta lacuna, fizemos a dificil escolha de nio
selecionar apenas trabalhos inéditos, porque a falta de centros de
producdo do conhecimento consolidados no interior nordestino se
reflete na dificuldade da publicag¢do constante e na dispersao do material
produzido. Acreditamos na importincia de reunir esses estudos numa
mesma revista para construir um panorama mais completo do pensamento
comunicacional sobre o semiarido. Mas nosso grande desafio ¢ estimular
cada vez mais estudos na area.

E por falar em abrir espagos, também estamos buscando
estabelecer pontes entre os saberes dos movimentos sociais e a academia.
Neste numero nos da muito orgulho a contribui¢ao do Instituto Regional
da Pequena Agropecuaria Apropriada (IRPAA), uma organizagao social
de Juazeiro que faz da sua pratica de transformacao social no sertio a
base da producio do conhecimento. O ensaio é de autoria de Frica
Daiane, egressa dos nossos cursos de graduagio e pos-graduagao, o que
nos emociona por indicar que ja comegam a vir os primeiros frutos da
formacao de comunicadores-cidadios nos sertoes.

Tudo isso para nés é como brisa de chuva no sertao. Agradecemos
aos autores, aos colaboradores, ao conselho e a vocé leitor por participar
de tudo isso. Obrigada por compartilhar destes nossos primeiros passos,
e esteja convidado a caminhar conosco neste esfor¢o de produ¢ao do
conhecimento e transformagao social em terras sertanejas.



1. HOMENAGEM A JUAN DiAZ BORDENAVE

Por: Thomas Tufte!
Novembro de 2012.

A entrevista que se segue foi realizada em novembro de 2012. O
Ministério da Informacgao e Comunicagao para o Desenvolvimento tinha
realizado a sua Conferéncia de Comunicacio, e Juan Diaz Bordenave foi
um dos palestrantes. No dia seguinte, eu tinha perguntado se eu poderia
fazer uma entrevista com ele sobre a sua histéria de vida, explorando as
relagOes entre a trajetoria pessoal e o trabalho em comunicagao para o
desenvolvimento. Eu estava particularmente interessado em compreender
em que fontes cientificas e pessoais ele se inspirou para desenvolver as suas
ideias e contribui¢des para o campo da comunicacdo rural. A entrevista
foi realizada ao longo de uma boa refeicdo em sua casa, na cidade de
Assuncio.

Juan Diaz Bordenave: uma vida dedicada a comunicagio para o
desenvolvimento rural

Era uma calorosa e ensolarada manha de domingo, em Assuncao,
Paraguai. Anibal Orue, Juan Diaz Bordenave e eu deixamos a cidade no
final da manha, o carro estava cheio de alimentos e bebidas. Anibal é um
estudioso paraguaio da midia e da comunicag¢ao hd muito tempo. Ele vive
na casa proxima a de Juan, e ¢ um bom colega e amigo do mesmo. Eu
tinha conhecido Juan pela primeira vez no inicio dos anos 1990, quando
eu era estudante de PhD pesquisando telenovelas no Brasil, algo que o
divertiu, ja que trés de seus filhos foram fortemente envolvidos na inddstria
criativa brasileira, principalmente seu filho, Chico Diaz, um famoso ator
de telenovela. Como poderia um jovem estudioso dinamarqués escrever
um PhD sobre o uso social das telenovelas no Brasil? Isso intrigou Juan,

' Thomas Tufte é professor de Comunicagcdo no Departamento de Estudos da
Comunicagéao da Universidade de Roskilde, na Dinamarca, desde 2004. Tem mestrado
em sociologia cultural (1989) e doutorado em Comunicagéo pela Universidade de
Copenhague (1995). Desde 2009 é o principal investigador do Programa de Pesquisa
Colaborativa ‘Midia, Poder e Democracia’ na Africa Oriental (MEDIeA). E-mail: ttufte@
ruc.dk
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THOMAS TUFTE

e ele fez muitas piadas sobre isso. Depois de alguns anos sem contato, em
2002 voltamos a nos cruzar em Bellagio, Italia, quando nos encontramos
no seminario “Comunica¢ao para a Mudanga Social”, organizado por
Alfonso GumucioDagron. Um ano depois, Dagrone eu comegamos um
processo de trés anos de edi¢ao de uma grande antologia com duzentas
contribui¢bes sobre comunicagio para a mudanga social (Gumucio-
Dagron e Tufte, 2000). Juan contribuiu para o livto com dois longos
trechos de artigos e quatro outros menores.

Desde o inicio da década de 2000, Juan alugou uma casa modesta
em Assungao para comprometer-se integralmente e interagir com os novos
desafios do desenvolvimento em seu pais, Paraguai, que havia sido deixado
por ele em meados da década de 1950, quando saiu em busca de uma
carreira internacional em comunicacdo rural. F nessa mesma época que
ele se casa com Maria Candida, no Rio de Janeiro e compra uma bela casa
na “cidade maravilhosa”, onde passa a residir com a sua grande familia.
Porém, durante muitos anos, viaja por toda a América Latina e visita os
familiares apenas nas férias. Portanto, a decisao de voltar para o Paraguai
s6 na década de 2000 foi um enorme compromisso, considerando que a
familia permanecia no Rio.

Nesta mesma manha seguimos de carro para Altos, uma pequena
comunidade rural a cerca de uma hora de Assuncao, local que Juan deixou
no comego dos anos 1950 para comegar a sua participagao e contribuicao
ao longo de toda a vida para o desenvolvimento rural na América Latina.
Altos, porém, sempre permaneceu como ponto de referéncia para Juan,
marcando parte da sua carreira, pois la estava a sua querida casa. Entao
no6s dois mergulhamos de cabega naquele lugar e procuramos descansar
depois de uma conferéncia bem-sucedida sobre “Comunica¢io para o
desenvolvimento” realizada na capital paraguaia.

Na noite anterior, o livro de Juan “Aportes a la Comunicacion
para el Desarrollo”, foi langado em um evento publico no centro de
Assungdo com a presenc¢a de muitos estudantes, artistas, amigos e colegas,
bem como autoridades publicas. Surpreendentemente, considerando-se
os muitos livros e artigos de Juan ao longo de sua vida, este é o primeiro
que ele publica no Paraguai. No entanto, considerando os muitos anos
de regime militar no pais, talvez nao seja tdo surpreendente. Mas, desde
que Fernando Lugo assumiu a presidéncia, em 2008, o pais foi arrastado
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HOMENAGEM A JUAN DIAZ BORDENAVE

para uma experiéncia fascinante, mas também muito dificil, colocando
a comunicagdo como elemento estratégico no coragao de planos e
experiéncias de desenvolvimento do pafs. O presidente Lugo criou um
Ministério de Informagao e Comunicagdo para o Desenvolvimento,
liderada por Augusto dos Santos, que tem uma experiéncia muito rica e
longa em radios comunitarias. Juan tornou-se um importante conselheiro
do ministro e do processo como um todo.

Uma das contribui¢des mais importantes de Juan Diaz Bordenave
ao governo Lugo foram quatro programas de licenciatura e um mestrado
em comunicagao para o desenvolvimento, uma iniciativa Gnica em visao
e volume, com base nas ideias que ele trabalhou ao longo de toda a sua
carreira. Como afirmou ha quase 40 anos:

O estudo tedrico da comunicacao para o desenvolvimento
rural tem (também) sido influenciado pela evolucao das
ideias aceitas sobre o desevolvimento. Nao ¢ apenas a
preocupagdo com a forma como a comunicacdo contribui
para provecar a mudanca, mas também um olhar
sobre as mudangas no pensamento e sobre que tipos de

mudangas de  desenvolvimento rural deve se promover
(BORDENAV'E, 1977).

Seu foco em desafiar as noc¢oes estabelecidas de desenvolvimento,
continuou a ser uma preocupag¢ao por toda a sua vida, e ele trouxe isso
em seu trabalho para o novo governo do Paraguai. Juan desenvolveu
componentes essenciais para os curriculos universitarios, baseados em
comunicagao para o desenvolvimento. No cerne de seu pensamento, ha
uma forte énfase na comunicagao dialbgica, horizontalidade nas relagoes,
e a insisténcia de que todos os cidadaos tenham a possibilidade e o direito
de participar nos processos de mudanga:

Participacio ¢ o processo em que uma pessoa vé a si
mesmo como um tinico individuo e, ao mesmo tempo,
como um membro de wuma comunidade. Aceitando a
participacio como um direito humano bisico, ela deve ser
aceita e estimulada por si 5o e por seus resultados. E se
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THOMAS TUFTE

a participacao for negada, a personalidade individual ¢
mutilada, o seu crescimento prejudicado e seu potencial
para a construgio de uma comunidade frustrado. Emr
outras palavras, a participagio nao ¢ simplesmente um
beneficio adicional que as autoridades poden conceder
como uma concessao, mas um direito do ser humano que
nenhuma antoridade pode negar (BORDENALVE,
1994).

O livro de Juan “O que ¢é participagao?”, publicado no Brasil em
1986, tornou-se o mais vendido, com mais de 30 edigoes, e ainda hoje ¢é
amplamente utilizado. Da mesma forma, apesar da controvérsia continua
em torno do conceito de “comunicagdo para o desenvolvimento”, Juan
continuou defendendo este conceito como algo central a partir do qual
se deve trabalhar no refor¢o da justica social e melhorar os meios de
subsisténcia, principalmente nas areas rurais. Ele estava bem consciente de
que era um conceito batido, tendo conotagdes de modelos de crescimento
nao muito participativos vinculados ao paradigma da modernizagao, mas
continuamente argumentou que, em vez de descartar o conceito, deve-se
carrega-lo com um novo significado. Ele fez essa discussao muitas vezes ao
longo de sua carreira, mas a partir dos 1990 em diante, viu emergir um novo
e promissor modelo de praticas de comunicagao para o desenvolvimento:

A frase “Comunicacio para o desenvolvimento” ¢
geralmente usada para se referir a utilizagdo prevista dos
meios de comunicagao, midia e técnicas para apoiar os
programas e projetos em diversos setores de desenvolvimento,
tais como sadide, educagao, agricultura, organizacdo
comunitaria e associativismo. INos #ltimos anos, esta area
tem ultrapassado barreiras de abordagem para abracar um
paradigma cada veg mais participativo (...). A mobilizacao
da comunidade esta sendo desenvolvida com base na ampla
participagdo, ao invés da abordagem tecnocrdtica que, até

recentemente prevalecia (BORDENAVE, 1996).

De volta ao Paraguai, a iniciativa presidencial para trabalhar
estrategicamente com comunicagao para o desenvolvimento foi Unica,
nao s6 na América Latina, mas no mundo, sendo uma prioridade politica
dada a comunicagao para o desenvolvimento e um objetivo ambicioso
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HOMENAGEM A JUAN DIAZ BORDENAVE

em termos de reforma do setor da midia e da comunicagao, ajudando
também na formacao de toda uma nova gerac¢ao de comunicadores para
o desenvolvimento. Foi um caminho dificil, desafiando a inércia existente
na forma de conduzir o ensino universitario, desafiando inclusive o legado
histérico do autoritarismo no Paraguai, e lidando com uma sociedade
fundamentalmente rural, onde os recursos eram muito desigualmente
distribuidos. A injusti¢a social era alarmante e a sociedade civil muito
fraca. No entanto, Juan Dfaz Bordenave permaneceu otimista. Seu humor,
sua energia, sua fé, sua visdo e enorme compromisso assumido fizeram
com que todos nés que colaboramos e acompanhamos o processo de
desenvolvimento no Paraguai nos sentissemos inspirados.

De 2009 a 2012 eu visitei o Paraguai cinco vezes e ao longo de
muitas conversas com Juan, eu vi como ele permaneceu positivo e fiel ao
projeto do uso da comunicagao participativa para melhorar as condigoes de
vida das comunidades rurais do seu pais. Mesmo depois que o presidente
Lugo foi derrubado por um “golpe parlamentar” em junho de 2012, Juan
permaneceu engajado com a causa. Como afirmou em um artigo que
escreveu:

Una de las consecuencias positivas del golpe institucional
esta siendo civico. Es el despertar de la juventud
paraguaya. En efecto, ella ausente estaba en las Luchas
por el rechazo del ALCA, por la renegociacion del
Tratado de Itaipu, por la Reforma Agraria y hasta por la
Reforma Universitaria. Pero abora abrid sus ojos y esta
organizdndose para la resistencia Pacifica. Si la juventud
asume realmente su papel generacional, se podri decir
alguna vez del golpe refran en espanol “ningiin mal hay
gue por bien no venga”. Porqué, Abiertos los ofos de la
necesidad de luchar por la justicia, la juventud percibird la
imperiosa urgencia de la reforma agraria y el desarrollo del
pais equitativo BORDENAVE, 2012).

A ultima vez que eu vi Juan foi em 9 de novembro, no Paraguai.
Eu tinha sido convidado por Anibal Orue Pozzo para falar para o novo
Mestrado em Comunicagdo para o Desenvolvimento, em Ciudad del Este.
Anibal era o diretor do Mestrado. Trés semanas antes, Juan tinha estado
la, dando aula. Além disso, na preparacao de sua saida do Paraguai, e seu
retorno a sua familia e casa no Rio, Juan doou seus livros para a Universidade
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THOMAS TUFTE

em Ciudad del Este, que em troca estava preparando uma “Biblioteca Juan
Diaz Bordenave”. Naquela mesma noite, uma Homenagem especial foi
organizada para Juan em um café na cidade de Assuncgao. Era a véspera de
sua partida do Paraguai, e muitos de seus amigos estavam reunidos para
falar, tocar e recitar poesia e simplesmente prestar uma dltima homenagem
ao grande Juan que acompanhava tudo por Skype l4 mesmo do seu leito
em um hospital da capital paraguaia. Na manha seguinte, bem cedo, ele foi
levado ao Rio de Janeiro.

Eu cheguei ao Rio alguns dias mais tarde, e na manha do dia 15
de novembro fui visita-lo na sua casa. Sua esposa Maria Candida abriu
a porta e mostrou-me a sala onde Juan estava sentado em seu sofa,
confortavelmente e de forma pacifica. Ele sorriu, e parecia feliz em me
receber. Foi a minha primeira visita a sua casa carioca, uma bela casa antiga
no bairro Lagoa. Ela tinha sido o seu lar e de Maria Candida desde 1968.
Eu lhe dei atualizagGes sobre iniciativas recentes de comunicagao para o
desenvolvimento, e isso o fez comegar a falar sobre suas visdes para o
campo. Ele também insistiu em me mostrar o reconhecimento pessoal que
recebeu do presidente Lugo, que tinha o visitado no hospital em Assuncao.
Mais importante ainda, ele comegou a me contar sobre seus planos para
a sua finca em Altos, no Paraguai. Ele tinha muita vontade de estabelecer
ali um lugar onde criangas e jovens pudessem entrar e experimentar as
alegrias e prazeres deste cenario rural. Suas ideias, sua visao, seu otimismo
e seu compromisso de trabalhar para a inclusao social, direitos humanos e
desenvolvimento rural estavam mais vivos do que nunca.

Atras de sua casa no Rio de Janeiro, uma enorme montanha
arranha os céus, ¢ em cima dela esta o Cristo Redentor a observar a cidade
e a casa de Juan. Ele insistiu em me levar para ver o quintal e contemplar
quao bela era a vista. A sua esposa Maria Candida me levou até o Cristo
Redentor, e quando retornamos encontrei Juan inspirado e pronto para
continuar o trabalho.
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HOMENAGEM A JUAN DIAZ BORDENAVE

ENTREVISTA INEDITA COM BORDENAVE
Primeiros passos

Eu nasci no sul do Paraguai, em uma cidade chamada Encarnacio,
que fica ao lado da cidade argentina de Pousadas. Meu pai era médico rural
e por conta de questoes politicas no Paraguai fomos viver na Argentina.
Por 14 eu decidi estudar engenharia quimica e cheguei a viver um tempo no
Chile para fugir da pressao politica no governo de Perén, porque participei
de protestos na Universidade. Depois de um tempo perdido, me descobri
humanista e larguei a carreira no final do curso. Com o apoio da minha
familia, decidi recomegar do zero estudando agronomia.

A comunicagio

No inicio dos anos 50, o Ministério da Agricultura do Paraguai
assinou um convenio de assisténcia técnica com os Estados Unidos. Era
a época da revolugao verde, da modernizagao do campo... O convénio era
para ajudar a desenvolver a industria paraguaia, e eles precisavam de um
agronomo que gostasse de escrever para os agricultores, porque em geral
os agronomos nao escrevem nada. E af foi como me iniciei no campo
da comunicagdo. Era um agronomo perdido, sendo editor de imprensa e
radio. Euadorava o trabalho e para eles era a primeira vez que encontravam
um agronomo que gostava de escrever. Eu fazia folhetos, programas de
radio, tudo isso que era uma novidade no Paraguai.

A proposta fazia parte da ‘rural extension’, um conceito que
comegou nas universidades agricolas dos Estados Unidos. E os técnicos
americanos me convidaram a ir para os EUA para aprender sobre algo que
chamavam de ‘Informacao Agricola’. Na universidad de Winsconsin era
um departamento de Agricultural Journalism. Eu fui para Washigton, para
um programa especial de formacao itinerante para 22 estudantes de onze
paises da América Latina. Aprendemos artes visuais, comunicagao escrita,
folhetos de imprensa, essas coisas.

Depois de andar por todos os EUA, terminamos em Porto Rico,
onde estudamos a aplicagao dos meios na extensao rural, vendo como a
televisdao, o radio, a imprensa, as reunides, as demonstra¢ées, como tudo
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isso se aplicava na extensao rural. Depois me convidaram para uma pos-
graduagdo em jornalismo agricola. Fiquei por 1a mais um tempo e depois
me enviaram para um programa de cooperagao técnica para os paises do
terceiro mundo, com sede na Costa Rica. Foi ai onde conheci Luis Ramiro
Beltrao, jornalista da Bolivia e ja sio mais de 50 anos de amizade. Desde
entdo, tenho sempre trabalhado na area da comunicagao rural, como os
vinte e tantos anos no Instituto Interamericano de Cooperagao para a
Agtricultura IICA, da OEA.

O amor pelo Brasil

Minha relagio com o Brasil comegou naquele primeiro curso
nos EUA. Eramos um grupo de 22 homens e tinhamos uma brasileira
de interprete. Ela era jovem, simpatica, dangava, ria muito. Eu fiquei
completamente fascinado, porque as mulheres paraguaias naquele tempo
eram muito timidas, tinham medo dos homens. Eu a comparava com
minhas amigas e achava ela muito superior, nem sonhava em conquista-la,
nem nada. S6 pensava - Que maravilha de mulher! E as coisas foram se
dando, e ela terminou sendo a mie dos meus filhos e convivemos ha 54
anos.

Logo depois de nos casarmos, fui fazer o doutorado em Michigan
sobre comunicagao agricola. E na hora de fazer o trabalho de campo
escolhi ir para Pernambuco, por influencia de um amigo sociélogo
chamado Heraldo Pessoa Sotomayor. Vivi um ano em Recife e fazia o
estudo com agricultores em Timbaudba. E af nasceu meu primeiro filho.
Depois um mexicano, outro na Costa Rica, uma Sao José e as duas cagulas
que sdo peruanas. E quando me perguntam se num tenho nenhum filho
paraguaio, olho pra minha esposa e digo que sempre é tempo... (1isos).

Paulo Freire

Apesar de contemporaneo e de ter vivido em Recife, nao conheci
Paulo Freire nesta época. Eu fui pro Peru, ser diretor de comunicagio do
IICA e um amigo em comum me escreveu contando que Paulo Freire
tinha sido preso pelos militares e era urgente retirar-lo do Brasil. Eu tinha
dinheiro para contrata-lo e tinha um posto de trabalho vago. Imediatamente
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enviei o formulario de emprego. Em poucos dias a tal folha azul voltou
vencida e sem Paulo Freire.

O diretor geral da Costa Rica e o chefe do IICA no Brasil
cancelaram a proposta de trabalho porque um organismo internacional
nao devia contratar exilados brasileiros para nao se indispor com o
governo. Eu escrevi uma carta a Paulo Freire pedindo desculpas e ele
me respondeu do Chile, dizendo que tinha conseguido sair do pafs. Me
agradeceu o empenho e disse que ndo me preocupasse porque ele ja estava
acostumado a ser rejeitado. Passados alguns anos, ele se tornou um dos
cinco intelectuais mais influentes do mundo. Ele revolucionou toda a
mentalidade de como fazer comunicacio, extensio ¢ educacio ¢ o IICA
se arrependeu de nao té-lo contratado.

Nos anos 80, a OIT me convidou para uma consultoria em
Genebra e Paulo Freire estava vivendo la. Depois daquela pseudo-
contratagdo perdemos contato e eu temia que ele nio me reconhecesse,
mas minha esposa resolveu ligar para ele. Paulo se lembrava de mim porque
eu tinha enviado a primeira carta que ele recebeu na prisao. Fomos parar
na casa dele e era incrivel a alegria de menino que ele transmitia. Estava
entusiasmado: “Bordenave, imagine, meus livros foram traduzidos para
catorze idiomasl... Meu livro esta na 29 edicdo no Brasil. Un best sellet”.

Ele estava fascinado por esse reconhecimento, como se nao
tivesse merecido, mas ele era um génio. Isso me comoveu. Ele me contou
que Pedagogia do Oprimido teve uma repercussao enorme e muitos
movimentos sociais fizeram coisas inspirados no livro, mas muitos nao
conseguiram triunfar porque se enfrentaram com um muro. O muro
dos opressores, porque se havia oprimidos era porque também existiam
opressores. Eu entiao sugeri um livro de pedagogia para os opressores.
“Nao, nao, Bordenave. Para eles s6 a revolu¢ao”, respondeu convicto. Para
Paulo, a revolugao nio era uma coisa armada, era uma mudanga profunda
na hegemonia, uma revolucio do pensamento, porque Paulo nio era
violento.

Uma vez ele me contou que encontrou um ladrao em casa as 3hs
da manha. Ao invés de reagir, ele disse: “meu filho, vocé esta fazendo uma
coisa feia, e vai terminar morrendo. Vou te conseguir um emprego”, €
arrumou trabalho pro assaltante. Outra vez ele me contou que um jovem
lhe disse: “professor Paulo, eu queria ser grande como o senhor”. “Entao
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seja grande como s6 vocé pode ser. Seja grande como vocé mesmo, nao
imite”.

Eu fui muito influenciado por ele. Todo meu modelo de
comunicag¢ao porcentual, horizontal, vem dele. E seu pensamento coincidia
com meus principios.

Um novo modelo comunicativo

Quando comecei a construir meu pensamento sobre comunica¢ao
rural estava muito influenciado pelo pensamento pragmatico americano.
Eles comecaram a trabalhar com a idéia de Difusao e um método chamado
Pedagogia Audiovisual, que era utilizar o video como instrumento de
extensao rural, e era uma escola para reproduzir videos sobre como fazer
um galinheiro, um viveiro de eucalipto. E como funcionava isso? Eles
levavam o video para a comunidade, reuniam todo mundo num auditério
e conversavam. Era um instrumento, com varios obstaculos: imagine levar
isso a lugares como a serra boliviana ou um bosque paraguaio, quando
nao tinha ainda eletricidade! Quantas vezes tinhamos de ir 2 uma mesma
comunidade para passar um programa de extensao? Era caro, complicado...
Eles tinham equipe, equipamentos carissimos, mas nao houve aceitagao,
o projeto nunca avangou porque a extensao rural leva a super tecnologia
comunicacional no jeep velho ou na bicicleta. . uma piada moderna que
mistura tecnologias avangadas com um ambiente institucional que nao
acompanhava.

Depois tentaram a mesma coisa no Brasil, na mesma época da
mudanga do governo militar para a democracia. O problema neste caso
nao era tanto transferir tecnologia, mas analisar as politicas agricolas,
escutar as pessoas € o que elas queriam era participagao. O video nao
servia para esta pratica.

Entdo a comunicagio rural que Paulo Freire me inspirou nao era
uma coisa de meios, mas de processos de comunicagao. Por exemplo, se
vocé tem aqui uma comunidade que tem problema, logo ali tem outra com
o mesmo problema, mas nao sabem. Entdo, um dia, um visita o outro e
diz: “poxa, temos o mesmo problema. E vamos buscar um remédio para
issol “O que precisamos ¢é estabelecer relagdes entre as pessoas, redes,
didlogos. Claro que os meios ajudam, a radio comunitaria, o video, tudo
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isso serve muito, mas a for¢a da comunicagao ¢é o intercambio para recriar.
Essas duas posturas em relagdo a comunicagao rural eram bem diferentes
e a perspectiva tecnicista ainda permanece. Ja o conceito de comunicagao
para o desenvolvimento esta se ampliando, como o uso agora de
comunicag¢ao para a transformacao social. Quando a gente comegou
estavamos muito voltados a politicas setoriais, para temas muito concretos
como desenvolvimento agricola, desenvolvimento da educagio, da saude,
etc. Mas quando se fala em comunicagao para a transformacao social se
pensa em debates politicos, em identidade cultural, em diversidade. Isto é
mais completo do que o conceito de desenvolvimento que herdamos.

O projeto paraguaio

Quando Fernando Lugo assumiu a presidéncia, criou o Ministério
da Informagao para a Comunicacio e o Desenvolvimento e eu fui
convidado a participar do projeto. Mas este espago é mais complexo do
que parece, porque a prioridade segue sendo a comunicagao presidencial.
A comunicagao para o desenvolvimento é apenas uma perna, que envolve
a criacao de cinco cursos nas universidades, cuida das radios comunitarias
e da comunica¢ao indigena. E neste setor no qual estou trabalhando, nas
outras sequer sou consultado.

Para os cursos nas universidades eu recomendei que a formagao
dos comunicadores para o desenvolvimento fosse baseada em
competéncias, ndo em disciplinas. E inevitavel ter disciplinas, porque o
sistema de avaliagao oficial é este, mas orientamos que as disciplinas sejam
insumo para a aquisicio de competéncias. E isso o que vale para a gente,
a disciplina curricular é apenas um meio para fortalecer o conhecimento,
mas o que importa ¢é a pratica, ¢ o saber fazer. Nao me refiro a um saber
técnico, mas ter as habilidades necessarias para a area.

Te dou um exemplo: a Secretaria de Educacdo criou uma nova
faculdade de Florestas, que oferece ao aluno a opgao de trabalhar com
bosques, madeiras, ecoturismo e gestao ambiental. Eles escolheram
um curriculo por competéncia. Como? Se o egresso vai trabalhar com
ecoturismo, turismo ambiental, seu posto de trabalho vai estar nas agencias
de viagem, hotéis, Secretaria de Turismo, etc. Entdo o curso vai la e
procura saber o que se espera deste egresso, e eles dizem que um aluno na
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area deve saber fazer um projeto de ecologia, mapear a ecologia da regido,
fazer uma rota turistica. Isso sao competéncias. Quando o conhecimento é
dado por disciplinas, se transmite conhecimentos em economia, ecologia,
mas o aluno ndo sabe bem o que fazer com isso.

O que precisa saber fazer um comunicador para o desenvolvimento?
Como nido temos ainda empregadores nesta carreira, eu inventei as
competéncias baseado na minha experiéncia de 40 anos nesse campo.
Acredito que sio duas: identificar as necessidades comunicacionais
dos diversos setores da populacio dentro de uma perspectiva de
desenvolvimento mais ampla. Para estudar desenvolvimento é preciso
mudar atitudes, supersti¢oes, enfrentar a falta dos meios tradicionais e
identificar as necessidades reais. Essa é a primeira habilidade.

A outra competéncia é saber planejar e operar meios de baixa
tecnologia, como por exemplo cartas, programas de radio, coisas assim.
Existe outra competéncia que ¢ de saber planejar meios de alta tecnologia
como televisio, videos, cine, etc. Mas tema inda a habilidade de saber
desenhar, dirigir e coordenar estratégias de comunicagao para os problemas
como a dengue. Nio ¢é facil fazer isso. Se vocé contratar um jornalista
tradicional, esta perdido. Se contrata um comunicador institucional, eles
também nao sabem. Uma das competéncias do comunicador para o
desenvolvimento é formular estratégias completas.

Mas nosso modelo ainda nao esta completo. Ha criticas de que
essas habilidades precisam ser usadas como estratégias contextualizadas
a um ambiente social, economico e cultural especifico. O comunicador
para o desenvolvimento estar habilitado a debater estas questdes, a fazer
a critica, e também precisa estar apto a formular politicas publicas, e isso
ainda nao esta no nosso projeto. Mas isso ¢ dificil porque a comunicagao
nao é somente meios. Os seminarios internacionais sao um enorme
sistema de comunicacdo, mas isso nio se estuda, estudamos os meios mas
nao os sistemas complexos da comunicagao.

A aplicagao da competéncia deve ser aplicada a qualquer contexto,
seja uma ONG, um Ministério, uma midia, na radio, etc. As competéncias
que selecionei sao as basicas para qualquer setor. A necessidade de
planejar, capacitar, usar meios massivos, multimidia, etc. Essa é a arte da
comunicagdo em geral. B isso precisa saber fazer bem. Pode até variar o
resultado a depender do contexto, mas nao pode variar se sabem fazer
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bem ou nao. Tem muita gente que sabe falar disso, mas nao sabe fazer.
Congquistas

Depois de 55 anos trabalhando no tema da comunicagao rural, é
muito dificil medir conquistas pessoais. Mas gosto de celebrar os avancos
do conceito, como o de comunicagao participativa. Quando comecei
nao havia nenhum suporte bibliografico. Haviam algumas coisas sobre
comunicagao politica, mas nao tinha nada a ver com o que estamos
falando agora. Me inspirei muito num modelo europeu de autogestao, um
socialismo auto gestionario diferente, que nao era terrorismo de estado. Isso
alimentou meu pensamento e criamos nos anos 70 o primeiro seminario
de comunicagio participativa. A UNESCO usou o conceito e falavam de
graus de participagao em diferentes niveis, como acesso, programagao e
gestdo, como os trés passos da participagao.

Minha contribui¢io na area da comunicac¢io rural também foi
importante, colaborei com institui¢des importantes no Brasil. Houve
um ano que o INTERCOM foi dedicado ao tema e tomo mundo estava
pensando no assunto. E agora estou contribuindo com a experiéncia do
Paraguai, que me parece um caminho muito interessante. Eu vejo que
esse projeto independe de Lugo no poder, porque as pessoas estao muito
entusiasmadas. O ponto critico é se essa gente que estamos formando vai
ou nao conseguir emprego, e nao se LLugo vai continuar no governo.
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2. IMAGEM JORNALISTICA E REPRESENTACOES SOCIAIS:
A IMAGEM DOS SERTOES

Juliana Andrade Leitao'
Maria SalettTauk Santos?®

Resumo

Este estudo tem o objetivo de analisar as representagdes sociais que
a imprensa de circulagdo nacional faz dos Sertdes do Nordeste nas
reportagens de alcance nacional. A pesquisa esta fundamentada na teoria
das RepresentacGes Sociais, imagem fotografica e jornalismo. Trata-se
de um estudo de caso que analisa as imagens fotograficas disponiveis
pela agéncia Globo e o jornal O Globo em seu portal online de noticias.
Sio analisadas as tematicas, titulos e subtitulos de todas as fotografias
disponiveis no site, correspondentes ao tema Sertiao no periodo de 2003 a
2010. O estudo evidenciou que as imagens denotam uma representacao do
Sertao como local de isolamento, de seca, miséria, sem acesso a tecnologia,
a saneamento, com sistema precario de transporte e rudimentares praticas
agricolas.

Palavras-chave: Representagdes sociais; midia; Sertdo; Nordeste;
fotojornalismo.

Abstract: The current study aims to analyzes the social representations
made by the national press about the hinterlands (Sertdo) in northern
Brazil. The research focus is centered on photographs published by
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newspapers, therefore, identifying elements that take place on people’s
mind due to the those published stories that introduce the

Sertao to the rest of Brazil. It is a case study to analyze photographs,
available from AgénciaGlobo and O Globo newspaper website, related
to Sertao between 2003 and 2010. The case study presents evidence that
those images led to a representation of Sertdo as a place of isolation, dry,
poverty, with no access to technology and sanitation, with a very poor
structure of transportation and farming;

Keywords: Social representations; press; Sertao; Northeast; media;
photojournalism.

Resumen: Este estudio tiene como objetivo analizar las representaciones
sociales que la prensa de circulacion nacional se utiliza para representar
los Sertdes del Noreste de Brasil en los reportages de alcance nacional.
La investigacion esta fundamentada en la teorfa de las Representaciones
Sociales, imagen fotografica y periodismo. Se Trata de un estudio de caso
que analiza las imagenes fotograficas disponibles por la agencia de noticias
Globo y el periédico O Globo en su portal online de noticias. Son analizadas
las tematicas, titulos y subtitulos de todas las fotografias disponibles en su
pagina web, correspondientes al tema Sertao entre 2003 y 2010. El estudio
mostré que las imagenes denotan una representacion del Sertdo como
lugar de aislamiento, seca, miseria, sin acceso a tecnologfa, saneamiento,
con sistema precario de transporte y practicas agricolas rudimentales.

Palavras clave: Representaciones sociales; imprensa; Sertao; Nordeste;
fotoperiodismo.

INTRODUCAO

O objetivo deste artigo é analisar as representagoes sociais que
a imprensa de circulagdo nacional faz dos Sertées do Nordeste nas
reportagens de alcance nacional.

As questdes que norteiam o estudo estao centradas na forma
como sao veiculadas as matérias de varios jornais de alcance nacional,
que historicamente retratam o Sertdo, reduzindo-o a seca, a presenca
de caveiras e da terra rachada. A argumentagao para a escolha do tema
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se fundamenta na forma como tem sido estigmatizada a Regido, seus
costumes e sua populagdo no senso comum com simbolismos e mitos,
refor¢ados pelo discurso midiatico.

A midia muitas vezes tem contribuido para perpetuar esse modelo
estagnado de pensamento e percepgao sobre o que acontece nas regides
do Nordeste, principalmente no Sertio. Parece que em muitos casos
existe certo descompasso entre o que acontece de mudangas efetivas em
algumas regides do pais e o que é representado, que muitas vezes mostra-
se a partir de formatos pré-estabelecidos de imagens caricatas, refor¢ando
estere6tipos de pessoas esqualidas, locais aparentemente abandonados e
isolados e parece nunca considerar o Sertao que possui Universidade Federal
Rural, pesquisa agropecuaria e tecnologias na produgao e exportagao de
frutas seguindo padroes internacionais de cultivo e armazenamento, além
de internet, arte de projecao nacional etc. Ao invés disso o que aparece é 0
sertanejo que ratifica a imagem dos Retirantes de Portinari, reducionismo
que pode contribuir para a diminui¢ao de investimentos na regiao.

O Norte ¢ 0 Nordeste sao vistos como as regioes rurais
que parecem ter parado no periodo colonial, sao abordadas
como cidades foleloricas, alegres, cheias de luz e arguitetura
barroca, e 0 Sul e Sudeste como as regides urbanas moderna,
rica, movimentada, multicolorida, polifinica e cheia de
Iuprinosidades - contemporaneas. (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2001, p.104-105).

Hssas delimita¢Oes conceituais existentes no senso comum limitam
as possibilidades do termo rural e do termo urbano. E precisamente por
conta do contraste entre o que é o rural hoje e como ele é representado
na midia por meio das imagens que a pesquisa se faz relevante para quem
trabalha com jornalismo, para que esse debate proporcione uma autocritica
sobre escolhas feitas, linha editorial entre outros.

Pensando na forma reducionista que muitas vezes o Sertao aparece
representado nos meios de comunicagdo de massa, nas possibilidades
jornalisticas ainda pouco exploradas sobre aspectos de desenvolvimento
econdmico, social e cultural dessa rica regido e do que tem aparecido na
midia, se chegou ao seguinte questionamento: De que formas a imprensa
de alcance nacional reforg¢a a imagem do Sertao como local desprovido de
riquezas e sujeito somente a seca?
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Aimportancia do conhecimento que sera gerado com esta pesquisa
consiste na observa¢ado de representagdoes socialmente enraizadas na
sociedade brasileira no que diz respeito ao Nordeste, a0 povo nordestino
e especificamente ao Sertdo e ao povo sertanejo. A representagao do
Nordeste precisa ser questionada e reavaliada por aqueles que se colocam
como vozes que falam para o Brasil sobre este Brasil, que muitas vezes
desconhecem. Essa atitude e a forma de fazer jornalismo tém refor¢ado
preconceitos consolidados no pais até hoje. Um exemplo desse preconceito
¢ a Comunidade no Orkut “Eu odeio Nordestinos”.

A PESQUISA

Trata-se de um estudo de caso, que instrumentaliza a analise das
Representacdes Sociais que a Imprensa de circulagio nacional faz dos
sertdes do Nordeste nas reportagens especiais disponibilizadas no site do
jornal O Globo.

Iniciou-se com uma pesquisa piloto onde foram coletados dados
sobre o tema nos jornais: Folha de Sdo Paulo, O Estado de Sao Paulo e O
Globo e o site de noticias UOL. A opg¢ao pela coleta de dados da internet
se deve ao crescimento exacerbado do meio de informagao online, por
se constituir numa fonte de pesquisa cada vez mais comum, para a
modalidade de pesquisa exploratéria e facilidade de acesso as matérias de
jornais de outros estados. Os sites selecionados pertencem a grupos de
comunicag¢ao jornalistica. Assim, chegou-se aos seguintes resultados sobre
o tema Sertido: O Globo mostrou 931 resultados, Jornal O Estado de Sao
Paulo 1.309 noticias, Folha de Sao Paulo 3.178 resultados e UOL 86.9806.

Devido ao numero fez-se um recorte considerando as matérias
especiais, matérias com foto e fotogaleria (galeria de imagens agrupadas
correspondentes a um mesmo assunto). Todas as fotografias acima
mencionadas foram vistas e observadas atentamente para fazer
posteriormente uma decisao criteriosa de recorte metodolégico para esta
pesquisa. Esse levantamento demandou um processo de dois meses. A
justificativa para a escolha do site de noticias do jornal O Globo, deve-se
ao fato de ser um jornal que possui reporter e fotégrafos a servigo desse
veiculo aqui em Pernambuco, por disponibilizar uma quantidade grande
de imagens em fotogalerias sobre os diversos assuntos e organiza¢ao do
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referido site. S2o analisadas as tematicas, titulos e subtitulos de todas as
fotografias disponiveis no site,depois de observar as fotogalerias que O
Globo disponibiliza que datam do periodo de 2003 a 2010 e que sejam de
cunho jornalistico.

As fundamentagoes tedricas em Representagdes Sociais combinada
com teorias do jornalismo e da imagem deram base para a constru¢ao das
categorias de analise:

1. Arquétipos de pessoas, objetos, vegetacao (considera as imagens
do Sertao vindas de relatos, do imaginario coletivo).

2. Recorte espago-temporal (época e localizagao das imagens).

3. Técnicas fotograficas (enquadramento, recorte, foco, cores e

horario da luz).
4. A noticia mostrada pela imagem (titulo, a legenda texto que de
alguma forma traga informagoes sobre a fotografia).

Coisas que nao sao classificadas e que nido possuem nomes sao
estranhas, ndo existentes e a0 mesmo tempo ameagadoras (MOSCOVICI,
2009), observa-se entao como um olhar sobre o Sertao representado torna-
se senso comum tendo a participacio dos meios de comunicagao nesse
processo rotulando, categorizando e encaixando de forma reducionista
uma multiplicidade de informagoes imagéticas que o Sertao oferece. Como
as RepresentacOes Sociais observam que a sociedade estabelece categorias
para explicar um tema, pensou-se em criar categorias a partir do que as
imagens mostram para ver que senso comum esta impregnado na midia e
consequentemente na sociedade sobre a regiao.

IMAGEM E REPRESENTACAO SOCIAL

A pesquisa esta fundamentada na teoria das Representagdes
Sociais, imagem fotografica e desenvolvimento local. Da teoria das
Representagoes Sociais utilizou-se fundamentalmente Serge Moscovici
e Celso Pereira de Sa, deste ultimo ressaltamos a importancia das
manifesta¢oes culturais ou matérias veiculadas pela midia como fonte de
dados. (SA, 1998, P58). O autor explica também que as Representacoes
circulam por meio da difusao: “tipica da imprensa de grande circulagao”
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(SA, 1996, p.35). De Moscovici (2009) consideramos a importancia dada
as convengodes, cultura, a memoria social e histérica no processo de
ancoragem (classificar, rotular e categorizar). O segundo conceito trazido
¢ o da objetivagao, ou seja, “produzir um conceito em uma imagem”.
(MOSCOVICI, 2009, p.72).  Nesta pesquisa, a fotografia de imprensa
consiste num recorte metodologico para analise da representa¢ao na
midia. “A fotografia de imprensa é uma mensagem”. (BARTHES, 2009,
p.11). Utiliza-se este autor que discute quem produz quem escolhe e como
esta imagem comunica com os textos aos quais faz referéncia, como titulo,
legenda e até mesmo o nome do jornal: “A estrutura da fotografia nio é
uma estrutura isolada; comunica, pelo menos, com uma outra estrutura,
que ¢ o texto (titulo, legenda ou artigo) que acompanha toda a fotografia
de imprensa”. (BARTHES, 2009, p.12).
Barthes (2009) ao falar de texto e imagem diz que:

Em primeiro lugar, esta: o texto constitui uma mensagen
parasita, destinada a conotar a imagem, isto ¢, a “insuflar-
the” um ou wvarios segundos significados. Por outras
palavras, e ¢ uma inversdo historica importante, a imagen
Jd ndo ilustra a palavra; é a palavra que, estruturalmente,

¢ parasita da imagem. (BARTHES, 2009, p.21).

Os textos que acompanham as galerias tornaram-se importantes
fontes de analise dentro desta pesquisa, pois auxiliam na compreensio
do que o jornal quer comunicar com aquela determinada imagem e que
precisa ser levada em consideragdao. O autor chega a dizer que a legenda
“pela sua propria disposi¢ao, pela sua medida de leitura, parece duplicar a
imagem, isto ¢, participar na sua denotagao”. (BARTHES, 2009, p.22). No
capitulo A Retérica da Imagem, Barthes (2009, p.33) explica que a imagem
tem como caracteristica principal o fato de ser polissémica, devemos,
entdo, sempre buscar informagdes que auxiliem na sua compreensio.

Para compreender as possiveis leituras que se fazem de uma
imagem ¢ importante levar em consideracio os dois componentes
principais da imagem (KOSSOY, 1999) que podem ser de ordem material
(recursos técnicos, oticos e eletronicos) e de ordem imaterial (mentais e
culturais).

Outro aspecto importante para quem estuda imagem e que ¢ recorrente
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em varios autores é o da memoria. O que Pesavento chama de “arquivo de
memoria” ou “museu imaginario” que todo homem carrega, e que abarca
o visto, o sabido, o lido, o adquirido, o ouvido. (PESAVENTO, 2008,
p. 101), as imagens que o espectador vé comunica com aquelas imagens
guardadas na memoria. Aumont (1994) fala que ao ver uma imagem a
memoria é ativada. Assim muitas das imagens sobre o Sertio que vemos
nas galerias trazem uma lembranca cultural de outras fontes que falaram
sobre o Sertao como ¢é o caso das descricées de FEuclides da Cunha ou dos
quadros de Portinari, havendo assim uma rememora¢ao de uma realidade
construida socialmente.

Outro aspecto considerado sao os multiplos pontos de vista:
“vemos, hoje, que o estudo da imagem ¢ fundamental para o entendimento
dos multiplos pontos de vista que os homens constroem a respeito de si
mesmos e dos outros.” (ALEGRE,1998, p.70).

Aumont traz a importancia do recorte ou enquadramento. Esse
processo que ele chama mental e material “pelo qual se chega a uma
imagem que contém determinado campo visto sob determinado angulo
e com determinados limites exatos”. (AUMONT, 1994, p.153). Nesse
sentido a fotografia ird mostrar o ponto de vista daquele lugar ou situa¢ao
do fotégrafo: “lugar onde uma coisa deve ser colocada para ser bem vista”.
(AUMONT, 1994, p.156). O ponto de vista do fotoégrafo sera percebido
pelo leitor da imagem:

1. Um local, real ou imagindrio, a partir do qual uma cena
¢ olhada; 2. O modo particular como nma questio pode
ser considerada; 3. Enfim, uma opiniao, um sentimento
com respeito a um fendmeno oun a um acontecimento.

(AUMONT, 1994, p.156).

Um aspecto importante do enquadramento refere-se ao seu valor
conotativo:

Tudo o que nas imagens narrativas lhe faz traduzir
uma visao subjetiva, “focalizada’; mais am, ?ﬂﬁ%ﬂfé’, a
tudo o que fag com que um enquadramento traduzga um
Julgamento sobre o que ¢ representado, ao valorizd-lo, ao
desvaloriza-lo, ao atrair a atengdo para um detalhe no

primeiro plano ete. (AUMONT, 1994, p.156).
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Arlindo Machado complementa esse raciocinio ao falar do recorte
do quadro e alusdo ao extraquadro, afirmando que:

Toda visao pictdrica, mesmo a mais “realista” ou a mais
ingénua, ¢ sempre um processo classificatorio, que joga nas
trevas da invisibilidade extraquadro tudo aquilo que nao
convém aos interesses da enunciacao e que, inversamente,
traz a luz da cena o detalhe que se quer privilegiar.

(MACHADO, 1984, p. 76).

Dentro do campo dos estudos da Comunicagao, considerou-se
o conceito de agenda-setting. Segundo Wolf, o publico da importancia a
acontecimentos enfatizados pelos meios de comunicagao de massa. O autor
explica que a midia coloca na ordem do dia os assuntos, dando importancia,
salientando sua centralidade, assim: “as noticias sio enquadradas em
temas, a midia fornece categorias nas quais o receptor situa as matérias
de modo significativo”. (WOLE, 2008, p.145).Outro aspecto da agenda
¢ o que o autor chama de agenda intrapessoal: relevancia pessoal dada
pelo individuo e agenda interpessoal: temas sobre os quais o individuo
discute com outros dentro de uma rede de relagdes e de comunicacio.
E importante salientar que a agenda inclui além dos fatos o tratamento
dado a estes fatos. (CHARAUDEAU, 20006, p 42-43). Que nesta pesquisa
podemos analisar ndo somente o Sertao, mas o olhar sobre esse Sertao.

A representacido do Sertdo na Agéncia Globo

A primeira galeria ¢ a da Agéncia Globo, o local é o Sertao Central
de Pernambuco, com a legenda: “Na Caatinga do Nordeste s6 restam

® Galeria da Agéncia Globo de 25.04.2006, foto: Hans Von Manteuffel. Local Sertdo
Central.
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30% da vegetagao nativa”. O texto da legenda fala de meio ambiente, de
Caatinga, de vegetagao perdida. A imagem mostra uma temperatura de
cor bem quente. A imagem analisada ilustra um pér do sol alaranjado,
com tons de amarelos e vermelhos e uma silhueta marrom. A silhueta
¢ formada por um cactos e por uma paisagem longinqua em segundo
plano sem muitos detalhes. O item que se destaca nessa imagem sao os
cactos como elementos principais, indicando uma vegetagio que suporta
a falta de agua, mas a legenda reforca a falta de 4gua no Sertdo ao afirmar
que esta vegetacdo esta desaparecendo, nem eles estdo suportando.
Tecnologia é um item inexistente na imagem. Evidenciando na pratica o
que Albuquerque Junior teoriza ao afirmar que “a relagdao entre o Sertdo
e a civilizagdo é sempre encarada como excludente”. (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2001, p.54).

T e
A legenda diz: “Solidao. O desmatamento desordenado na regiao
de Solidao, no Sertao do Pajets, contribui para o aumento da desertificacao”.

A fotografia de um cacto solitario em terra seca traz na legenda os termos
‘solidao’ e ‘desertificagdao’. Solidao é o nome de uma cidade e aqui aparece
como um jogo de palavras, a cidade referenciada nao aparece na imagem
retratada, parece a foto de uma area rural, que talvez nem seja longinqua
e que a capacidade técnica da fotografia de fazer um recorte permitiu
dar a ideia do arquétipo vegetativo do que seria o Sertdo, a terra seca
esbranquigada, o cactos como tnico sobrevivente a seca, o céu azul sem
uma nuvem que indica a chuva por vir. Novamente a tecnologia se torna
inexistente, parece um ambiente inabitavel devido a aridez territorial.

4 Galeria Agéncia Globo. Fotografo: Josenildo Tenorio. Local: Sertdo do Pajeu. Data:
11.10.2001
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5

A legenda da foto diz o seguinte: “Exclusiva. Chuva no Sertdao
do Ceara”. Estas duas fotos estdo dentro da galeria da Agéncia Globo
e sdo as Unicas que possuem um olhar diferenciado no que se refere as
cores e a vegetacdo. A primeira imagem possui uma estrada asfaltada,
provavelmente uma BR, onde nao passa nenhum carro, a segunda imagem
mostra montanhas e vegetagao aparentemente intocada. Sao duas situagoes
bucolicas, sem presenca humana. Verdes, azuis e cinzas predominam. Nao
ha referéncias a presenca de tecnologias.

O céu carregado evidencia chuvas, assim como a vegetagao verde
e abundante. A estrada entra como elemento indicativo de comunica¢iao
daquele local com outras regides. No entanto, a legenda remete a mesma
preocupagdao das outras fotografias: a seca. O texto mostra que trata-
se de um grande acontecimento o fato de estar chovendo no Sertio do
Ceara com a palavra ‘Exclusiva’. A imagem nao ¢ de seca, mas o texto se
refere a seca. “O texto sobrecarrega a imagem, confere-lhe uma cultura”
(BARTHES, 2009, p.21). Nesta fotografia, a legenda diz qual a mensagem
sobre o sertao que quer ser mostrada.

Assim, concordamos com Aumont (1994, p.156) que esse
enquadramento é uma escolha. A galeria publica da Agéncia globo possui
somente cinco imagens que se referem ao Sertdo e todas essas imagens
discutem a seca, nas imagens e nas legendas. E o unico ponto de vista
sobre a regido. Nenhuma imagem sobre a regiao mostrada trouxe outros
aspectos, como ¢ o caso do Aerodromo, Agéncia do Trabalho, Universidade
de Pernambuco (Estadual), polo produtor de artesanato (ADDIPER,
2010). Lavouras de subsisténcia, algodao, cana-de-agucar e fruticultura,
turismo ecoldgico, grupos folcléricos ou feiras gastrondmicas. (FERTAS

> Galeria Agéncia Globo. Foto: Gustavo Stephan. Local: Sertdo do Ceara. Data:
11.05.2006
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TURISMO, 2010). Observamos um olhar unico sobre a regiao.

A representagao do Sertdao no jornal O Globo: Seca em Alagoas

A galeria Seca em Alagoas ¢ feita por fotos do corpo de
bombeiros em 2008. Sao sete imagens com baixa resolucao e uma nitidez
comprometida provavelmente feita com maquina compacta simples ou
celular. A fotogaleria comega com a frase: “a seca mais uma vez castiga 0s
sertanejos”. Esta galeria traz elementos para reafirmar o assunto principal
que esta no titulo de todas as fotos: a seca. As imagens podem servir para
afirmar um ponto de vista sobre a regido ou a realidade. Aumont (1994,
p.156) diz que o enquadramento é a materializacio de um ponto de vista,
percebe-se que o ponto de vista até agora ¢ a seca, que explica o Sertao.
A imagem que inicia a galeria possui trés elementos principais: a terra

® Todas as fotos da galeria sdo do Corpo de Bombeiros.
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seca e sem vegeta¢ao, uma poga de agua pequena e um homem do corpo
de bombeiros supostamente indo em dire¢ao a agua. As legendas dizem:
“Até agora, 25 cidades detectaram situacao de emergéncia/Divulgacio/
Corpo de Bombeiros”. “Na maioria dos municicipios, mais de 80% da
lavoura de feijao e milho estao perdidas”. “Os prejuizos na agricultura
e pecuaria passam de R$ 1milhdo”; “Os postos de saude niao param de

>
>

>

receber pessoas desidratadas e com diarreia”; “As criangas estio sem
estudar; consultérios médicos fecharam por falta de agua”; “As cidades
esperam agora ajuda do governo federal, com caminhées-pipa”.

A legenda fala em lavouras de milho e feijao que ndo aprecem
nas imagens. Fala em agricultura e pecuaria, mas nao mostra nas imagens
nenhuma dessas coisas, mesmo as legendas citando, as imagens nao
mostram médico ou criangas nas escolas, ou sequer escolas fechadas.
Observamos a categoria de analise Arquétipo de vegetagao onde se observa
uma terra seca, um espago de agua razo, carro¢a rudimentar de transporte,
regiao desabitada. A dltima imagem que aparece nessa galeria mostra trés

pessoas pegando agua de um poco, dois bois, arvores e uma casa.
%___ - -]

Nao aparece o corpo de bombeiros, mas elementos que registram
que a regido ¢é habitada, as pessoas nao possuem aspectos que indiquem
fraqueza, desidratacao, desnutri¢io ou outros elementos que as legendas
anteriores mostraram. O sistema de transporte ¢ rudimentar, o chao
demonstra que nao se trata de uma rua, mas de um ambiente rural e
observa-se que a regido possui uma casa, 0s animais, 0 pogo € as pessoas.O
texto relacionado as fotos nao indicam onde foram feitas essas imagens,
somente ha informacao de que se trata do Sertao de Alagoas.

" Foto: Agéncia A Tarde.
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Quinta-Feira Santa pelo mundo

Desta galeria se analisa, conforme estabelecido na metodologia e na
defini¢ao do corpus, as duas imagens feitas no Sertao da Bahia da Agencia
A Tarde. Em ambas as pessoas fazem um ritual carregando uma cruz e
vestidas de leng¢ois brancos. O texto que acompanha a primeira foto diz o
seguinte: “Em Juazeiro, no Sertao da Bahia, homens e mulheres vestem-se
com lencgdis brancos e seguem pelas ruas que dao acesso ao cemitério da
cidade carregando uma cruz”; a segunda legenda diz que :“A cerimoénia
em Juazeiro faz parte das manifestagoes da Quaresma ha 200 anos”.
Diferentemente de todas as outras imagens analisadas anteriormente, estas
fotografias sao noturnas, com pouca luz, sem dar nenhuma informacao
sobre elementos vegetativos ou qualquer relagio no texto ou na imagem
no que diz respeito a seca. No entanto, estas duas fotografias mostram
outros aspectos arquetipicos do sertanejo que ¢ a tradi¢ao e a religiosidade.
Uma religiosidade vista como forma de resisténcia as condi¢des impostas
pela aridez do meio. Imagem disseminada em Os Sertoes onde Euclides da
Cunha diz que no Sertdo existe uma insurrei¢ao da terra contra o homem
e, para enfrentar esta batalha, Cunha (1901) diz que “A principio este reza,
olhos postos na altura. O seu primeiro amparo ¢é a fé religiosa. Sobragando
os santos milagreiros, cruzes alcadas, andores erguidos, bandeiras do
Divino ruflando” (CUNHA, 1901, p.134). Barthes (2009, p.23) afirma
que “a leitura da fotografia depende do ‘saber’ do leitor”’; o conhecimento
das descrigdes sobre o povo sertanejo feitas por Euclides da Cunha em
Os Sertoes mostram como essas imagens podem entrar em uma categoria
arquetipica de pessoas, essa representagao social tem sido construida na
histétia do pafs desde que esse primeiro jornalista fala sobre a regizo. F
indiscutivel a importancia dada a religiosidade e ao sagrado na regiao, no

® Foto: Agéncia A Tarde.
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entanto o pitoresco foi enfatizado, nas imagens de outros locais que nao
sao o Sertao, observam-se imagens de igrejas, nao sao imagens inventadas,
mas seguem um modelo de representacio.

Galeria Seca no Nordeste

Esta galeria que retrata o sofrimento das populacdes do Nordeste
ainda com a seca, publicada um meés antes das eleicGes presidenciais, o que
indica motivagdes politicas do jornal O Globo. Com a legenda: “A caveira
do boi, um dos simbolos da seca no Nordeste”; temos na imagem e no
texto um objeto arquetipico da seca no Sertio que como afirma Roland
Barthes: “o homem adora os signos e adora-os de preferéncia claros”
(BARTHES, 2009, p.24).A caveira em primeiro plano deixa todos os
outros elementos na foto a ela subjugados. A caveira foi o ponto de vista
do fotégrafo, “Um local, real ou imaginatio, a partir do qual uma cena ¢
olhada”. (AUMONT, 1994, p.150).

A segunda imagem apresenta duas pessoas enchendo cacimbas de
agua, a frase que acompanha diz o seguinte: “Heleno Monteiro de Andrade
(de calga jeans), de 60 anos, posa ao lado do filho Joao, de 22 anos. Ele ja
enfrentou mais de dez secas, com a ajuda de um jumento, sai em busca
de 4gua”. O chao ¢ de terra batida e reflete um sol de meio dia, a hora
mais quente do dia o que deixa a luz forte e dura e o chao aceso, os dois
utilizam jumentos e carrogas como meios de transporte, a vegetagao ¢ seca

° Todas as fotos da galeria sdo de Hans Von Manteuffel.
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e o céu azul que possui nuvens espacas ao fundo. Essa imagem registra a
falta de 4gua com todos os elementos, o chio esta seco, a vegetagao esta
seca, a hora do sol mostra que esta quente e as pessoas estao precisando
de agua. Na legenda aparece que a localidade ja enfrentou mais de dez
secas. O texto evidencia a seca no Nordeste, titulo da galeria de imagens.
Aumont (1995, p. 207) explica que além de sua relagio mimética mais ou
menos acentuada com o real, a imagem veicula, de forma codificada, o
saber sobre o real. O olhar pode ser direcionado por meio do recorte do
enquadramento, o horario do registro, o local escolhido etc.

Alegenda da imagem seguinte diz: “Maria José Pereira, de 63 anos,
e Sebastiao Pereira da Silva de 59 anos, tem queixas: débitos no empréstimo
consignado e corte no Bolsa Familia”. Registra uma familia humilde,
sendo transportada por uma carroga, tudo indica que a seca os deixou
endividados. Nao existem muitas explicagoes, somente informagdes soltas.
O corte do Bolsa Familia ¢ um dado de critica politica ao PT. O leitor da
imagem observa a vegetacdo seca, a charrete, a sombrinha que protege
da quentura do sol e esses dados visuais serao somados a informagao de
“corte do Bolsa Familia”, essas informacdes trazem uma realidade para
a imagem considerando que os pontos que sao fixados no momento da
percepcao da foto serdo somados aos dados da legenda.

Uma outra imagem possui a legenda: “Com 7 filhos, sem Bolsa
Familia, sem cisterna e s6 com depositos para guardar agua, Maria do
socorro Pereira, de 35 anos, diz que os filhos vivem doentes”. A imagem
mostra criangas, uma mulher gravida, cerca rudimentar, chao batido e
um balde derramando bem pouquinha agua. Na legenda a reclamagao de
que a falta de dgua traz doencas e da a entender a omissio dos poderes
publicos. A seguinte imagem mostra criangas, o texto diz que nio existe
cisterna e diz também que falta Bolsa Familia, varios dados da legenda
nao estao aparecendo na fotografia. A agua ¢ um elemento presente para
que a linha da reportagem que fala sobre Seca no Nordeste nao perca o
foco, e o fio de agua que cai no balde indica escassez, a legenda deixa de
trazer informacao sobre a realidade da familia mostrada. Uma diferenca
das outras imagens é a cerca mostrando uma vizinha na casa ao lado indica
que se trata de uma regido habitada por pessoas e ndo somente regiao de
cactos.
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A fotografia seguinte mostra um homem carregando um tonel
pequeno de agua e feliz por que a seca traz renda. A legenda diz: “No sitio
Queimada Grande, o lavrador Luis Sebastiao Alves, de 36 anos, fatura R$
900,00 mensais vendendo agua em tambores duplicados artesanalmente”.
Nessa imagem aparece a ideia de cidade, é possivel ver trés casas, uma
bicicleta, outro homem com tonel, parece uma regiao mais habitada, nao
se sabe exatamente de que local se trata. A imagem seguinte traz uma
plantagao bem seca, uma casa ao fundo, céu azul e a legenda: “José Vlaney
dos Santos, de 36 anos, no sitio Tanque. Ele diz que a vida dos sogros ¢
melhor do que em 1998, mas as perdas de lavoura foram as mesmas da
ultima grande seca”. A imagem arquetipica da seca ¢ vista nas plantas
secas e mortas, indica falta de transporte e um poste que indica que existe
iluminagdo elétrica na localidade. A imagem seguinte diz: “Marcia Batista
de Siqueia, de 32 anos, perdia trés horas por dia atras de agua na caatinga:
os meninos viviam com diarreia, mas a coisa mudou”. Na imagem registra
uma caixa de 4gua e a dona da casa e personagem da matéria derramando
agua que tirou em abundancia. Mostra que se trata de um sitio, e de um
local com agua suficiente que tem proporcionado saude para as pessoas,
ou seja, saneamento basico, agua, higiene, seguranca alimentar, qualidade
de vida. A dltima imagem desta galeria diz o seguinte: “No Sertdo, ainda
se vé caminhoes-pipa abastecendo em barreiros insalubres”. Na imagem
de uma regido com agua e um caminhdo pipa proximo, a legenda indica
que a agua ¢ insalubre. O que mostra uma denuncia sobre a ineficiéncia

'° Fotos: Agéncia O Globo
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dos poderes publicos falta de fiscaliza¢ao, assim como necessidade ainda
existente em muitas cidades de saneamento basico o que afeta diretamente
a higiene basica e saude.

CONCLUSAO

Observou-se como o jornal O Globo e a Agéncia Globo mostram
o Sertao do Nordeste do Brasil em fotogalerias no seu site de informagao.
Encontraram-se imagens arquetipicas da vegetacao do Sertdo tais como
cactos, folhas secas e nenhuma mencao a agricultura extensiva ou familiar.
Inicialmente ndo aparece qualquer tipo de flores ou frutos, somente
aspectos de uma regiao seca. Destacou-se, entre as imagens arquetipicas
do Sertao, 2 ossada de um animal morto na cerca de uma casa, associando
a regido a seca e, sobretudo, a morte.

Chama aten¢do o reducionismo tematico nas imagens fotograficas,
como se fosse possivel tal uniformidade na identificagao de uma regiao
tdo multipla como é o Sertio do Nordeste. O sol, que quando aparece
em destaque é quente, amarelo e indicando calor intenso. As unicas duas
imagens que se diferenciam deste aspecto de forte temperatura mostram
uma situacdo inusitada de chuvas, evidenciadas como um acontecimento
tdo esporadico que a noticia é dada como uma exclusiva do jornal O
Globo, sobrecarregando um sentido a imagem.

A agua, que aparece como tema relacionado diretamente a seca,
¢ mostrada como escassa, sempre por meio de depositos como cacimbas
e tonéis, registrando a dificuldade do acesso a ela. Aparecem também
fotografias de agua suja, caminhoes pipas rudimentares e pogas de
agua impropria para o consumo. A escassez de agua e a seca ainda se
constituem nas imagens como a identificagao do Sertao com a pobreza,
subdesenvolvimento, miséria. As pessoas que apareceram nas imagens
utilizam transporte rudimentar, estao a espera da ajuda do corpo de
bombeiros e dos poderes publicos, sofrem com a falta de agua e com a
falta do Programa Bolsa Familia. Nao aparecem escolas, hospitais, nao se
faz mengao a organizagbes sociais como cooperativas ou associa¢oes. O
transporte que as imagens mostram sao sempre as carrogas, animais, que
levam charretes e ruas sem asfalto. Apenas em duas fotografias aparece
uma estrada, em todas as outras o chio ¢ de terra batida. A galeria que faz
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mencao a religiosidade registra uma procissio, em um lugar isolado, umas
cruzes, velas e lengois, nao aparece nenhuma das igrejas nas pragas.

Na problematizacio da pesquisa foi apontada a existéncia de
imagens estigmatizadas do Sertio do Nordeste, no entanto, a coleta e
sistematizacao dos dados surpreenderam pela quantidade delas e a falta
total de fotografias, nas galerias consultadas, que se contrapusessem aquela
imagem da seca como unica representagao do Sertao. E possivel detectar
uma uniformidade no olhar, concordamos com o que afirma Roland
Barthes: “uma das marcas de nosso mundo talvez seja essa inversio:
vivemos segundo um imaginario generalizado”. (BARTHES, 1984, p.173).

A fotografia, assim como outras formas artisticas de representar
a realidade, pode promover o estranhamento, trazendo a tona questoes
nunca antes discutidas, em vez de trazer a sociedade uma sucessiao
reducionista de imitagdes ja vistas. “A informagao é essencialmente uma
questdo de linguagem, e a linguagem na é transparente ao mundo, ela
apresenta sua propria opacidade através da qual se constréi uma visao,
um sentido particular do mundo” (CHARAUDEAU, 2006, p.19), assim
a realidade do Sertdo faz parte de uma construgao em que elementos
foram escolhidos dentro de um universo muito mais amplo, fazendo uso
da caracteristica essencial da fotografia que é a de ser polissémica, possuir
significados flutuantes dos quais uns sao escolhidos em detrimento de
outros (BARTHES, 2009). Assim a imagem do Sertdo, identificada nesta
pesquisa, ¢ um objeto que foi trabalhado, escolhido, composto, construido,
tratado segundo normas profissionais, estéticas ou politicas.

Importante salientar que consideramos que faz parte do servigo
prestado a sociedade pelos meios de comunicag¢ao de massa a fungao de
questionar e fiscalizar o poder publico e a desigualdade social, no entanto
pode também contribuir para mostrar as vocagdes locais de cada regiao,
cobrar a descentralizacdo da gestdo publica; formar parcerias entre o
estado local e a sociedade civil, com adensamento das energias sociais; ter
maior eficacia na implementacao dos objetivos e das metas; assim como
cobrar a inser¢ao estrutural das mulheres rurais nas atividades produtivas e
nas esferas de decisao; divulgar as possibilidades de que se crie uma maior
autossuficiéncia e menos dependéncia de apoios externos.

Dessa forma, o jornalismo que nido rompe com Pprocessos
estereotipados perde a oportunidade de contribuir para o conhecimento
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real da regido e, em ultima analise, do pafs. Parece que a realidade unica
escolhida para retratar o Sertao é o olhar que o sobrecarrega de um
significado especifico, o da seca, isso ¢ a materializag¢ao do que diz Arlindo
Machado:

Toda fotografia, seja qual for o referente que a motiva, ¢
sempre um retangulo que recorta o visivel. O primeiro
papel da fotografia ¢ selecionar e destacar um campo
significante, limitd-lo pelas bordas do quadro, isold-lo da
gona circunvizinha que € a sua continuidade censurada.

(MACHADO, 1984, p. 76).

A fotografia como noticia é capaz de mobilizar (PESAVENTO,
2008, p.100), trazer a tona a reflexdo, questionar o que esta estabelecido,
no entanto o fotojornalismo no tema em pauta mostra um ciclo vicioso de
imagens iguais, preso a uma memoria social da representagao fotografica
construida no senso comum que identifica nas imagens um Sertao, seco,
quente, improdutivo, miseravel, arcaico, um olhar real sobre a regido, mas
nao o unico, pois existem outros Sertdes, outras discussoes que nao sao
trazidas a tona em nenhuma imagem, a seca parece ser 0 Unico tema, a
categoria central na qual todos os questionamentos sobre o Sertao devem
encaixar-se para ser mostrado nos jornais sem chocar ou frustrar o modelo
pré-estabelecido pelo senso comum.

REFERENCIAS

ABRIC, Jean-Claude. A abordagem estrutural das Representacoes sociais.
In: MOREIRA, Antonia Silva Paredes (org,), OLIVEIRA, Denize Cristina
de. Estudos Interdisciplinares de Representa¢ao Social. Goiania: AB, 1998.
P.27-38.

ADDIPER; Sertiao Central; disponivel em: <http://www.addipet.pe.gov.
br/site/page.php?page_id=36>. Acesso 26 dez. 2010.

ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. A invencio do Nordeste

CoMmSERTOES, Juazeiro (BA), N. 1, PAG: 18 - 39, JuLHo 2013/Dezemero 2013.



IMAGEM JORNALISTICA E REPRESENTAGCOES SOCIAIS:
A IMAGEM DOS SERTOES

e outras artes. -2. Ed — Recife: FJN, ED. Massangana; Sio Paulo: Cortez,
2001. 338p.

ALEGRE, Maria Sylvia Porto. Reflexdes sobre iconografia etnografica:
por uma hermenéutica visual. In FELDMAN-BIANCO Bela, MOREIRA
LEITE; Mirian L. (orgs.). Desafios da imagem: fotografia, iconografia e
video nas ciéncias sociais. Campinas, SP: Papirus, 1998. P.75-112.

AUMONT, Jacques. A Imagem. 2%ed. Campinas — SP: Papirus, 1994 —
Colegao Oficio de Arte e Forma. 317p.

BARTHES, Roland.A Camera Clara: nota sobre a fotografia. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1984. 185p.

BARTHES, Roland. O ébvio e o obtuso. Lisboa: Biblioteca Nacional de
Portugal, Edi¢oes 70, LDA, 2009. 312p.

CUNHA, Euclides da.Os Sertées. Rio de Janeiro: Editora Record,1998.
584p.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sio Paulo: Contexto,
2006.285p.

DUBBOIS, Philippe. O Ato Fotografico e Outros Ensaios. Sio Paulo:
Papirus,1993. P. 362.

FERIAS TURISMO; Solidio — Pernambuco. Disponivel em: <http://
www.ferias.tur.br/informacoes/5461/solidao-pe. html>. Acesso 11 jul.
2010.

GUIA DAS CIDADES DIGITAIS; A unido da tecnologia com a
criatividade;Disponivel em:<http://www.guiadascidadesdigitais.com.
br/site/pagina/tau-no-serto-cearense-une-tecnologia-e-criatividade>;

Acesso 006 jul. 2010.

INCLUSAO produtiva e autossustentavel no Sertio de Alagoas. Governo

CoMmSERTOES, Juazeliro (BA), N. 1, PAG: 18 - 39, JuLHo 2013/DezemBro 2013.

37



38

JULIANA ANDRADE LEITAO
MARIA SALLET TAUK SANTOS

de Alagoas - Secretaria de Estado da Agricultura e Desenvolvimento
Agrario.  Alagoas. Disponivel em: <http://www.agticultura.al.gov.
br/sala-de-imprensa/noticias/2010/outubro/inclusao-produtiva-e-
autossustentavel-no-sertao-de-alagoas>. Acesso 13 dez. 2010.

KOSSOY, Boris. Realidades e Fic¢oes na Trama Fotografica. Sio Paulo:
Ateli¢ Editorial, 1999. 149p.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de Jornalismo: Norte e Sul: manual
de Comunicagao. Traducao Rafael Varela Jr. 2.ed. Sao Paulo: Editora da
Universidade de Sao Paulo, 2001. 415p.

MACHADO, Atrlindo. A Ilusao especular. Editora brasiliense. S.A. Sao
Paulo, 1984. 162p.

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO AGRARIO — Secretaria de
Agricultura Familiar — Comunidades. Brasilia. Disponivel em: <http://
comunidades.mda.gov.br/portal/saf>. Acesso 02 de out. 2009.

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO AGRARIO; Territério
da Cidadania Inhamuns Crateds — CE. Disponivel em: <http://
www.territoriosdacidadania.gov.br/dotlrn/clubs/territoriosrurais/
inhamunscratesce/ one-community?page_num=0>. Acesso 13 nov. 2010.

MOSCOVICI, Serge. Representagoes sociais: investigagoes em psicologia
social. 6ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2009. 404p.

SECA NO NORDESTE. O Globo. Rio de Janeiro. 03 set. 2010.
Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/pais/eleicoes2010/
fotogaleria/2010/12515/; Acesso 26 dez. 2010>.

PESAVENTO Sandra Jatahy. O mundo da Imagem: territério da historia
cultural. In: PESAVENTO Sandra Jatahy, Nadia Maria Weber Santos,
Miriam de Souza Rossini; Narrativas, imagens e praticas sociais: percursos

em historia cultural. Porto Alegre, RS: Asterisco, 2008. 99-122p.

PREFEITURA DE SOLIDAO; Solidao. Pernambuco. Disponivel em:

CoMmSERTOES, Juazeiro (BA), N. 1, PAG: 18 - 39, JuLHo 2013/Dezemero 2013.



IMAGEM JORNALISTICA E REPRESENTACOES SOCIAIS:
A IMAGEM DOS SERTOES

<http:/ /www.prefeiturasolidao.com.br/>. Acesso 11 jul. 2010.

SA, Celso Pereira de. Nucleo Central das Representaces sociais. Petropolis,
RJ: Vozes, 1996. 189p.

MP investiga “comemoracao” no Orkut de tragédia no Nordeste. Terra.
Sao Paulo. 09 set.2010. Disponivel em: <http://noticias.terra.com.br/
brasil/noticias/0,,014556090-E15030,00-MPE+investiga+preconceito+
contrat+nordestinos+na+internet.html>; Acesso 10 julho 2010.

WOLF, Mauro. Teorias das comunicacdes de massa. 3* Ed. Sio Paulo:
Martins Fontes, 2008. 295p.

CoMmSERTOES, Juazeliro (BA), N. 1, PAG: 18 - 39, JuLHo 2013/DezemBro 2013.

39



40

3. A MIDIA E AS DIZIBILIDADES SOBRE O SEMIARIDO
BRASILEIRO

Erica Daiane da Costa Silva!

Resumo

As diversas dizibilidades sobre o Semiarido Brasileiro apresentadas pela
midia tem sofrido variagdes ao longo das ultimas décadas. De um lado
aparece um Semiarido vitimado pelas condig¢oes climaticas que geram
miséria, provocam migragoes. De outro, uma nova realidade baseada no
modelo desenvolvimentista apresentado sob a forma de progresso. Na
contramao, a Comunicacido para Convivéncia com o Semiarido busca
mostrar outros angulos, provocar outras compreensoes, € principalmente
chamar atengao para a auséncia de politicas publicas apropriadas ede uma
comunica¢ao democratica.

Palavras-chaves: Semiarido; Midia; Convivéncia; Comunicacio

Abstract:

The various dizibilidades on the Brazilian Semiarid presented by the
media has undergone changes over the past decades. On one side appears
a Semiarid victimized by climatic conditions that create misery, causing
migrations. In another, a new reality-based developmental model presented
in the form of progress. Contrary, Communication for Coexistence with
Semiarid search show other angles, cause other understandings, and
especially call attention to the lack of appropriate public policies and
democratic communication.

Keywords: Semiarid; media; Coexistence; Communication.

Resumen:
El modo de los medios masivos reportaren a la zona semiarida de Brasil

" Comunicadora Social - Jornalista, com Especializagdo em Ensino da Comunicagao
Social e integrante da Equipe do Instituto Regional da Pequena Agropecuaria Apropriada
- IRPAA. E-mail: ericadaianecosta@gmail.com
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han presentado variaciones en las ultimas décadas. De manera general,
es presentada una region victimizada por las condiciones climaticas de
sequia que generan miseria y promueven migraciones. De otro lado,
exhiben una nueva realidad, basada en el modelo desarrollista asociado
a la idea de progreso. En la contravia, aparece la Comunicacion para el
Convivio con el Semiarido, que busca angulos alternos para promover
otras comprensiones,y principalmente chamar la atencién de la sociedad
para la ausencia de politicas publicas contextualizadas a la region y la
necesidad de una comunicacién democratica.

Palabras clave: Semiarido; Media; Comunicacion.

INTRODUCAO

A critica acerca dos estere6tipos e estigmas criados, reproduzidos
e reforcados sobre o Semiarido brasileiro é algo ja inerente a defesa de
uma Educa¢ao Contextualizada a referida regidao. Os curriculos escolares
e o livro didatico saoexemplos de elementos analisados considerando tal
ponto de vista, o qual através de imagens e textos acaba por construir
diversas inverdades que saoincutidasprincipalmente na cabeca das criangas
de outras regides do pais e mesmo do Semiarido.

Outro elemento, no entanto, que também merece uma atengao
especial neste debate sao os Meios de Comunica¢io de Massa (MCM).
De inicio, é possivel apontar os noticiarios, programas de entretenimento,
novelas e afins como importantes emissores de mensagens que influenciam
diretamente na formacio da opinidao dos/das brasileiros e brasileiras. A
populacao que diariamente acessa informagoes sobre o pais e o mundo
através da televisao, jornais, radio e cada vez mais da internet, recebe, sem
muito questionar, o que lhes é transmitido.

Esses canals muitas vezes cometem o equivoco de nio
diferenciarem Semiarido de Nordeste e muitas vezes de Sertao. Sob esta
oOtica, durante muito tempo foi crescente a visao do sertdo nordestino
como uma regido pobre, com um povo sertanejo sofrido, que precisava
migrar para outras regides do pais fugindo dos castigos da seca e da
pobreza do sertao. Nos periodos da estiagem, principalmente, nao havia
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ser humano que conseguisse semanter bem nesta regiao de sol causticante,
terra infértil e chao rachado em lugares onde ha algum tempo havia sido
deposito de agua. E assim, construfa-se o imaginario popular, algo que foi
amplamente reproduzido e massificado pela midia brasileira.

Comunicagao e poder simbolico

Por ser essencial a existéncia humana, a comunicagao esta presente
em todo e qualquer ambiente, em todas as formas de organizagao social e
contribui para a transformacao dos significados que as pessoas atribuem
as coisas, colaborando na mudanca das crencas, dos valores e dos
comportamentos. Franca (2005), diz que a comunicagiao esta em diversos
espacos do cotidiano das pessoas, a exemplo das bancas de revistas, da
programacgiao da TV, das propagandas de outdoors, nas campanhas
eleitorais, chegando a ser uma presencga “quase exaustiva” na sociedade
atual.

Neste sentido, a comunicagao, juntamente com a educagao,
¢ a responsavel pela formagdo politica, social e cultural de toda a
populacio, especialmente na contemporaneidade. Entretanto, os meios
de comunicagao, sobretudo os de massa, teoricamente divulgadores da
informagao de qualidade, isenta e preocupada com o bem estar social, na
pratica, nao cumprem por completo esta fungao.

E clara, portanto, conforme as contribuicdes de Porter
(1958apudBeltrao e Quirino 1986, p. 37), a heranga da tradi¢ao de uma
fun¢ao educadora, que pode ser tomada no sentido benéfico ou nao, usada
para atender interesses particulares ou coletivos. Sobre a funcao educativa
e influéncia direta dos MCM na vida das pessoas, o autor afirma:

Aquilo que ¢é visto, ouvido e lido sob forma de CM [Comunicagao
de Massa] influencia o comportamento do individuo desde o momento
que desperta até a hora de dormir. Afeta o modo pelo qual os negocios
sao operados, a corte ¢ feita, a liberdade é definida, a causa publica é
conduzida... Poucos negam que toda essa exposi¢ao influa tanto sobre
o individuo como sobre a sociedade. Ha disputas, contudo, quanto a
quantidade dessa influéncia e sobre se essa influéncia é boa ou ma.

Deste modo, a comunicacio ¢ a informacio se estabelecem
enquanto poder, ao contribufrem para a construg¢ao da realidade de
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cada época, ou seja, relaciona-se com o modelo de sociedade existente
no pais. Bolano (2000) e Guareschi (2004) concordam ao se referirem a
comunicag¢ao e a informagao como algo estreitamente ligado ao processo
de dominagao ideologica.

Nestamesmalinha,ao referir-se ao poder midiatico, as contribui¢oes
de Ramonet (2005) consideram que o poder faz uso da comunicagao. Para
esse autor, um padriao de vida é apresentado através da programacao de
veiculos como radio e televisio, um modelo transmitido pela imprensa,
constituindo assim uma ag¢ao do sistema midiatico que se configura como
aparato ideoldgico da globalizagao.

A leitura da obra de Guareschi (2004) e Amaral (2000) permite
compreender que, como nemsempre o exercicio de poder acontece de
forma explicita, no ambito dos meios de comunicagao,uma das estratégias
de dominagido ideoldgica se concretiza através da formagao da opiniao
publica. Esta agdo ocorre nas mais variadas possibilidades de comunica¢ao
oferecidas pelos meios técnicos e se caracteriza como pratica inerente aos
objetivos da Comunica¢ao de Massa.

Especialmente neste novo ambiente, de uma sociedade amplamente
mediada pelos meios, sobretudo tecnolégicos, de comunicagio e
informagao, as verdades, as opinides e, consequentemente, os individuos
sao forjados, legitimando, deste modo, o poder da comunica¢ao. Nao ha
davida de que a atual realidade de conflitos de classes, onde o monopdlio
do capital se expressa nas mais variadas circunstancias, traz consigo
também o poder da comunica¢iao em favor da construgao e reproduciao
de tal realidade.

Para manter esta logica, um dos objetivos permanente dos
detentores do poder é ter o monopolio dos setores ligados a produgao e
difusido da informacao. No Brasil, esta afirmacao se confirma facilmente
a partir da analise do modelo comunicacional que se instaurou e resiste
até hoje. Tal como era a relagido de poder na estrutura agraria existente,
a realidade da comunicagdo foi se desenhando, com vistas a garantir a
manuten¢ao do status quo. A utilizagdo dos meios de comunicagao,
desde os mais artesanais aos que chegavam no ritmo do desenvolvimento
industrial no mundo, concentrava-se nas maos das poucas familias que
constitufam a oligarquia economica e politica das formas de governo que
foram sendo implantadas.
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A concentragao da propriedade da terra no Brasil foi determinante
para a centralizagao do poder politico. Nessa logica de dominagao, alguns
autores denunciam o monopolio dos meios de comunicagdo como algo
que tem contribuido para a manutencao desta realidade, apontando para a
existéncia de “latifundiarios do ar”. Guareschi (2004, p. 19), escreve que “o
monopodlio da propriedade privada da terra, os latifundios, se prolongam
no monopodlio do poder politico como dominagao e passam a abranger,
logicamente, o monopdlio dos meios de comunicagao social, a servigo da
dominagao ideologica”.

Conforme as contribui¢oes de Thompson (1998, p. 21), o poder
simbolico ou cultural tem origemna atividade de producao, transmissio
e recepcao dos significados. Este ultimo tem como principal recurso os
meios de informacdo e comunicacio.

Abordagens midiaticas sobre o Semiarido Brasileiro: breves
reflexées

A reproducio do esteredtipo do Semiarido como uma regido
que se caracteriza principalmente pelo atraso e falta de perspectivas de
desenvolvimento e até mesmo impropria para ser habitada ou um lugar
pobre, onde a seca destroi vidas e por isso precisa ser combatida, ainda é
uma realidade. Isso se deve em grande parte aos meios de comunicagao
que legitimam os interesses das elites politicas, economicas (donas dos
grandes meios de comunica¢ao do Brasil) em negar a viabilidade da regiao
semiarida.

Como resultado de um comparativo entre a abordagem que
predomina na “grande” midia — geralmente com sedes na regiao sudeste
do pais — e as realidades do Semiarido Brasileiro, tem se a constatagao de
que ¢é necessario mais conhecimento acerca da regido e maior interesse
em divulgar as possibilidades de convivéncia com o clima, a auséncia de
politicas permanentes e adaptadas, a diversidade cultural.

Ha uma enorme caréncia de uma producao midiatica regionalizada
e comprometida com o desenvolvimento social e ambientalmente
sustentavel. Assim, os conteudos produzidos e divulgados pelos MCM,
especialmente pela televisdo e o meio impresso, continuam a reforgar uma
visao equivocada do Semiarido, negando ou omitindo as possibilidades de
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Convivéncia com o mesmo.
O “combate a seca”

Ainda é recorrente no meio politico e na midia o uso da expressao
“Combate a Seca” quando se faz referéncia aos efeitos e consequéncias
deste fenémeno da natureza comum a uma regido de climasemiarido.
Politicas emergenciais, obras diversas, programas e projetos, caros aos
cofres publicos enem sempre eficazes, durante muito tempo foram
desenvolvidos tomando por base o discurso de que a seca no Nordeste
brasileiro precisava ser combatida.

A seca, no entanto, faz parte do conjunto de caracteristicas do
clima semiarido, assim como as temperaturas médias elevadas, a alta
evapo-transpiragao e as precipitacoes anuais irregulares e concentradas, o
que faz ocorrer periodos de chuvas e de estiagens. Quanto a chuva que cai,
existe a ma distribui¢ao no tempo e no espago geografico. Outra condi¢ao
natural que favorece a existéncia da seca sdo os solos de origem cristalina,
rocha dura que nao favorece a acumulagao de agua, sendo estes 80% do
total dos solos da regidao que compreende o Semiarido Brasileiro.

Entretanto, é possivel dizer que ha um potencial hidrico do
Semiarido Brasileiro e que o estabelecimento de politicas publicas voltadas
para esta realidade climatica poderia garantir o acesso a agua para todas
as familias desta regiao (SANTOS, SCHISTEK, OBERHOFER, 2007).
Estas a¢Oes, no entanto, precisam ser estruturantes, pensada para dar
conta de solugdes a longo prazo, pois, conforme estudos do Centro
Tecnolégico da Aeronautica (CTA), em Sio José dos Campos — SP, as
secas sao ciclicas e acontece de intensidade menor de 13 em 13 anos e
com perfodo mais prolongado de 26 em 26 anos. Porém, fatores como as
mudangas climaticas, o aquecimento global do planeta terra, tudo gerado
a partir da propria acdo humana, pode alterar tais previsdes no Semiarido
do Brasil.

Diante da argumentagao técnica e cientifica estudada ao longo dos
anos, o uso da expressao e alogica do “Combate” tém sido veementemente
contestados por diversos segmentos que pautam a Convivéncia com
o Semiarido. Apesar disto, esta visdo equivocada ainda persiste. As
abordagens midiaticas por sua vez contribuem para isso.
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Embora se perceba a mudanca de abordagem em alguns meios de
comunicagao, o sensacionalismo ainda é bastante presente quando se trata
principalmente de reportar as dificuldades enfrentadas noperiodo das
estiagens por familias sertanejas que vivem no campo. A maior parte das
coberturasmidiaticas aponta apenas para os efeitos da seca, sem mencionar
o papel do Estado na garantia de alternativas de Convivéncia com o clima
e com a regiao.

Pouco se explora o fato das secas serem fendomenos ciclicos e
previsiveis e a possibilidade de preparagao para enfrenta-la. Algo que
também ainda ndo ¢ suficientemente aproveitado ¢é a veiculagio de
informagdes acerca da produgio agricola e animal adaptada as condigoes
climaticas. i comum, por exemplo, matérias que mostram o impacto da
seca sobre rebanhos bovinos, porém nio informam que o gado ndo é um
tipo de animal apropriado ao clima semiarido, pois sio de grande porte,
logo consomem grande quantidade de agua, ragao e, consequentemente,
$A0 mMais caros.

E sabido que ainda ha uma forte campanha de manutencao da
famigerada “industria da seca”. A légica do “combate” s6 vem a contribuir
para isso e enquanto os grandes conglomerados de midia estiverem sob a
égide da elite politica, economica e muitas vezes latifundiaria do pais, e sem
nenhuma forma de intervenc¢ao da sociedade civil que pode contrapor,
certamente, essa concepgao continuara a ser amplamente massificada.

O progresso que chega

E importante dizer também que nas dltimas décadas uma nova
pauta tem ganhado espago nos meios de comunicagao quando o alvo é
o Semiarido brasileiro, mais precisamente a parte nordestina. Também
com um proposito claro, compartilhado pelos governos e empresas que
financiam os grandes grupos de comunicac¢ao no Brasil, a midia cumpre
o papel de difundir um modelo de desenvolvimento baseado nos grandes
projetos.

Nessa nova abordagem, o sertio ganha uma nova face, veste-se
com o verde das grandes areas irrigadas, dos grandes cultivos de cana-
de-agucar, uva, manga, soja, dentre outras monoculturas para exportagao.
Junto com isso, vem a promogao de empresas nacionais e multinacionais,
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deestatais, empresas publicas e privadas interessadas em vender um Brasil
produtor, rico, em plenodesenvolvimento. Com muitos dados que dao
conta dos altos investimentos, ampla produgao e lucros, os conteudos
jornalisticos apontam uma “saida” para o Sertao, que até entdo era cenario
de desolacio.

Assim, quem nao conhece o Semiarido, o Nordeste, o Sertdo,
a partir destes conteudos produzidos e reforcados no imaginario da
sociedade por meio da abordagem midiatica, tende a construir a imagem
de uma regido que superou o “atraso” de outrora. O argumento da geragao
de emprego, os numeros do agronegocio referendados no crescimento do
mercado internacional, o investimento em tecnologias de tltima geragao é
o que se sobressai no processo de divulgagao desta nova realidade. O Rio
Sio Francisco, as Caatingas, as serras, os solos férteis, as culturas tipicas do
povo sertanejo, tornaram-se alvo de programas e ages grandiosas que se
dizem baseadas em um desenvolvimento sustentavel.

No entanto, a sustentabilidade ¢ um elemento pouco possivel neste
processo e a midia age de forma conivente, sem questionar a possibilidade
de ser sustentavel uma forma de desenvolvimento que acirra cada vez
mais as desigualdades sociais, que nao preserva os recursos naturais, que
produz alimento para exportacio enquanto mais de 60% da populagao
do Semiarido Brasileiro vive em situagao de extrema pobreza, segundo o
IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica). O

Brasil assiste, ouve e 1¢ uma midia que pouco evidencia os interesses
politicos eleitoreiros por tras de obras faradnicas como a Transposi¢ao do
Rio Sao Francisco, por exemplo, que se arrasta ha mais de cinco anos,
com um or¢amento que pulou de 4,6 bilhdes para 8,2 bilhdes (aumento de
quase 80%) e as obras - inacabadas - ja em estado de deterioragao.

S6 o campo ¢ Semiarido

Esta arraigado no imaginario das pessoas, inclusive dos segmentos
que discutem a viabilidade do Semiarido, uma forte associagiao entre
Semiarido e campo. Os diversos elementos que compoem o paradigma da
Convivéncia com o Semiarido sao pensados em sua maioria para 0 meio
rural, no entanto, ¢ imprescindivel repensar esta légica, uma vez que as
areas urbanas sdo parte destecontexto.Embora no que tange ao acesso a
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alguns direitos e servicos o meio urbano possa apresentar vantagens com
relagdo ao campo, o clima da regido é valido para todas as areas geograficas
que compreende o Semiarido Brasileiro.

Semiarido ¢ o clima, mas também uma denominagdo para uma
regido do pafs, cuja permanéncia nela precisa ser pensada a partir de
aspectos sociais, econémicos, politicos, coerentes com a diversidade
climatica, questao central do debate. Nisto, sejam as areas urbanas ou
rurais precisam contar com ag¢oes e medidas apropriadas.

A midia, no entanto, pouco apresenta esta visao. E comum os
noticiarios fazerem referéncia ao Semiarido como sendo apenas as areas
rurais, onde em sua maioria predomina a escassez de d’agua, ou, como ja foi
mencionado, onde hé o crescimento do agronegdcio, sob a 6tica do campo
como gerador de riquezas. Faz falta, neste sentido, uma problematizagao
por parte dos meios de comunicagdo, os quais muito poderiam contribuir
com a desconstru¢ao desta visido equivocada que acaba por isolar, em
certa medida, o meio urbano das discussées acerca da Convivéncia com o
Semiarido.

Este é um problema, paradoxalmente, atual. Sua existéncia
persiste apesar da difusdo das inovagoes tecnoldgicas e das informagoes
produzidas nas capitais ou grandes centros ser crescente no dia a dia do
campo. De acordo com Fadul (1976), a influéncia dos MCM nas regides
menos desenvolvidas provoca um processo de decadéncia da cultura
regional e isso, por sua vez, favoreceria essa condi¢do do campo aparecer
como sin6nimo de Semiarido, onde as condi¢oes de vida seriam inferiores,
separando assim as cidades deste contexto.

Comunicagdo para Convivéncia com o Semiarido: outras
dizibilidades

No intuito de desconstruir os estere6tipos e promover uma
comunicagao diferenciada, que considere a viabilidade da Convivéncia
com o Semiarido em sua esséncia, fazendo valer o direito acomunicacio
dentre os elementos chaves para consolidagao deste paradigma, diversas
iniciativasaos poucos foram se materializando, especialmente no campo da
sociedade civil organizada.

O entendimento de que a imagem caricata do Semiarido propagado
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pela midia faz parte de um conjunto de interesses favoraveis aos grandes
conglomerados de comunicagao do Brasil foi essencial para o despertar
das possibilidades de uma comunicagao contra hegemoénica. Anunciar
realidades e contextos que apresentam outro Semiarido, a necessidade da
acao politica e a presenca de um imenso jogo de interesses no campo
empresarial da comunicagdo brasileira tornou-se a orientacdo base para
propor uma nova pauta para a sociedade quando se falasse em Semiarido
Brasileiro.

Com esse proposito, as pastorais sociais, ONG’s (Organizagoes
Nao Governamentais), cooperativas e associagoes, sindicatos e hoje até
Universidades se apropriaram de estratégias de comunicagdo diversas,
a exemplo da formacgio de redes de comunicadores/as populares,
crescimento das assessorias de comunicacio no ambito do terceiro setor,
criacao de midias comunitarias, uso do radio, da internet. Instrumentos e
formas de comunicar sio pensados para atingir publicos diversos, do campo
e da cidade, da academia e dos movimentos sociais, do ambito politico,
empresarial até o conjunto da populagao que experiéncia alternativas de
Convivéncia com a regiao. Experiéncias, resultados, além de um imenso
leque de informagdes ancoradas no conhecimento aprofundado sobre
esta regiao, sao amplamente difundidos.

Cabe aos adeptos a esta outra comunicagao, estimular a produciao
independente de midias que atendama demandalocal,a exemplo de boletins,
uso de radios comunitarias e alto falantes, videos, blogs. A indissociavel
relacdo entre a educacdo e a comunicacio também ¢ vista como caminho
essencial na formacao de sujeitos conscientes da necessidade de promover
realidades que levem em conta as especificidades de cada regiao do pafs.

Nesta nova empreitada, os conteidos sugeridos como pautas
centrais devem entao reportar-se aosaspectos da viabilidade da Convivéncia
com o Semiarido, com a preocupagao de sempre abordar conceitos e
praticas relacionados a tematicas como: as caracterfsticas climaticas, a
produgdo agropecuaria adaptada, a necessidade da preservacao ambiental
(a exemplo do cuidado com os rios, com as Caatingas, a flora e a fauna,
com o lixo, o saneamento basico, etc), manutencao das familias em suas
terras, seguranc¢a alimentar, valorizagao da cultura regional, educagao
contextualizada, implementagao de técnicas e tecnologias apropriadas as
condi¢des de clima e solo, organizagio e comercializagao da produgao,
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cooperativismo.

Neste sentido, tem sido crescente a produgao de materiais por
parte de diversas organizag¢des sociais, as quais apresentam um olhar sobre
o Semiarido a partir da légica da Convivéncia e apontam caminhos, estes
baseados em experiéncias concretas que geraram resultados positivos.
Existe ja uma vasta producdo paradidatica, além do trabalho de assessoria
de imprensa e a manuten¢dao de midias institucionais que langam para a
sociedade as possibilidades de viver com dignidade no Semiarido. Cartilhas,
livros, videos, revistas, boletins informativos, programas de radios, sites,
perfis em redes sociais e diversos outros instrumentos mostram como ¢é
pensada e posta em pratica nos diversos estados do Semiarido Brasileiro
as a¢oes de Convivéncia com a regiao.

CONSIDERACOES FINAIS

Nao foi por acaso que esta imagem do Nordeste (e do Semiarido)
foi construida e refor¢ada no imaginario do pais, sobretudo na visio
das regiGes mais “ricas”, grandes detentoras do capital advindo da
industrializa¢do, principalmente.

A industria da seca permitiu que inimeras familias do Nordeste se
perpetuassem na politica, aumentando cada vez mais o poder economico
de diversas geragoes de familias ricas (latifundiarias). Essas familias, por
sua vez, detém até hoje também o controle de meios de comunicac¢io
de grande alcance, a exemplo de grupos empresariais de comunicagao na
Bahia, em Alagoas, no Ceara, em Pernambuco, etc. Estas, portanto, ditam
formas de desenvolvimento para a regiao sob a mascara de uma “opiniao
publica”.

A partir de novos paradigmas, numa tentativa “bem sucedida”
de desconstruir a imagem negativa da regido e “aproveitar’” seu potencial
para gerar riquezas, as aten¢des dos governos e empresas voltam-se
para a consolidagio de uma politica desenvolvimentista, apresentando
agora para o resto do pafs e para o mundo a regido como sinénimo
de potencialidades a serem exploradas em prol do desenvolvimento
econémico. Desenvolvimento, porém, que chega para uma minoria.

Na contramao disso, as iniciativas de subversao desta l6gica. A inquietagao
diante de um poder estabelecido, o “quarto poder”, faz reluzir outras
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possibilidades de comunicar realidades que distam do que aparece sob a
otica dos donos da midia. Ha um caminho muito longo sendo trilhado,
onde se espera chegar a uma Politica Nacional de Convivéncia com o
Semiarido merecida pelo povo desta regido. A comunica¢io popular, a
comunica¢ao como direito humano — que deve ser tdo assegurado quantos
outros direitos fundamentais (agua, terra, saude, alimenta¢ao, educagao,
entre outros) — precisa ser reconhecidos nesta Politica almejada para esta
importante regiao do Brasil.

E importante considerar que ja houve avancos no que diz respeito
a abordagem da midia convencional, totalmente monopolizada, parte
de uma estrutura que se assemelha a realidade do latifindio no Brasil.
Especialmente em ambito regional, os principais meios de comunicagao
(maiores em alcance e consequentemente em audiéncia) ja produzem
abordagens que se aproximam dos anseios desta comunica¢ao que se faz
do lado de ca. Contudo, espera-se mais. Faz-se muito necessaria uma midia
séria, comprometida, responsavel, com uma programagao que contemple
a diversidade, as dificuldades, mas que contribua com a resolug¢ao dos
anseios populares, que seja qualificada, pois sabe-se que seu poder de
alienar € tao grande quanto seu poder de libertar, de persuadir e fomentar
nas pessoas uma visao critica-ativa, uma percep¢ao de que o Semiarido é
viavel e portanto assim deve ser tratado.
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Orlando Mauricio de Carvalho Berti?

Resumo

O trabalho reflete sobre o universo dos processos comunicacionais das
30 primeiras radios comunitarias legalizadas do sertio do Piaui. Procura
tracar o panorama dessas emissoras, identificar as radios que tém mais
vinculos e atuagdo comunitaria e também analisar seus papéis sociais e
diferengas. Objetiva-se ainda seus processos comunicativos, além de
mapear e fornecer visao do funcionamento de cada emissora, entender
como ocorre a participag¢ao das comunidades, a visio do fazer radialismo
e o significado das emissoras consideradas emblematicas no fazer
comunitario. Metodologicamente adota-se um caminho qualitativo, o qual
foi desenvolvido com base em pesquisa bibliografica, estudo documental
e pesquisa de campo, cujas técnicas usadas foram: estudos de produgao
bibliografica e de documentos virtuais e hemerograficos e realizacao de
entrevistas semi-estruturadas presenciais com membros das emissoras
estudadas. As radios comunitarias pesquisadas tém ampla importancia nos
espacos em que estao instaladas porque contribuem difundindo informagao
local e favorecendo o debate sobre novas demandas de cidadania e novos
rumos para a regiao sertaneja piauiense.
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Palavras-chave: Comunicagao Comunitaria; Comunicacao Local e Regional;
Ridio Comunitaria; Processos Comunicacionais; Sertao do Piaui.

Abstract:

The work reflects on the universe of communication processes of the
first 30 community radio legalized in the backwoods of Piaui. It seeks
to trace the panorama of these stations, identify the radios that have
more links and community activities and also analyze their social roles
and differences. Also talks about communicative processes and map and
provide insight into the workings of each station, for understand how
is the participation of communities, the vision of making radio and
significance of the considered emblematic stations in making community.
Methodologically adopts a qualitative way, which was developed based on
literature review, desk study and field research, whose techniques used were:
studies of bibliographical production and virtual documents and semi-
structured interviews face-to-face with members of the stations studied.
Community radios studied have broad importance in the spaces in which
they are installed because they contribute spreading local information and
promoting the debate on new demands of citizenship and new directions
for the backwoods of Piaui.

Keywords:  Community Communication, Regional and Local
Communication, Community Radio; Communicative Processes;
backwoods of Piaui.

Resumen:

Este trabajo refleja a cerca del universo de los procesos comunicacionales
de las 30 primeras radios comunitarias legalizadas en el sertao del estado
de Piaui. El articulo busca trazar un panorama de esas emisoras, identificar
las radios con mas vinculos y actuacién comunitaria y tambien evaluar
sus roles sociales y diferencias. El objetivo es compreender sus procesos
comunicativos, ademas de mapear el funcionamiento de cada emisora,
entender como ocurre la participaciéon de las comunidades, la vision
de su practicaradialistica y el significado de las emisoras consideradas
emblematicas en su hacer comunitario. Metodolégicamente se adopta
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un camino cualitativo, el cual fue desarrollado en base de investigacion
bibliografica, estudio documental y estudio de campo, cujas técnicas
utilizadas fueran: estudios de produccion bibliografica y documentales
virtuales y hemerograficos, y realizacién de entrevistas semiestruturadas
presenciales con miembros de las emisoras investigadas. Las radios
comunitarias investigadas tienen amplia importancia en los espacios en
los cuales estan instaladas porque contribuyen para difundir informacién
local y favorecen el debate acerca de las nuevas demandas de ciudadania y
en los rumbos de la region.

Palabras clave: Comunicaciéon Comunitaria; Comunicaciéon Local y
Regional; Radio Comunitaria; Procesos Comunicacionales; Sertao de Piaui.

I — Processos Comunicacionais, Comunidade e a Comunicagio
Comunitaria na construgao de uma nova comunicagao

Os processos comunicacionais sao uma das formas de explica¢ao
dos preceitos da comunicagao, como também de caracterizagdo e ajuda
de defini¢do da prépria Comunicagao: desde sua forma intrapessoal (do
sujeito, para o proprio sujeito) a comunica¢ao massiva (de um sujeito para
muitos, sendo esses muitos: milhares, milhdes ou até bilhdes, permitindo
algum feedback para esse sujeito). Perfazendo sempre um procedimento
basico de emissao (quem emite, quem transmite, quem perpassa, quem
transpassa, quem instiga), através de um meio (canal de comunicagao,
onde e através as mensagens sao transmitidas entre o emissor e o receptor)
e de uma recep¢ao (quem recebe, que é perpassado, quem interage, que
¢ instigado). Os processos comunicacionais derivam das associagdes,
formagoes de tornarem-se comuns, das igualitariedades, entendimentos,
transmissoes, compreensdes e socializagbes de mensagens no sentido de
tornat-se entendivel e/ou compreensivel.

Processos comunicacionais também sao entendidos em
consonancia com reflexdes trazidas por David K. Betrlo (1972) de que
quando iniciada a comunicagao, respondendo-a e agindo-se na serventia,
observancia ou analise comunicativa, esta mesma comunicagao serve para
afetar e influenciar. A comunicag¢ao é um processo, citado pelo autor como
algo que nao tem um comego, um fim, uma sequéncia fixa de eventos. Nao
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¢é coisa estatica, é movel.

Os processos comunicacionais,apontados por Juaz Diaz Bornenave
(1987, p.31), servem para que ocorra na comunicagao: expressoes,
perguntas, respostas, informagoes, solicitagio de informagoes, ensino,
revelagoes, ocultagoes, preparagoes, acusagoes, queixas, mostras, diversoes,
risos, choros, preocupagoes, despreocupagdes, despertar de curiosidades,
satisfacdes com curiosidades, chamados de atencio, distracoes a atencio,
ordenacdes, aceitacio de ordenagoes. Também servindo para confirmar
a autodefini¢ao e a autoimagem que a pessoa tem de si mesma, ou para
desconfirma-la, ajudando a formar a personalidade dos individuos.
A comunica¢do nao é um ato isolado, ou uma série de atos individuais
desconexos, mas um fluxo continuo, de muitas origens e dire¢oes, com
conteudos e formas em constante mutacao. Vera Teixeira de Aguiar (2004,
p.11) afirma que a palavra comunica¢ao vem do latim communicare,
com significagao de: “tornar comum”, “partilhar”, “repartir”, “associar”,
“trocar opinides”, “conferenciar’”.

Esses processos da Comunica¢do sé ocorrem por conta da
mediagao comunicacional, que, por si 86 ja justifica o parametro da troca
de informagoes, da socializagao das mesmas e utilizagdo dos preceitos
comunicacionais na possibilidade da constru¢io de uma sociedade mais
igualitaria.

1.1. Comunidade, conceitos do ontem ao hoje

No atual espago de debates comunicacionais, sociolégicos,
humanisticos aplicados em prol de intencionalidades de um mundo melhor
e uma sociedade mais justa e igualitaria, e também nos debates e profusao
de novas ideias, de novas descobertas e redescobertas dos atos sociais,
das novas formas de convivio social e da reverberacio comunicacional
transformadora, entremeio as novas tendéncias, abre-se um outro espago
para o local, ganhando-se novas tonicas, principalmente nas discussoes
sobre comunidade: seu papel, sua interrelagao, sua relagao, suas licoes
e permanéncia em um ambiente cada vez mais global, mas que tem
urgentemente mais necessidade de ser mutuo. Sao reaflorados debates,
reeditando-se multiplos pensamentos e trazendo-se novos e polémicos
conceitos em uma sociedade cada vez mais transformada, sem desprezar
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os conceitos-base e influéncias de outros setores que, a0 menos durante
a Idade Moderna, vém tentando compreender as praticas de vivéncias
coletivas e a socializacdo de ideias e ideais, principalmente via utilizagao
dos processos comunicacionais e da relagao destes com as comunidades.
Comunidade hoje pode também ser entendida como um local isolado
geograficamente nos confins das regides distantes do Pafs, ou nos
grandes centros, socialmente desassistidos, bem como com membros que
procuram identidades proprias.

As comunidades sio consideradas hoje locais “esquecidos” ou
quase nao assistidos pelos poderes publicos constituidos (infelizmente,
grande maioria no Brasil). Constata-se que a comunidade territorial-
local, enquanto ambiente de vivéncia, de socializagao é lugar de unido,
de mais sentido coletivo e ainda mais social. Armand e MicheleMattelart
(2003, p.31) destacam que comunidade é definida por trés elementos: uma
populacdo organizada em um territério, em maior ou menor medida nele
enraizado, cujos membros vivem em uma relagdo de interdependéncia
mutua de carater simbidtico. Os conceitos classicos de comunidade
vém do socidlogo alemdo Ferdinand Tonnies (1995), pensados ainda
no século XIX e que trouxeram o ideario de comunidade universal e
perfeita, em alemao Gemeinschaft, sendo a comunidade um organismo
vivo, enquanto a sociedade, Gesellschft, é agregada de mecanismos e
artificialidades. As origens sociais na comunidade possibilitam trés tipos
de vivéncia comunitaria, como comenta Raquel Paiva (2007, p.135) sobre
os ensinamentos de Tonnies: comunidade consanguinea, existente por
conta de lagos de parentesco, comunidade de proximidade, existente por
conta dos lagos de vizinhanga, e comunidade espiritual, existente por
sentimentos, interesses e afetos comuns.

Outro importante teorico que discute comunidade, aperfeicoando
e modernizando os ensinamentos deixados por Tonnies é Martin Buber
(1987, p.33-39), que evolui sobre os conceitos seminais, pregando a
comunidade como também um organismo vivo configurado pelo Eu e
pelo Tu, ou seja, pelo espirito comunal das pessoas e dos grupos formados
por essas pessoas, rejeitando o individualismo atomistico (o ser sozinho) e
o coletivismo totalitario (vivéncia em grupo, mas for¢ada), mas sim de um
espaco mutuo e intermediario entre esses dois tipos de convivéncia social.
Martin Buber discute também sobre o papel da comunidade como espago
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de socializacio.

Ja ZygmuntBauman (2003, p.129), ao destacar os conceitos de
comunidade visando as relacdes do século XXI, traz a ideia de comunidade
de compartilhamento, em conceitos mais coletivizantes. O autor também
destaca 2 ideia de comunidade como local de cuidado mutuo, sendo um
avango sobre sua intera¢ao social, onde ainda haja direitos iguais e igual
capacidade coletiva de acdo em relagao a defesa dos direitos (humanos,
sociais, coletivos e plurais). Marcos Palacios (1995) enfatiza que a
comunidade é uma invencio da modernidade, onde as comunidades sio
pensadas enquanto tal e ndo mais vivenciadas enquanto ambientes sociais.
Ele reflete sobre cinco elementos necessarios para se identificar uma
comunidade: o primeiro é o sentido de ligagao e pertencimento, ou seja,
os membros tém de se sentir parte; o segundo é o sentido cooperativo,
de ajuda e solidariedade; o terceiro é a permanéncia em contraposicao
a efemeridade; o quarto ¢é a territorialidade e ai ele traz nio s6 como
territorio real, mas também territério simbolico; o quinto é a existéncia
de uma forma prépria de comunicagdo entre seus membros, através de
veiculos especificos.

1.2. Comunicagdao Comunitaria

Na diversidade dos processos comunicacionais do século XXI,
suas segmentagoes trazem uma série de formas de expressividades e
instigam novas vivéncias. Uma delas ¢ o lado cidadao (ou de possibilidade
de cidadania), participativo (ou de possibilidade de participa¢ao), e ainda
fraternal e coletivo, voltado para as comunidades, localidades ou lugares
mais esquecidos pelos poderes publicos, que ajudam a definir as areas e
abrangéncias de atua¢ao da Comunicagao Comunitaria.

Entende-se como Comunicacio Comunitaria a comunicacao das
comunidades, feitas nas comunidades e paraas comunidades, também sendo
presente em localidades e grupos que se assumem como comunidades ou
nichos comunitarios, dando vazao as suas vozes, ideias e ideais, geralmente
em contraponto aos meios de comunica¢ao tradicionais (que raramente
dao voz e espago a essas comunidades e grupos) ou nova forma de visao,
mesmo sendo reverberada por outros meios, frente as midias tidas como
tradicionais e historicamente massivas, nao socializantes em certos aspectos
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que ocorrem nas comunidades. Os meios de comunica¢ado comunitarios,
segundo a professora Cicilia Peruzzo (2007a, p.190) tém potencial de ser,
simultaneamente, parte de um processo de organiza¢ao popular e também
canais carregados de conteudos informacionais e culturais, possibilitando
a pratica das participagoes diretas nos mecanismos de planejamento,
producdo e gestao. Ela ainda destaca que nao sio todos os meios de
comunicagao presentes nas comunidades que podem ser considerados
meios de comunicagao comunitarios, principalmente por conta das
conjunturas e até da forma com que alguns ideais sao desviados, mas os
meios que assumem esse papel contribuem duplamente para a constru¢ao
da cidadania. Os meios de comunicacdo comunitiria ainda envolvem-se
no dia a dia do local em que estio instalados.

Essa comunicacido, ainda pelo pensamento de Cicilia Peruzzo
(1998a, p.152), gira em torno das questdes da informagao, educagio,
arte e cultura, com espacos para entretenimento, prestacdo de servigos,
participa¢ao de varias organizagoes e divulgaciao de manifestagdes culturais
locais. Um dos fortes fatores da comunicacio comunitaria é sua forma de
instigar a participagao, principalmente dos membros da comunidade e dos
grupos em que os meios de comunica¢ao comunitarios estao inseridos.

Participagdo nos meios de comunicacao, segundo PERUZZO
(2007b, p.10), que parte dos conceitos do pensador latino-americano
José Merino Utreras, pode ocorrer em quatro niveis. O primeiro é o
da participagdo nas mensagens, através da concessdo de entrevistas,
solicitagao de musicas, e de outros pedidos mais basicos; o segundo nivel
¢ o da participagao na producao de mensagens, materiais e programas,
elaborando-se e editando-se o que sera veiculado nos meios de comunicagao
comunitaria; o terceiro nivel é o da participagao no planejamento, com
a comunidade envolvendo-se no estabelecimento de politicas do meio,
bem como nas elaborag¢ées e planos de formatagio dos veiculos e das
programagées € o quarto e mais profundo nivel é o da participagao na
gestio do meio de comunicagio comunitirio, com participa¢do nos
processos de administragao e controle do meio.

A Comunicacio Comunitaria, também em concordancia com
Cicilia Peruzzo (1998a), pluraliza, esta em sintonia com especificidades
de cada realidade onde esta inserida e ainda, instiga a participa¢do ativa
de entidades ndo governamentais e sem fins lucrativos. Sdo novas vozes,
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caminhos, formas de comunicacdo e de se trazer vozes polissémicas, de
se participar, interagir e vivenciar essa otica comunitaria. Esses caminhos
ganham espaco na Academia, mesmo ainda de forma um pouco timida,
onde o interesse de pesquisar, estudar e entender tais movimentos, tais
caminhos e tais diferenciagdes para com as midias convencionais vem aos
poucos gerando interesse dos académicos, sendo realizados trabalhos de
conclusio de curso, dissertacdes e teses, retratando esses movimentos,
essas formas de comunicacdo social.

Raquel Paiva (2007, p.137-147), a0 debater sobre as novas interfaces
da comunica¢io comunitaria, destaca que existem oito pontos para a
justificativa da perspectiva comunitaria no campo comunicacional. Sao
eles: a comunica¢ao comunitaria constitui uma forg¢a contra-hegemonica
no campo comunicacional; a comunicagao comunitaria atua na dire¢ao de
uma estrutura polifonica; a comunicagao comunitaria produz novas formas
de linguagem; a comunicagdo comunitaria capacita-se para interferir no
sistema produtivo; a comunicagdo comunitaria gera uma estrutura mais
integrada entre consumidores e produtores de mensagens; a comunica¢ao
comunitaria atua com o proposito primeiro da educagdo; a comunicagao
comunitaria pode engendrar novas pesquisas tecnologicas; a comunicagao
comunitaria como lugar propiciador de novas formas de reflexao sobre a
comunicagao.

IT — Comunicagao local e regional

A comunicagdo se constitui de multiplos processos e contempla
as mais diferentes manifestagdes, principalmente em explicar 0s
procedimentos de emissao, mensagens e recep¢ao. Uma dessas formas de
processos comunicacionais se da nos lugares, entendendo-se lugar como
espago de relagoes, aqui enfocados nos niveis regional e local. Nos espacos
locais e regionais ocorrem maiores produgdes para quem esta mais proximo
a0s espagos, destacando-se, vivendo-se, socializando-se mais facilmente e
com maior fortificagado do “aqui”, do “local”, do “perto”.

Esses processos comunicacionais, principalmente nos ambitos regional
e local sao também mais segmentados e menos globalizantes, menos
pasteurizados do que aqueles de nivel nacional. As identidades estao
mais evidentes localmente e regionalmente, mas nao deixam de interagir
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com o global, visto que nao ha paredes que prendam os processos
comunicacionais e, muito menos, que os impe¢am de serem socializados
além desses espagos.

As interfaces dessa interagio é que sio um dos principais
pontos de permeabilidade do local, principalmente quando ligado ao
comunitario. As peculiaridades do local e do regional também ajudam a
explicar o fenémeno das novas tendéncias dos processos comunicacionais
da contemporaneidade, elencando novas pluralizagdes, mediagoes,
transmissoes e socializagdes de informagdes, principalmente no sentido
desses processos serem entendidos como formas de comunicagao social. O
local e o regional, notadamente em relagao ao pensamento comunicacional
brasileiro, sempre foram amplos espacos sociais, que congregam e firmam
as relagoes sociais (surgidas na localidade e historicamente nio menos
importante, expandindo-se para o regional, congregando varios “locais”).
Era no territorial e no lugar que ocorriam os processos comunicacionais,
principalmente antes dos inventos tecnolégicos que despontaram a partir
do século XX e puderam socializar a massividade a comunicagao social,
podendo chegar a muito mais localidades e territorios.

Com a propagacao de invengoes como o radio, a televisdao, e muito
mais tarde: a Internet e a possibilidade de ampliagdo do acesso a leitura,
esse poder de congregacao comunicacional local foi deixado de lado, ou
ao menos desprezado, para dar lugar a praticas da comunicac¢ao de forma
mais nacional e internacional, principalmente pelos termos estrondosos de
valorizacao financeira desses eventos e da possibilidade de ampliag¢ao dos
mercados também revertidos em produtos comunicacionais e culturais
para serem consumidos de forma massiva.

O atual desenvolvimento do regional e, consequentemente do local,
¢ apontado por AnamariaFadul (2006, p.23) como uma consequéncia da
descentralizagao dos industrial dos grandes centros beneficiando as regides
Nordeste, Centro-Oeste e Norte, regides historicamente integradas em
uma visao dominante das regides Sudeste e do Sul, deixando-se de lado as
manifestagoes populares, culturais, feitas da, para e na regiao, da, para e no
local. Rogério Bazi (2001, p.11-19) destaca que a regionaliza¢ao é um dos
caminhos da comunicacio no século XXI, ao retratar os assuntos locais,
proporciona o acompanhamento do que ocorre no pafs e no mundo.

No local recebe-se e filtra-se o nacional, o mundial e até o regional,
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retroalimentando os processos comunicacionais, agora nio mais com uma
visao nacional, mas regional e local.

A Comunicacdo desenvolve-se nesses nichos, principalmente no
comunitario, como afirma Jorge Pedro Sousa (2003, p.87), por conta das
proximidades e interacGes, aglutinadas em grupos de valores, familias,
modos de vida, interesses elinguas comuns.

IIT — O Sertdo Nordestino e sua historica exclusio

O Sertao Brasileiro (ou semi-arido) é uma das areas mais pobres,
mais esquecidas e mais desvalorizadas (em termos sociais) do Pafs. F. uma
regiao de paradoxos, notadamente por ter forte e tradicional cultura, e ainda
possuir, em relagao a outras regioes do Brasil, um dos maiores potenciais
de crescimento social, econémico, cidadio e, também, comunicacional,
com grande énfase a comunicagio feita por instituigdes e movimentos
sociais ligados a manutenc¢ao das tradi¢oes locais culturais e a melhoria
da vida do sertanejo. O sertdo ¢é a regiao que congrega areas do Pafs com
pequeno nimero de precipitagdes pluviométricas (chuvas) de médias
anuais inferiores a 800 milimetros, com indice de aridez (secura do solo)
extrema e risco anual de estiagem (seca) maior que 60%.

O sertao brasileiro ocupa uma area de 969.584,4 quilébmetros
quadrados, compreendendo 1.133 municipios, com populagio de
20.858.264 habitantes (44% desse contingente vivendo em regioes rurais).
O sertao do Brasil, segundo o IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (2009), abrange grande parte dos estados nordestinos de:
Alagoas, Ceara, Bahia, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte e
Sergipe, além de uma por¢ao Norte (conhecida por Vale do Jequitinhonha)
do estado de Minas Gerais (que fica no Sudeste). Ele corresponde a
11,38% do territorio nacional (dos 8.514.876 quilémetros quadrados de
area total do Pafs), e a 10,87% da populacao (dos 191.790.900 habitantes
do Pais). Nessa regido também encontram-se 20.858.254 dos 51.534.406
habitantes do Nordeste e a 20,36% do nimero de municipios brasileiros
(dos 5.564 existentes). Se fosse um Pafs, em termos territoriais, o Sertdo
do Brasil seria o 30° maior pafs do Mundo, logo ap6s o décimo maior do
Hemisfério Sul, o oitavo maior das Américas e o quinto maior da América
do Sul’ , ndo havendo, inclusive na Europa, nenhum pais que superasse o
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seu tamanho territorial.

Comunicacionalmente, o sertio do Brasil é a regido do Pais com a
maior concentragao de meios de comunicagao (principalmente canais de
radio e TV) nas maos de politicos, que sao artifices e impulsionadores das
grandes negociagcdes em Brasilia, sendo geralmente ocupantes de cargos
de chefia na Camara dos Deputados, Senado e ainda os principais 6rgaos
estatais federais, reverberando seus poderes também nas esferas estaduais
e locais do Sertio.

3.1. O Sertdo piauiense

O Piaui, segundo o IBGE (2009), tem uma area de 251.529,186
quilometros quadrados (sendo o 11° maior estado do Pais), com populagao
de 3.032.421 habitantes (sendo o décimo sétimo mais populoso estado
da Nagio). O sertio do Piauf ¢ delimitado através do Decreto Estadual
numero 11.292, de 19 de janeiro de 2004 (SECRETARIA DE FAZENDA
DO PIAUI, 2009). Essa parte do Sertio do Brasil é composta por 151*
municipios dos 224 do Estado, ou 67,41% do total de municipios
piauienses. O Sertdo piauiense ocupa uma area de 155.762 quilémetros
quadrados (ou 61,93% do territério piauiense) com 1.280.753 habitantes
(42,24% da populagiao estadual e 6,14% da populagio do sertaio do
Brasil). Antes da existéncia da provincia do Piaui, essa regido sertaneja foi
subordinada durante os primeiros 200 anos de coloniza¢ao portuguesa no
Brasil a Bahia e depois ao Maranhao.

IV -0 papel das radios comunitarias nos processos comunicacionais

As radios comunitarias sao uma das categorias de meios de
comunicac¢ao social radiofonico existente no Brasil entremeio a radios:
convencionais, publicas, educativas, livres, de poste, cada uma com
seu modo e intencionalidade de reverberar, através de sons, processos
comunicacionais, geralmente massivos e com vivéncias, confluéncias,

* Com cruzamento de dados do IBGE PAISES (2009).

* O decreto original previa 148 municipios, sendo anexados em 2004 os municipios
de Domingos Mourao e Pedro Il, no Norte do Estado. Em 2005 a regidao contou com
mais um municipio: Aroeiras do ltain, desmembrada da também cidade sertaneja de
Picos, no Centro-Sul do Estado.
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consequéncias proprios, o que torna esse meio uma das maiores e mais
heterogéneas formas de pluralizacio da comunicagao.

Por serem orais, instigando principalmente a audi¢do de quem
acessa os produtos comunicativos, as radios trazem o entendimento dos
processos comunicacionais com maior rapidez, notadamente por serem de
facil acesso (devido aos aparelhos de radio custarem menos do que outros
eletro-eletronicos e, na maioria das vezes, portateis, nao custando muito
manté-los), nao necessitando leiturabilidade visual, visto que também se
torna util e popular por conta do grande indice de analfabetismo funcional
no Pafs, além de haver o maior nimero de meios de comunicagao desse tipo
no Brasil, principalmente nas regides mais pobres, hoje, ainda majoritarias
no territério nacional.

Uma emissora de radio tem também a possibilidade de ser a
principal forma de representacao e de reverbera¢ao dos ideais comunitarios,
ou ainda dos ideais nos ambitos: regional e local, principalmente por conta
dessa proximidade e fidelizagdo com o receptor.

José Eugénio de Oliveira Menezes (2007, p.22-24) destaca que as
emissoras de radio contemplam diversos fios de tempos e vozes que se
misturam na vida de um lugar, e ainda possibilitam a sincronizag¢ao da vida
em sociedade, promovendo, em termos de sensacdes, a criagao de cenarios
mentais e imagens endégenas, ou seja: proprias para o cidadio receptor.
O radio tem o poder de transformar e construir novas sociabilidades,
mudando lugares, pessoas, mentalidades e instigando uma sociedade mais
justa, principalmente se tiver por tras pessoas compromissadas e unidas
com causas coletivizantes. José Ignacio Lopez Vigil (2003) aumenta a
discussio trazendo o que considera “radios espelhos™ e “radios janelas”,
sendo as primeiras: emissoras radiofonicas locais e as segundas: emissoras
radiofonicas nacionais. As radios locais constroem identidades e as radios
nacionais (incluindo-se as regionais) divisam outros mundos e constroem
solidariedade. Necessitando-se para o desenvolvimento das sociedades os
dois tipos de emissoras radiofonicas.

Nessa segmentagdo que perfaz a importancia das FMs
comunitarias, principalmente como meios de comunicagio local, “o radio
local nos ensina que nao temos menos valor que os outros. A nacional,
que nio temos mais valor que os outros” (LOPEZ VIGIL, 2003, p.488).
Segundo Denise Cogo (2004, p.45), esse tipo de comunicag¢ao, baseando-
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se, principalmente, em radios comunitarias locais, vem sendo marcada por
demandas pautadas em micropoliticas identitarias e reivindicatorias de
setores sociais especificos. Nas radios comunitarias e livres reivindica-se
o que é comum, o que ¢ mais pautado para os interesses daquele nicho
comunitario, utilizando-se midias da e para a comunidade.

4.1. As radios comunitarias

As radios comunitarias sio uma das categorias de emissoras de
radio, numericamente se comparadas as comerciais e as publico-estatais,
hoje no Pais em maior quantidade. Em termos de funcionamento e emissao
de sinais as radios comunitarias sao iguais a qualquer outra radio. Operam
em Frequéncia Modulada (FM) e hoje estdo presentes em praticamente
todas as regioes do Brasil. As primeiras legalizagdes de emissoras de radio
que utilizam e se assumem como comunitarias s6 ocorreram ha pouco
mais de dez anos com a implanta¢ao da Lei 9.612, de 19 de fevereiro de
1998, mais conhecida como Lei das Radios Comunitarias.

O movimento de radios comunitarias e livres no Brasil é mais
antigo que a lei, que foi consequéncia historica desse movimento em varios
de lugares e de milhares de embates Brasil afora para garantir o direito de
transmitir o que ocorria em comunidades e localidades, geralmente nao
assistidas ou nao representadas pelos meios de comunicag¢ao convencionais.
Luiz Artur Ferrareto (2001, p.50) considera também uma radio comunitaria
como sendo uma emissora que operam em frequéncia modulada, com
transmissores de baixa poténcia e antenas nao superiores a 30 metros de
altura, sendo que essas radios devem atender as comunidades onde estao
instaladas, difundindo ideias, elementos culturais, tradicoes e habitos locais,
além de estimular lazer, integragao, convivio e prestar servigos de utilidade
publica. Mesmo existindo lei especifica, boa parte das radios comunitarias
no Pafs ndo estao legalizadas® , sendo vitimas de constantes perseguicoes,
ocorrendo até mortes.

Cicilia Peruzzo (1998c¢) destaca que é importante as radios serem
chamadas de comunitarias em vez da nomenclatura de radios pirata (termo
até hoje aplicado principalmente pelas emissoras comerciais ou grupos

® Calcula-se que, para cada radio comunitaria legalizada no Brasil haja, pelo menos,
outras dez sem serem legalizadas.
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comunicacionais hegemonicos).

Segundo Raquel Paiva (2003, p.139), “uma das razbes para a
criagao de um veiculo comunitario é a vontade de produc¢ao de um discurso
proprio, sem filtros e intermediarios”.

E nesse contexto de radios comunitirias com producao do local
e também instigando-se e pautando-se pelo regional que encontram-se as
radios comunitarias legalizadas do sertao do Piaui. Todas essas emissoras
ja passaram da fase da luta pela legalizacdo, sendo, inclusive muitas delas,
pioneiras no movimento de radios comunitarias no Nordeste.

V — As radios comunitarias legalizadas do Sertdo do Piaui

No sertao do Piaui até o inicio de 2008 existiam 30 emissoras de
radio comunitaria legalizadas®. Até 31 de janeiro de 2009 a mesma regiao
sertaneja brasileira ja contava com 37 emissoras de radio, mas as sete novas
FMs autorizadas a funcionar a partir de mar¢o de 2008 ainda estavam
em fase de instalagio, com programacao experimental e puramente
musical, algumas contando ainda com a construgao e reforma de prédios
e compra e/ou moderniza¢do de equipamentos, principalmente porque
estavam fechadas e lacradas antes de suas autorizagdes pelo Ministério das
Comunicacoes.

Como apresentamos em texto sobre a histérica situagao de
legaliza¢ao das emissoras de radio comunitarias no Sertdo Nordestino:
o sertdo do Piaui é a regido do Pais que tem, em termos proporcionais
(nimero de municipios, pelo nimero de emissoras de radio), o menor
numero de emissoras de radio comunitarias legalizadas do Pais. O Piaui,
como um todo, é o terceiro estado do Pais a ter o menor nimero de
emissoras de radio comunitaria legalizadas, mesmo o estado sendo uma das
doze maiores unidades federativas brasileiras e com presenca de meios de
comunicag¢ao ainda de forma muito timida e sem muita representatividade
comunicacional (BERTI, 2008, p.02-14).

A legalizagdo dessas radios comunitarias (feitas ainda de forma
muito timida no Piauf) ¢ um dos caminhos de garantia de funcionamento

© Escolheu-se o ultimo dia de fevereiro de 2008 como data limite de recorte,
principalmente porque necessitava-se de um fechamento de data para o Exame de
Qualificagdo e ainda para sistematizar a escolha do acompanhamento das emissoras
de radio comunitarias legalizadas nessa regiao do Pais.
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das mesmas, evitando-se desgastes, perdas, preocupagdes de fechamento,
além de canalizar esfor¢os para a melhoria da comunidade, localidade e até
regido em que estdo inseridas, e ainda promovendo debates, socializando
ideias e tentando melhorar a situagdao do sertao, principalmente nos locais
malis isolados ou que tém poucos ou nenhum meio de comunicagao.

Para conhecer as 30 primeiras emissoras de radio comunitarias legalizadas
da histéria do sertao do Piaui, fez-se um trabalho de campo, com visitas a
todas estas emissoras — entre janeiro de 2007 e fevereiro de 2008 — além
de novas visitas as radios consideradas emblematicas entre junho de 2008
e janeiro de 2009.

Foram consideradas emissoras de radio comunitarias legalizadas

emblematicas no sertao do Piaui, que tém diferenciais positivos em relagao
as radios convencionais e também atividades em relagado ao compromisso
local e integracio com as comunidades.
Ao todo foram percorridos pelo autor mais de 19.000 quiléometros (em
doze viagens), tiradas mais de cinco mil fotografias, gravadas quase cem
horas de entrevistas e depoimentos, além do conhecimento a fundo da
comunicagao feita nessa regiao do Pafs, interagindo com produtores das
emissoras e moradores das cidades sertanejas.

Em cada uma das radios contextualizamos suas historias (desde
a concepgao da ideia de se montar a emissora até a atualidade), lutas pela
legalizagao, atual situagao, inclusive como interage com os locais em que
estao inseridas, programagao, se seus diretores e membros a consideram
comunitirias e o seu conhecimento sobre a Lei 9.612/98 (Lei das radios
comunitarias), dentre outras peculiaridades. As frequéncias das emissoras
foram conseguidas por meio de pesquisa de campo e verificagio em
visitas as cidades e as radios’. Os nomes das entidades mantenedoras
foram extraidos da lista oficial do Ministério das Comunicagoes (2008).
A distancia das cidades do sertao piauiense a capital denotam do Mapa
Rodoviario do Piauf (1996)* , sendo fornecidas as distancias das cidades

" Visto que em alguns casos a frequéncia informada pela autorizagdo da ANATEL n&o
é respeitada ou confunde-se com emissoras da regido em que funcionam as FMs de
radio comunitaria legalizadas do sertao do Piaui. Para evitar confrontos as frequéncias
sdo trocadas, geralmente respeitando as frequéncias do periodo em que a emissora
nao era legalizada.

8 Mais preciso documento cartografico sobre distancias do Estado, visto que foi realizado
por meio de GPS, com distancias precisas e tido como o mapa mais respeitado para
disténcias do Piaui.
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até Teresina (capital do Estado) e se suas localizagoes estao a Norte ou
a Sul da Capital. Ainda siao fornecidos dados da populagao e também da
area territorial dos municipios em que as radios estdo instaladas (IBGE,
2007)° e ainda o IDH — Indice de Desenvolvimento Humano, fornecido
pelo PNUD (2008).

QUADRO 1 - RESUMO DOS PRINCIPAIS ASPECTOS DAS
RADIOS COMUNITARIAS LEGALIZADAS DO SERTAO DO
PIAUI

QUADRO 1 - RESUMO DOS PRINCIPAIS ASPECTOS DAS RADIOS
COMUNITARIAS LEGALIZADAS DO SERTAO DO PIAUI

Nome da | MHz Cidade Pop. IDH Kms Unica Formas de Visao de Assume
emissor da radio participacao consideragao ligagao
a capital da das como radio com
do idad comunidade: cor itaria partidos
Sertao politicos
do Piaui
Ativa 92,9 Piracuruca | 25.625 | 0,609 196 km NAO Telefone, cartas, S0 se considera NAO
bilhetes, visitas comunitaria no nome
Bom 104,9 Sao Joao 5.008 0,554 226 km SIM Telefone, cartas, Se acha comunitaria, SIM, com o
Conselho da bilhetes, visitas mas programagéo é DEM
Fronteira convencional
Cidade 104,9 Valenga 19.716 | 0,647 210 km NAO Telefone, cartas, N&o se acha SIM, com o
do Piaui bilhetes, visitas comunitaria DEM
efaz
campanhas
beneficentes
Eldorado 87,9 Elesbzo 14.174 | 0,601 155 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitaria SIM, com o
Veloso bilhetes apesar de ter dono PP
Estacéo 104,9 Brasileira 7.699 0,580 172 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitaria, SIM, com o
bilhetes, visitas, mas repete PMDB
e-mail programacgao
convencional
Familia 104,9 Piripiri 60.249 | 0,641 157 km NAO Telefone, cartas, Se acha e defende o NAO assume
bilhetes, e-mail, comunitario, mas tem Mas ha
acesso ao sitio ligagdo com a Igreja ligagdo com o
da radio Catolica PT
Gety 100,1 Curimata 10.360 | 0,680 775 km NAO Telefone, cartas, | Diz que é comunitaria, SIM, ao
bilhetes, visitas mas tem programagédo | PMDB, pres. é
igual a uma politica
convencional
Guaribas 106,3 Picos 70.450 | 0,703 311 km NAO Telefone, cartas, | Diz que é comunitaria, SIM, ao
bilhetes, visitas mas tem programagédo | PMDB, pres. é
igual a uma sec. de com.
convencional da cidade
Liberdade 87,9 Oeiras 35.075 | 0,625 313 km NAO S6 os Rédio para NAO mas
evangélicos evanggélicos. Faz houve lobby
para pedir hinos questéo de ser assim de dep. de SP
Luzes 87,9 Coléniado | 5.700 0,641 507 km NAO Telefone, cartas, Acha que é SIM, PMDB
Gurguéia bilhetes, visitas comunitaria, mas a
populagédo participa
muito pouco
Malhada 90,5 Sa&o Jodo | 18.689 | 0,650 486 km NAO Telefone, cartas, | Se acha, notadamente NAO, mas
do Jatoba do Piaui bilhetes, visitas, por sua histéria e por muitos sdo
campanhas dizer que da espago a ligados ao PT
educativas, todos os segmentos
programas de da sociedade
entidades
Marvao 104,9 Castelo do | 18.550 0,596 190 km NAO Telefone, cartas, Se diz comunitaria NAO, apesar
Piaui bilhetes, visitas mas nao tenta provar de ter
Matdes 104,9 Pedro Il 36.675 0,605 195 km NAO Telefone, cartas, Diz e tenta enveredar NAO, apesar
bilhetes, visita, por esse caminho, de terem
programas de notadamente no genteno PTe
instituicdes jornalismo PCdoB
Nossa 105,9 Bocaina 4.039 0,657 324 km NAO Radio fechada Radio Fechada Ligada ao
Senhora DEM
da
Conceigédo
Nossa 99,5 Sé&o Julido | 5.908 0,578 382 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitaria, Ligada ao
Senhora bilhetes mas tem programacao DEM
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da toda copiando as
Conceigéo comerciais
Nova 87,9 | Cabeceira | 9.438 | 0,525 93 km NAO Telefone, cartas, | Se acha comunitaria, NAO, mas
Cidade s bilhetes, visitas tem programagao pres. é pref.
copiando as ligado ao PTB
comerciais
O Grito de 90,1 Ipiranga 9.354 | 0,601 256 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitaria SIM, ligada ao
Ipiranga do Piaui bilhetes, visitas | mas pouco diferencia PCdoB
da convencional
Progresso | 104,9 | Lagoado | 4.543 | 0,597 | 542 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitaria NAO, mas é
Barro do bilhetes mas pouco diferencia | ligada a prefe.
Piaui da convencional
Redengéo 88,1 Redengao | 8.263 0,583 691 km SIM Cartas, bilhetes, | Tenta ser comunitaria. | SIM, ao PSDB
do visitas Faz lutas ecolégicas e
Gurguéia parcerias com
colégios
Serra 97,3 Séo 5.150 0,520 499 km SIM Telefone, cartas, | Tenta ser comunitaria NAO, mas
Francisco bilhetes, visitas com ligagdo de ligada ao
de Assis agentes pastorais PSDB
do Piaui
Terceiro 105,9 Dom 6.532 0,635 281 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitaria, SIM, com o
Milénio Expedito bilhetes, visitas | tenta dar espago para PSB
Lopes varios setores
populares
Tribuna 92,7 Pimenteira | 11.722 | 0,574 252 km NAO Telefone, cartas, | Tenta ser comunitaria | NAO, mas sao
s bilhetes, visitas, e em seu jeito de ser ligados ao PT
ajuda em vem conseguindo
programa apesar das
voltado & dificuldades
comunidade
Tribuna 107,9 Canto do 20. 0,616 405 km NAO Fechada Dizia que sim NAO, mas
Cantoese Buriti 673 tudo é respon-
dido por uma
s6 pessoa
Umbuzeiro | 105,9 Pio IX 17.123 | 0,572 434 km SIM Telefone, cartas, | Diz que ja foram, hoje SIM, ao PSB
bilhetes, visitas estdo desmotivados
Vale do 104,9 | ltaindpolis | 11.084 | 0,585 | 356 kM NAO Carta, visita, Né&o tem SIM, ligado ao
Itain bilhete PT
Vale do 87,9 Séo Félix 3.132 0,524 157 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitaria, SIM, com o
Sambito do Piaui bilhetes, visitas mas segue passos de PMDB
convencional
Vale Ainda | Queimada | 9.146 | 0,532 | 522km SIM Né&o esta no ar! Né&o esta no ar! SIM, com o PT
Esperanca nao Nova
tem
Verdes 101,3 Boa Hora 6.086 0,536 137 km NAO Telefone, cartas, Se diz comunitaria, SIM, ao DEM,
Canas bilhetes, visitas mas age como uma e ao prefeito
convencional da cidade
Veredas 87,9 Simoes 13.734 | 0,565 440 km SIM Telefone, cartas, Se diz e quer ser NAO, apesar
bilhetes, visitas comunitaria de ligagao
com PT
Villa dos 87,9 | Altolonga | 13.612 | 0,580 76 km NAO Telefone, cartas, Se assume como SIM, a politico
Humildes bilhetes radio convencional da cidade que
busca o poder

FONTE: Dados do autor cruzados com Censo 2007 (IBGE, 2008), pesquisa de campo do autor e
Mapa Rodoviario do Piaui (DER-PI, 1998).

VI — Experiéncias emblematicas nas radios comunitarias do Sertao
do Piaui

Como exemplos emblematicos de radios comunitarias legalizadas
no sertao do Piaui destacam-se emissoras radiofonicas que tém
diferenciais positivos em relacdo a comunicagao comunitaria nessa regiao
do Pais, principalmente por seus papéis enquanto meios de comunicagao

° Dados do Censo Demografico de 2007 (IBGE, 2007), mais atual e mais confiavel
contagem da populagao brasileira.
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social dedicados a regiao sertaneja nordestina. Essas emissoras também
refletem e instigam peculiaridades visando o desenvolvimento sertanejo
local. Sio radios que contribuem com melhorias e desenvolvimentos
das areas geograficas em que estdo instaladas. Nao sdo simples meios
de comunicagdo tocadores de musicas ou de participagdo passiva (como
solicita¢ao de veiculagio de musicas do momento ou de simples difusoes
de recados).

Entre elas ha FMs que contrastam com as outras utilizadas como
serventia de grupos politicos ou grupos segmentados de poder econdémico
e social, que atualmente, por conta da multiplicacao de influéncia politico-
partidaria-econoémica, notadamente na regiao do Sertio do Nordeste.
Estas também se aproveitam das brechas da Lei das Radios Comunitarias,
aumentando seus controles ¢ o lobby visando a concessdo e instalacao
de radios tidas como comunitarias que, ao contrario dos exemplos
emblematicos, desvirtuam o movimento de emissoras comprometidas
com o social deixando cidades, e até regides, inteiras sem um meio de
comunicagao realmente representativo.

Chegou-se ao termo “emblematico” apds analisar as diferenciagoes
dessas emissoras nao s6 como meios de comunicacio comunitarios ou
locais nas 151 cidades do sertio do Piaui, mas também em relacio aos
diferenciais positivos perante radios das regides em que estdo inseridas.
Apontam-se nove emissoras classificadas como exemplos emblematicos
de comunicacao comunitaria radiofénica no sertao do Piaui, ocorrido
ap6s pesquisas de campo'’ junto as 30 primeiras emissoras de radio
comunitaria legalizadas nessa regiao do Pafs até o dia 31 de janeiro de
2009. Apés comparagoes e visitas'' |, sio consideradas emblematicas
as emissoras sertanejas comunitarias: FM Familia; FM Liberdade; FM
Malhada do Jatoba; FM Matoes; FM Terceiro Milénio; Redengao FM;
Serra FM; Tribuna FM e Veredas FM.

A FM Familia é considerada como emblematica por seus
diferenciais em relacao as outras radios da cidade (inclusive as tidas como
comunitarias), por sua historia de luta (de mais de década para se tornar
legalizada, inclusive com prisoes, arbitrariedades e multas), por suas

'° Feitas durante dois anos apds visitas a todas as radios comunitarias legalizadas do
sertdo do Piaui até o 12 més de 2008.

" Visitas ocorridas entre janeiro de 2007 e janeiro de 2009. E comparagdes ocorridas
durante quase todo o ano de 2008.

CoMmSERTOES, Juazeiro (BA), N. 1, PAG: 53 - 76, JuLHo 2013/Dezemero 2013.



A COMUNICAGAO SOCIAL NAS RADIOS COMUNITARIAS
LEGALIZADAS NO SERTAO DO PIAUI

formas de participagao da populagao e, principalmente, em relacio aos
movimentos sociais e as entidades, e por suas formas de participagao
virtual, através da Internet.

Outro exemplo é a FM Liberdade, por sua diferenciacio como
emissora sertaneja cem por cento evangélica, por sua forma de integrar
o publico evangélico do mais antigo municipio do sertdao do Piaui, por
respeitar os outros credos evangélicos da regiao, realizando programacao
sem anuncios comerciais e com informagdes com uma filtragem de
emissao diferente de quase todas as outras emissoras de radio do Piaui.

A FM Malhada do Jatoba é outro exemplo por sua histéria de luta
(de mais de uma década), por suas maneiras de gestao compartilhada do
comando da emissora pelos movimentos sociais da cidade, inclusive as
minorias, e devido suas formas de tentativa de resgate cultural e manuten¢ao
dos preceitos sertanejos piauienses, via programacao e agoes de cidadania
no dia a dia dos microfones e acdes desse meio de comunicacio.

A FM Matoes, também ¢é destacada positivamente por suas
lutas historicas para se manter funcionando, interagindo e beneficiando
a comunidade da cidade e regido, em contraponto as duas historicas
emissoras de radio que funcionam em Pedro II. Também tem diferencial
porque tem visdes e agdes diferentes de ser comunitaria (principalmente
no sentido tedrico), mas envereda por vivéncias coletivas de meios de
comunicag¢ao, além de instigar lutas e participacbes comunitarias através
do que ¢ transmitido pela radio.

A FM Terceiro Milénio, por sua forma integracionista entre
moradotres da zona urbana e zona rural da cidade, como unica voz do
municipio e ainda como meio de comunicagido a trazer para a localidade
assuntos nacionais e estaduais, tornando o entender “local” e o
compreender a vida do municipio: fatos conhecidos e com possibilidades
de debates, e assim, de proporcionar melhorias sociais antes inexistentes
em Dom Expedito Lopes.

A Redengao FM, também como unica voz em raio de quase cem
quilémetros, com campanhas educativas, formas de instigar e mobilizar a
participa¢ao em uma das areas mais isoladas do Piaui e também de debater
questoes ecoldgicas, economicas e politicas da regiao.

Ja a Serra FM ¢ tida como emblematica por sua forma de
beneficiamento do homem do campo (hoje extrema maioria da populagao

CoMmSERTOES, Juazeliro (BA), N. 1, PAG: 53 - 76, JuLHo 2013/DezemBro 2013.

71



72

ORLANDO MAURICIO DE CARVALHO BERTI

do municipio), com seu exemplo de agentes comunitarios de radio
comunitaria (que atuam na zona rural e que utilizam a FM para socializar
conhecimentos) e participagdio em campanhas sociais e integragao da
populacio da cidade, que ¢ uma das cinco mais isoladas do Piaui.

A Tribuna FM tem forte destaque por sua forma de fazer radio
comunitaria através de ideias sindicais e movimentos sociais sertanejos,
por seus exemplos de tentativa de valorizagdo da comunidade e vivéncias
coletivas no sertao do Piaui, principalmente porque o municipio é um dos
cinco maiores do Piaui em termos de extensao territorial.

E a Veredas FM por sua historia, fruto de um grupo de jovens
pensadores que lutam durante ha quase duas décadas pelo desenvolvimento
da regiao em que estdo inseridos e que viram em um meio de comunicagio
uma forma de pluralizar mais esses ideais. A radio também tem grande
destaque por sua atuagao como forma de constru¢ao coletiva e por suas
idas e vindas, entremeio a se fazer comunicacio comunitaria em uma das
areas mais conturbadas (politica e socialmente) do Piaui.

Essas nove emissoras, entremeio as radios comunitarias sertanejas
piauienses, também se diferenciam em termos gerais e com caracteristicas
parecidas (em relagdo as outras radios comunitarias legalizadas sertanejas
e até a quase totalidade de radios dessa regidao do Pais) por conta de suas
aproximagodes de fungdo comunitaria (ou sensa¢ao de fun¢ao comunitaria),
fun¢ao e importancia local (integradora e preocupada com o dia a dia da
localidade e melhores dias para seus moradores), fungao regional (de serem
um meio de interligacdo e desenvolvimento de varias cidades, também
integrando regioes antes desagregadas), fun¢ao de instigar a participagao
ou desenvolvimento social e de diferenciacdo positiva em relagao aos
processos comunicacionais nessa regiao do Pafs.
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5ENTRE HISTORIA, MEMORIA E ESQUECIMENTO:
NARRATIVAS SOBRE A IMPRENSA JUAZEIRENSE

Andrea Cristiana Santos'

Resumo:

Este artigo faz uma analise das obras de Joiao Fernandes da Cunha e
Walter de Castro Dourado para compreender como se construiu uma
memoria sobre a imprensa da cidade de Juazeiro, norte da Bahia. A partir
da inter-relagdo entre a histéria, a memoria e esquecimento, estas obras
podem ser consideradas um lugar de memoria, no qual se privilegiou uma
narrativa ancorada na tradi¢ao, no¢oes de pertencimento e de identidade.
Elas também se tornaram documentos-monumentos, que influenciaram
a produgiao de um discurso fundador sobre a imprensa e devem ser
problematizados pelos pesquisadores como fontes sujeitas a interpretacao
em busca dos vestigios sobre a agao dos primeiros comunicadores e dos
seus produtos-jornais.

Palavras-chave: Histéria; Memoria;  Esquecimento; Historia  da
Comunicacao.

Abstract:

This article analyzes the works of JodoFernandes da Cunha and Walter
Castro Gold to understand how to build a memory on the press of the city
of Juazeiro, north of Bahia. From the inter-relationship between history,
memory and forgetting, these works can be considered a place of memory,
which favored a narrative anchored in tradition, notions of belonging and
identity. They also become document-monuments that influenced the
production of a speech was on the press and should be problematized by
researchers as sources subject to interpretation in search of traces of the
action of the first communicators and their products-newspapers.

Keywords: History; Memory; Forgetting; History of Communication.
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Resumen:

En este articulo se analiza la obra de Joao Fernandes da Cunha y Walter
Castro de Oro y comprender como construir una memoria en la prensa
de la ciudad de Juazeiro, en el norte de Bahia. De la interrelacién entre
la historia, la memoria y el olvido, estas obras se pueden considerar un
lugar de la memoria, lo que favorecié un relato anclado en la tradicion,
las nociones de pertenencia e identidad. También se convierten en
documentos-monumentos que influyeron en la produccién de un discurso
estaba en la prensa y debe ser problematizada por los investigadores como
fuentes sujetas a la interpretacion en busca de las huellas de la accion de la
primera comunicadores y sus productos-peridédicos.

Palabras claves: Historia; Memortia; Olvido; Historia de 1a Comunication.
INTRODUGCAO

23 de Novembro de 1947. O morador da cidade baiana de
Juazeiro recebia mais uma edicio de O Sertdo, editado pelo tipografo
José Diamantino de Assis. Na contracapa do jornal, o colunista Walter
de Castro Dourado alertava o leitor para as dificuldades que os futuros
historiadores teriam para reconstruir o passado da urbe, em decorréncia
das transformacdes sociais no ambiente urbano.

Walter de Castro Dourado lamentava o desaparecimento de
alguns monumentos histéricos. Ele niao encontrava os vestigios do
primeiro templo religioso em devogao a Nossa Senhora das Grotas e
que deu origem a cidade. A sede da igreja matriz, construida em 1854,
havia passado por varias reformas na sua estrutura, o que prejudicava a
reconstitui¢io do formato original; o antigo estadio do Prado, onde se
praticavam os primeiros jogos de turfe, fora destruido; o Cinema Smart e
o Teatro Sant”Anna também tiveram a sede demolida.

Ao presenciar a auséncia desses marcos arquitetonicos, Walter de
Castro Dourado temia que nao houvesse mais vestigios nem documentos
para os futuros pesquisadores da histéria local. Ao final da coluna,
vaticinava o destino da urbe: tudo se transformou, evoluiu, civilizou-se.

Essa percepgao da acelera¢ao do tempo e das mudangas o levava
a nutrir o desejo de deixar um registro sobre o passado. Ele passou a
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recolher os documentos que ainda existiam e a coletar experiéncias dos
homens e das mulheres para construir uma historia sobre a cidade e seus
personagens, ou vultos do passado como denominava.

Walter de Castro Dourado nio era o unico a pensar sobre isso

Dois anos depois, em 1949, o Instituto Geografico e Histérico
da Bahia, por ocasiao das festividades do quarto centenario da cidade de
Salvador, capital do estado, incentivou intelectuais e professores a contar
parte da histéria dos municipios baianos. O professor e jornalista Joao
Fernandes de Cunha iniciou um estudo que se propds a narrar aspectos
histéricos do municipio, desde a ocupacido das terras sertanejas ao
desenvolvimento da imprensa.

Era preciso narrar acontecimentos historicos para que o0s
futuros moradores soubessem da origem da cidade e para que o véu do
esquecimento nao recaisse sobre ela e sobre os habitantes. O estudo foi
apresentado no Primeiro Congresso de Historia da Bahia e foi o tnico
realizado por um municipio do interior.

Nos anos posteriores, a preocupa¢io em construir uma narrativa
historica foi recorrente. No centenario da cidade em 1978, foram
publicados dois livros que construiram um discurso sobre a historia da
cidade: Memoria Histérica de Juazeiro, por Joao Fernandes da Cunha
(1978), recuperando parte do estudo realizado no ano de 1949; e a coletanea
Juazeiro ano 100: lances de sua historia, por uma série de escritores locais,
entre eles Jorge de Souza Duarte e Walter de Castro Dourado (1978). Na
década de 1980, foram realizadas outras publica¢des” , com a inten¢ao de
registrar a evolugao histérica, politica, econémica e cultural do municipio.

Estas duas obras sio relevantes porque elas se instituem como
importantes fontes disponiveis aos pesquisadores na auséncia de
documentos primarios localizados em acervos publicos e privados. Além
disso, ambos autores podem ser considerados como guardides da memoria,
pois coletaram documentos, recolheram informacdes e fizeram um registro
de natureza histérica. Mesmo que os textos nao discriminem as fontes

2 Entre as publicagdes: o livro Juazeiro da Bahia & luz de sua histdria, de Walter
de Castro Dourado (1985); Juazeiro, na esteira do tempo, do médico e ex-prefeito
Edson Ribeiro (2005); e Juazeiro nos caminhos da Historia (1986), de Jorge de Souza
Duarte, entre outros.
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histéricas, eles exercitaram um oficio de narrar o passado e as narrativas
constroem tessituras entre relatos de fatos historicos e memorias.

Neste artigo, propomos-nos analisar essas obras como um lugar de
memoria, conforme a concepgao de Pierre Nora (1993), criadas a partir da
compreensao de que as memorias nao sao espontaneas, sendo necessario
registrar eventos, criar arquivos, organizar celebragdes, ancorar o passado
ao presente. Esses lugares, construidos simbolicamente, proporcionam
ainda uma “identifica¢ao de um discurso individual com outro coletivo”
(1993, p. 25).

Ao longo dos anos, pesquisadores e pessoas interessadas em
conhecer a histéria da cidade utilizam essas obras, procurando seguir os
rastros e os vestigios do passado. Esses rastros serao compreendidos,
neste artigo, em um quadro conceitual de uma escrita da histéria, uma
operagdo historiografica, como recomenda Michel de Certeau (2008).
Para o historiador, o conhecimento historico é um fazer-se, que organiza
procedimentos préprios ao objeto analisado e seus métodos de pertinéncia.
Esta operacao historiografica deve ser compreendida em relagao a trés
aspectos: um lugar, no qual se instauram os métodos, os interesses € a
organizac¢ao dos documentos; os procedimentos de analise, determinado
pela interpretagio; e a constru¢ao de um texto em uma escritura, uma
narratividade. Neste processo, a escrita ¢ uma pratica social que estabelece
um dialogo intermitente com o leitor.

Seguindo estes procedimentos metodologicos, este artigo se
propoe a analisar a obra de Jodo Fernandes da Cunha e o artigo de Walter
de Castro Dourado em busca dos vestigios e fragmentos sobre a imprensa
juazeirense na primeira metade do século XX (1901-1950). A nossa
intengao ¢ refletir como essas obras podem contribuir para se construir
uma histéria dos processos comunicativos em Juazeiro.

Conhecendo o passado, esse territorio desconhecido

O centenario da cidade, no ano de 1978, foi um momento especial
para que a populagdo juazeirense tivesse acesso as lembrangas sobre o
passado e marcos culturais de uma época. Esse chamado ao passado
serviu para construir uma identidade e uma nogao de pertencimento com
o lugar, as pessoas, o espirito citadino.
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Na imprensa local’, jornalistas e professores procuravam
reconstituir quadros de referéncia sobre a cidade, os seus habitantes para
que acontecimentos, situagoes e relatos sobre os primeiros moradores,
pudessem ser lembrados e os seus rastros nao fossem apagados. Como
afirma Maurice Halbwachs, para “melhor me recordar eu me volto para
eles, adoto momentamente seu ponto de vista, entro em seu grupo, do
qual continuo a fazer parte, pois sofro ainda seu impulso e encontro em
mim muito das ideais e modos de pensar a que nao teria chegado sozinho”
(2004, p. 31).

Para ter acesso a esse passado, precisamos das lembrancas de
outras pessoas tanto para confirmar as nossas proprias quanto para lhes
dar continuidade. No processo de intercambiar as proprias recordagoes
e costura-las em uma narrativa, podemos rever 0s componentes pessoais
para adequar o passado coletivamente relembrado as necessidades do
presente, como nos fala David Lowenthal (1998).

Neste processo de ir ao encontro das lembrancas que sao
reconstituidas na relacio tempo, espaco e nas comunidades de afeto,
inicia-se um processo de constru¢io de uma memoria coletiva, apoiada
nos enquadramentos sociais produzidos por pessoas encarregadas de
construir essas narrativas.

David Lowenthal (1998) considera ainda que, para termos acesso

ao passado, podemos recorrer a historia, a memoria e aos fragmentos. A
histéria é um processo verificavel com base em documentos; a memoria
depende dos processos de sele¢ao e de esquecimento; e os fragmentos sao
residuos, artefatos que podem permitir o acesso ao passado.
Ao publicarem os relatos sobre o passado da cidade, Joao Fernandes da
Cunha e Walter de Castro Dourado demonstravam que tinham a inten¢ao
de perpetuar para as futuras geragoes informagoes historicas sobre a
cidade e seus personagens. Foi sob a perspectiva da histéria e da memoria
que os autores reconstrufram parte do passado. E, no presente, essas
obras podem ser compreendidas como artefatos, fragmentos sujeitos a
interpretacao.

Podemos considerar os autores como senhores da memoria

® O jornal Rivale publicou edi¢cbes especiais a cada més de aniverséario da cidade, no
periodo de 1972 até 1978, abordando costumes, tradi¢cdes, historia da navegagao pelo
rio Sdo Francisco e a imprensa.
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responsaveis por construir tessituras entre o que foi vivido, o que ainda
se fazia lembranca e o que ficaria registrado para a posterioridade. Para o
historiador Jaques Le Goff, constituir uma memoria, tal como ocorreu
na transicio das sociedades orais para a escrita, ¢ uma das grandes
preocupagoes das classes, dos grupos, dos individuos que dominaram e
dominam as sociedades historicas (1994, p.420).

Ao escreverem as obras, os autores devolveram esses esctitos a
populacao como documentos, no sentido de que a escrita tem a fungao de
comunicar através do tempo, do espaco e fornece a0 homem um processo
de marcagao, memorizagao e registro, como esclarece Le Goff (1994).
Ao mergulhar na leitura das obras de Joao Fernandes da Cunha e Walter
de Castro Dourado, fica-nos a impressio de que os autores pareciam
estar receosos de serem acometidos por uma amnésia coletiva, ja que o
ambiente urbano se modificava com a destrui¢ao de marcos arquitetonicos
simbolicos. Na década de 1950, a populacdo presenciou a demoli¢ao da
estagao ferroviaria, ap6s a construcao da ponte Presidente Dutra. Também
havia transformagdes nos habitos culturais com a chegada da eletricidade,
a implantagao de alto-falante e do sistema de radiodifusiao - Radio Juazeiro
-, em 1953 (DIAS, 1982).

Diante do receio da perda de referéncia social, os autores

construfram uma narrativa que privilegiou um apelo a tradicio e uma
reveréncia a um passado glorioso, prospero.
Assim, as narrativas podem ser compreendidas como obras monumentos.
Os monumentos, segundo a concepcio de Le Goff, tém como
caracteristicas o ligar-se ao poder da perpetuacao, voluntaria ou involuntaria,
das sociedades histéricas, conformadas por relagoes de forcas de quem
detinha o poder (1994).

Também devemos problematizar que é a acdo dos homens no
tempo e no espago que transforma estes documentos em monumentos. O
pesquisador que tem acesso a esses escritos deve seguir a recomendacio
metodologica que recomenda verificar as possibilidades da escrita
da historia, perceber as lacunas, os rastros, vestigios e as condi¢oes de
producao destes documentos (LE GOFE, 1994).

Como pesquisadores de uma historia daimprensa, compreendemos
ainda que estes documentos-monumentos sao artefatos, fragmentos,
residuos de um passado e nao devemos despreza-los. Sao fontes disponiveis
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para a constru¢ao de uma narrativa sobre 0s processos comunicacionais,
principalmente em cidades em que os arquivos publicos nao conservaram
a maior parte dos documentos primatios*.

Desta forma, essas obras podem trazer os vestigios da produgao
jornalistica em uma relagdo com o presente, pois, como afirma David
Lowenthal, as lembrangas também se alteram quando revistas, aquilo que
parece haver acontecido passa por continua mudanga.

Sendo assim, é necessario reinterpretar estes relatos e encontrar
elementos para construir uma histéria da imprensa local, que, junto com
outros documentos, evidenciem aspectos dos processos comunicativos.
Jodo Fernandes da Cunha, a cidade, a imprensa

O autor de Memoria Historica de Juazeiro Jodo Fernandes
da Cunha nasceu na cidade juazeirense em 21 de maio de 1921. Os
seus parentes exerceram cargos politicosna regido: o tio-avo Joaquim
Jeronimo Fernandes da Cunha foi promotor, juiz de comarca, deputado
pela Assembleia Provincial, no século XIX, e senador. Jodo Fernandes
da Cunha teve a formagao educacional em Juazeiro e, somente aos 19
anos, pode deslocar-se para estudar em Salvador. Também foi professor e
fundador do Arauto.

Nos anos de 1940, fez concurso para o Banco do Brasil e, em
1945, se graduou em Ciéncias Contabeis e em Ciéncias Economicas, pela
Universidade Federal da Bahia (UFBA). Em 1952, integrou a primeira
turma de formandos em Jornalismo e Comunicagdo da Bahia. Também
foi professor do curso de Ciéncias Economicas, da universidade baiana, a
partir do ano de 1955.

No prefacio ao seu livro, o autor diz que sua obra é a contribuicao
de um filho a sua terra, em uma demonstracio do amor a cidade, onde foi
“despertado para a vida e onde recebeu o amparo de Nossa Senhora das
Grotas, padroeira do municipio”.

Como um filho da terra, ele utilizou de memorias familiares para
oferecer um testemunho e compartilhar pontos de vista de um ou mais
grupos sociais. Ao narrar a histéria da cidade, Joao Fernandes da Cunha
entrelaga aspectos da trajetoria politica, economica, social e cultural do

“ Para ter acesso aos jornais, existem acervos como os da Fundagdo Regional Museu
do Sao Francisco e o trabalho de pesquisa da professora Odomaria Bandeira Macedo
com o Arquivo Maria Franca Pires, que relne impressos publicados no século XX,
localizado na Universidade do Estado da Bahia, campus Juazeiro-BA.
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municipio.

O jornalista ressaltou as condi¢oes geograficas que permitiram o
desenvolvimento de uma cidade prospera, as margens do Sao Francisco.
A expansao dos sertanistas que desbravaram o territorio longe dos centros
e das capitais permitiu a constru¢ao de nucleos de povoamento. Partia-se
das terras litoraneas para o interior, e tudo isso produzia deslocamento de
pessoas, mercadorias e percepgdes de mundo.

A entrada dos sertdes marcou também a possibilidade de acesso
as terras do norte do pais e do centro-oeste. Pela estrada da Passagem do
Juazeiro, podia-se atravessar o rio e permitir o acesso aos estados do Ceara,
Goias, Piauf. Assim, a estrada permitiu a comunica¢do, compreendida
como fluxo, de uma regiao a outra. Toda essa condi¢io geografica levaria
a cidade a ostentar o titulo de “grande empério do sertio”, denominada
pelo engenheiro e gedgrafo Teodoro Sampaio, em expedicio a regido, no
final do século XIX.

Na sua construgdo narrativa, Joao Fernandes Cunha narrou
a trajetéria do municipio a partir dos grandes acontecimentos — o
desbravamento do sertao — e dos homens que foram responsaveis pelo
desenvolvimento da cidade. Sabemos, como assinala Le Goff (1994), sobre
o risco de se construir uma natrrativa histérica centrada nas limitacdes do
singular ou das narrativas de grandes personagens.

Contudo, esta obra nao pode ser desprezada, pois ¢ um documento,
uma constru¢ao simbolica sobre um tempo. Podemos, como afirma Le
Goff, “questionar a documentag¢ao historica sobre as lacunas, interrogar-
nos sobre o esquecimento; os hiatos, os espagos brancos da historia”,
pois cabe ao historiador “fazer a historia a partir dos documentos e das
auséncias de documentos” (1994,p. 109).

Assim, consideramos a obra como um testemunho sobre um
tempo e um espago que ele acreditava que tendia a desaparecer, inclusive
a imprensa, como assinalou, temeroso de que ela sucumbisse.

Mas como ele reconstréi esse tempo passado e o que ele nos conta
sobre a imprensa? Como membro de um grupo social, Jodo Fernandes
da Cunha mobiliza lembrangas coletivas para sustentar identidades
duradouras. Os grupos sociais sio representados a partir de recordagdes
familiares. Nessa narrativa historica, o tio-avo do autor, Joaquim Jeronimo
Fernandes da Cunha, ocupou um lugar central, principalmente quando é
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relatada a constru¢ao da Estrada de Ferro da Bahia ao Sao Francisco, que
teve a construcao autorizada em 21 de junho de 1852. Foi a segunda estrada
de ferro do pais, e a primeira interligava o Rio de Janeiro a Minas Gerais.
O fenémeno da construgao da estrada significava a abertura de novas vias
de comunicag¢ao e o maior fluxo de pessoas pelo sertdo brasileiro.

Com a estrada de ferro, a cidade apresentava “invejavel grau de
crescimento e de progresso”, comparada as outras cidades, as margens do
rio Sao Francisco, o que permitiu o surgimento de outros bens culturais
como a imprensa, o teatro, sociedades filarmonicas para atender aos
processos de mediagao social. Estava assim consolidada uma operagao
historiografica que procurava associar a expansao da malha ferroviaria ao
progresso e ao desenvolvimento da imprensa.

“No ritmo de civilizacio que tomon Juazeiro, decorrente
do crescimento de sua populacao, ndo poderiam deixar os
seus habitantes de voltar suas atengoes para a existéncia
de um jornal, que possibilitasse a todos o conbecimento de
suas necessidades, o direito de reclamd-las, a manifestagao
priblica de suas opinides ¢ o ensejo de aplandir as boas
obras que se fossem realizando (CUNHA, 1978, p 136).

Para o autor, a imprensa se constitufa em uma instituicio para
atender as demandas do publico e permitindo a construcdo de redes
de sociabilidade. Os jornalistas eram literatos, professores e intelectuais
que participavam da construcao da esfera publica, “elevavam o espirito
da populagio e promoviam cultura e educagao”, comoressaltou Jodao
Fernandes da Cunha.

Essa imprensa surgiu no final do século XIX. Em 1885, o
comerciante Raimundo de Azevedo adquiriu uma prensa tipografica para
imprimir boletos, notas e um jornalsob a responsabilidade do tipégrafo
Clovis de Oliveira Mudo. Dez anos depois, em 1895, Clévis langou O
Sertanejo, com redagao do professor Atanazio Aquino Nazareno. A
publicacdo do impresso nio foi aceita por Azevedo, que, ao saber da
publicagdao, mandou queimar os exemplares e demitiu o operario. Para o
professor Jodo Fernandes da Cunha, “Clévis perdeu o emprego, mas foi
projetado como pioneiro da imprensa de jornal na regiao” (1978, p.137).

Este episédio é questionado pelo professor Walter de Castro
Dourado no texto que publicou sobre a histéria da imprensa (1978). Para
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ele, o primeiro impresso foi A Cidade de Juazeiro,bissemanarioeditado
em 1° de maio de 1896, por Raimundo Azevedo na tipografia Azevedo
& Companbhia. Para Dourado, o jornal teve maior periodicidade, circulou
durante um ano e tinham sido encontrados exemplares na biblioteca do
Clube Comercial de Juazeiro. Ja O Sertanejoteria sido distribuido para um
circulo restrito de pessoas com acesso a tipografia onde trabalhava Clévis
Oliveira Mudo.

Esse acontecimento nos permite pensar sobre as relagdes de poder
relacionadas ao surgimento da imprensa. Clévis de Oliveira Mudo nao
tinha posses economicas e era um assalariado da empresa de Raimundo
Azevedo. O jornal que publicou nio passou de uma edi¢do, que fora
destruida assim que o dono da tipografia obteve conhecimento.

Posteriormente, outros tipografos e jornalistas surgiram na esfera
publica

Um dos jornalistas que tem o perfil retratado por Joao Fernandes da
Cunha foi Joaquim Luiz de Queiroz, promotor da Comarca e colaborador
do Correio do Sao Francisco, que circulou de 1901 a 1911. Para o autor,
Joaquim Luiz de Queiroz era um “jornalista primoroso, pelo estilo, pela
profundeza dos conceitos filosoéficos, pela elevagao moral e sabedoria”.
José Inacio da Silva, médico e depois deputado, também ¢é retratado como
um profissional da imprensa.

E importante ressaltar que, ao selecionar estes dois personagens
como homens daimprensa, Fernandes Cunha associou a pratica jornalistica
a habilidade literaria. Eram também homens publicos, responsavel por
acolher, recomendar e dar aceitagdo social aos que chegavam para residir
na cidade e ousar ser jornalista.

Foi o que aconteceu com o jovem Eugénio Lima, alagoano que
fora morar na cidade e fundou o Folha do Sio Francisco, em 1912. José
Inacio encaminhou-lhe uma carta, parabenizando por ser um “um mogo
de tdo fino quilate”, homem virtuoso com a nobre missao de produzir um
jornal e educar a populagao, livrando-a de vicios associados a falta de uma
cultura letrada.

Na sua narrativa, Fernandes Cunha se referiu a outros jornalistas
como o professor Joao Leal pelo estilo “combativo, ardoroso e veemente
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nas lutas que combateu”; Joaquim Quinaud, de A Luta, por ser um veiculo
de reivindica¢bes populares; e Aprigio Araujo, responsavel pela publicagao
de O Echo, “com os seus magnificos editoriais, ora apoiando e aplaudindo
as iniciativas do poder publico, ora combatendo, com veeméncia e
seguranca os desacertos da administra¢cao”. A imprensa exercia a mediacao
na esfera publica.

Jodo Fernandes da Cunha também narra a participagdo
como jornalista e fundador de O Arauto, junto com o companheiro
AntonioCursino. Ele se considerava um jovem idealista que se dispos a
publicar um jornal “que pudesse servir de veiculo as expansoes intelectuais
da mocidade juazeirense e de todos aqueles que se interessassem pela
literatura” (1978, p. 143).

O autor também vai denominar Olegario Assis como um dos
jornalistas que se propos a editar O Diario de Juazeiro. Porém, o autor nao
discrimina as origens desse jornalista, qual a sua profissio e o ano em que
publicou. Sabemos que a memoria é resultante de selegao, mas nos parece
sintomatico que nao haja informag¢des com maior profundidade sobre
este tipografo e jornalista, que fundou dois jornais na cidade, o Diario de
Juazeiro, O Juazeiro e trabalhou em O Echo. Olegario de Assis é irmao de
José Diamantino de Assis, que nao ¢ mencionado no livro como jornalista,
embora tenha publicado impressos, dos anos de 1929 a 1969, sendo que,
hoje, ainda podemos encontrar exemplares dos jornais.

Percebemos que a dimensao do esquecimento esteve presente
nessa narrativa pelo apagamento de rastros sobre a trajetoria de alguns
jornalistas. Como diz Paul Ricouer (2007, p. 455), como uma narragao
exaustiva é perfeitamente impossivel, opera-se uma selecao. Pode-se narrar
suprimindo, deslocando énfases, refigurando os personagens da acio
como os seus contornos, entre outras estratégias, algumas de natureza
ideoldgica outras da propria trama narrativa.

Ao ler a obra de Joao Fernando da Cunha verificamos lacunas
sobre a caracteriza¢ao da linguagem jornalistica e do conteudo, entre
outros aspectos que sao importantes hoje para se construir uma histéria
da imprensa. Mas os fragmentos desse passado trazidos pelo autor nos
indicam que os jornais participaram da constru¢ao de redes de sociabilidade.

Ao verificar a redugao daimpressao de jornais, na década de 1950, o
autor procurava explicagdes para o desaparecimento de alguns periédicos.
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“Lastimavamos, entdo, que desfrutando a sede do nosso municipio de
grande desenvolvimento, alcangando situag¢ao impar em todo o sertdo e
zona de Sdo Francisco, houvesse regredido no particular da imprensa,
de modo tio notério, uma vez que ai ja haviam existido e prosperado,
simultaneamente, trés bons jornais (CUNHA, 1978, p 143)”.

Por meio de suas lembrangas pessoais, procuramos encontrar
indicios também das dificuldades de outros comunicadores, pois, embora
a memoria tenha uma dimensao individual, os seus quadros de referéncia
sao sociais e sdo eles que permitem que “tenhamos também uma memoria
intersubjetiva, uma memoria compartilhada, uma memoria coletiva”,
como afirma Maurice Halbwachs (2004, p. 53).

A partir desses indicios, conseguimos perceber que a
sustentabilidade dessa imprensa era precaria, alguns jornais enfrentavam
dificuldades economicas. Ao se referir ao desaparecimento do Arauto,
publicado em 1939, Joao Fernandes da Cunha narrou: “exclusivamente
literario nao encontrou o respaldo financeiro que lhe permitisse vida
longa. Ressurgiu, mais tarde, como semanario noticioso, em cuja fase
mereceu, ainda, a nossa colaboragao, mas voltou, também por dificuldades
de ordem econdmica, ao sono dos justos” (1978, p.143).

No conjunto dessas lembrangas compartilhadas, verificamos
silenciamento sobre a trajetoria de alguns jornais, pois o autor silencia,
apaga do seu relato a existéncia de jornal na década de 1950 e 1960.
Chega a relatar que atravessamos um longo perfodo sem imprensa na
cidade. Contudo, em pesquisa no acervo da Fundagao Museu Regional
do Sao Francisco, constam as edi¢des de Tribuna do Povo, editado por
José Diamantino de Assis e Jorge Gomes, vereador pelo Partido Social
Democrata (PSD) na década de 1950 e 1960, sendo preso no golpe de
1964, acusado de subversao, embora sem provas, como posteriormente, o
Exército Brasileiro tornou publico, em 1965.

Ainda nao sabemos as origens do siléncio a respeito de alguns
personagens da imprensa. Sabemos que a narrativa sobre o passado nao
abarcaria todos os acontecimentos, pois as lembrangas sio moventes,
complexas, dependem dos varios quadros de referéncia e das comunidades
afetivas que o autor compartilhou.

Para perceber possiveis lacunas, ¢ importante verificar como outros
autores, a exemplo de Walter de Castro Dourado (1978), constroem uma
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representacdo dessa imprensa e o que ele acrescenta a essa constru¢ao
historica.

Walter de Castro Dourado e a sintese histdrica sobre o jornalismo
juazeirense

Walter de Castro Dourado atuou como jornalista, colunista literario
e redator de programas radiofonicos na Radio Juazeiro. Foi membro
fundador da Associagao da Imprensa Juazeirense, trabalhou no Ginasio
Rui Barbosa e foi proprietario da Escola Remigton em Juazeiro, autorizada
pela Secretaria de Educagao e Cultura do Estado a emitir diploma de
técnicas datilograficas.

Na década de 1980, ele publicou os livros Juazeiro da Bahia a luz
da Historia nos quais narra o povoamento da cidade, a trajetoria politica,
econdmica; e foi autor de perfis biograficos de personalidades locais.
Nascido em 1909 na cidade baiana de Casa Nova, ele fez o curso ginasial
em Alagoinhas e participou, nos anos de 1940, da criagao de Cooperativa
Mista de Consumo e Crédito no municipio, junto com ex-prefeito e
professor Edson Ribeiro.

Um dos primeiros textos de Walter de Castro Dourado sobre
a imprensa foi publicado em 1972 no jornal Rivale, com o titulo
SinteseHistorica do Jornalismo Juazeirense. Essasinformagdes foram
incorporadas no artigo A imprensa e vultos importantes do passado em
Juazeiro, publicado na coletanea Juazeiro ano 100, Lances de sua historia
(1978).

Na coletanea, Walter de Castro Dourado faz uma caracterizacao
dos pequenos jornais que proliferaram na cidade. Ele os considerava
pequenos folhetins, semelhantes aos pasquins que circularam no século
XIX e foram instrumentos de luta politica. Os titulos dos jornais, inclusive,
demonstravam a verve satirica como O furagiao, ATrombeta, Esbodega,
entre outros.

Walter de Castro Dourado destaca a participagao de uma imprensa
politica, como O Joazeiro, vinculado aoPartido Republicano Democrata,
em 1920, para atender as demandas dos projetos politicos locais. O
autor também traz informacGes sobre a imprensa operaria - O Trabalho
- editada nos anos de 1930 pela Associagio Beneficente dos Artifices
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Juazeirenses, em defesa dos interesses dos trabalhadores de oficios
(alfaiates, marceneiros), do transporte fluvial e ferroviario. Em 1932, sob
a dire¢ao do professor Agostinho José Muniz e do marceneiro Saul Rosas,
que foi filiado ao Partido Comunista do Brasil (PCB), o jornal colocou-se
em oposi¢ao ao governador Juracy Magalhdes e foi empastelado, acusado
de promover a organizagao dos trabalhadores.

Walter de Castro Dourado também traz pequenas descricdes de
jornais e jornalistas como Aprigio Aratjo, de O Echo, jornal que circulou
de 1920 até a década de 1940; e o tipoégrafo José Diamantino Assis,
que fundou varios jornais e considerado um homem com “tenacidade,
inteligéncia” e “interessado em dotar a cidade de 6rgaos noticiosos”
produzidos a partir de sua pequena tipografia.

O autor registrou também a presenca da imprensa estudantil
como O Cacto, feito por jovens estudantes da Faculdade do Médio Sao
Francisco (Famesf) entre 1964 e 1965. No artigo publicado, Walter de
Castro Dourado se referiu as dificuldades de publicar impressos, inclusive
os riscos da profissio, como acidentes de trabalho. Em 1959, Alberto
Bezerra Mariano sofreu um acidente na prensa automatica ao trabalhar na
edicao do O Democrata. Devido ao acidente, o tipégrafo interrompeu as
atividades de impressao.

Ao longo dos anos de 1970 e 1980, outros jornais como Tribuna do
Sao Francisco, Jornal de Juazeiro, Ultimas Noticias Vip, Gazzeta do Vale
sao publicados na regido com mudangas no padrao grafico de impressao,
alguns com policromia, e com uma linguagem informativa. Contudo, essa
trajetoria ndo é explorada nas obras de Walter Castro Dourado e Joao
Fernandes da Cunha que centralizaram a narrativa do final do século XIX
até os anos de 1950.

Apesar de possiveis lacunas na narrativa, as obras dos jornalistas
Jodo Fernandes da Cunha e Walter de Castro Dourado construiram uma
memoria sobre a imprensa local, cujos fragmentos podem colaborar para
desvelar o passado e a trajetoria de comunicadores ao serem interpretados
no cruzamento de fontes diversas.

CONSIDERACOES

A possibilidade de termos acesso ao passado esta relacionada com
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a forma como podemos acionar as nossas memorias, os artefatos e os
documentos. Uma sociedade que despreza o passado pode perder os lagos
de referéncia com os grupos sociais e ndo consegui relacionar o presente
as experiéncias passadas nem futuras. Se assim for, os nossos horizontes
de expectativa se fundam no eterno presente, que impede de nos conectar
com as experiéncias vividas e de nos situarmos em uma relagao temporal.
O culto ao passado (ou o excesso de sedugao por uma cultura da memoria)
também pode nos imobilizar, pois pode fazer com que nao valorizemos as
experiéncias do tempo presente. Contudo, a memoria € vital para entender
o passado. Daf a importancia do ato de relembrar. Para David Lowenthal,
lembrancas sio reconstrucdes ecléticas, seletivas baseadas em acdes e
percepgoes, através das quais delineamos, simbolizamos e classificamos
o mundo.

Por isso, a importancia de investigar como no passado os homens
compreenderam a imprensa, como eles refletiram sobre o proprio fazer e
quais narrativas eles legaram ao presente. As obras, de natureza historica,
sao em grande parte testemunho de uma época que os autores julgavam
que documentos, o patrimonio arquitetonico e as pessoas estavam em vias
de desaparecimento.

Por isso, Joao Fernandes da Cunha e Walter de Castro Dourado
assumiram o papel privilegiado de narradores, como senhores da memoria
para as futuras geragOes. As obras sio, em sua malioria, artefatos que
procuram descrever o passado, ja que a maior parte dos primeiros jornais
da primeira metade do século XX ainda nao foi conservada.

Essas obras sao um ponto de partida para problematizar questoes
sobre a imprensa. Produtos de uma época, os relatos narram uma parte do
que aconteceu a partir dos processos de selegao no conjunto dos grupos
sociais e comunidades afetivas com os quais os autores compartilharam
visoes de mundo e experiéncias. Cabe-nos, como pesquisadores, interpreta-
los e submeté-los a uma critica sobre a prépria natureza do documento,
verificando os vestigios de um tempo passado que ficou como um legado
a0 presente.
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Em memoria de Juan Diaz Bordenave,
amigo, caminhante da esperanca.

Resumo:
Este artigo tem por intengao percorrer os ultimos quatro anos de uma
experiéncia em Comunica¢do para o Desenvolvimento no Paraguai. A
partir da ascensao de um novo governo em agosto de 2008, encabegado
por Fernando Lugo, foram criados cursos de graduagao e pos-graduagao
nesta area. O trabalho busca recuperar criticamente alguns momentos
deste processo, e acenar estratégias para o futuro.

Palavras-chave: Paraguai; Comunicacio para o Desenvolvimento;
democracia e participagao.

Abstract:

This article has for intention scroll through the last four years of an
experience in Communication for Development in Paraguay. From the
rise of a new government in August 2008, headed by Fernando Lugo,
were created undergraduate and graduate in this area. The work seeks to
recover critically few moments of this process, and indicate strategies for
the future.

Keywords: Paraguay; Communication for Development; democracy and
participation.
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Resumen:

El articulo tiene por intencién recorrer los ultimos cuatro afios de una
experiencia en Comunicacion para el Desarrollo en Paraguay. Partiendo
de la asuncién de un nuevo gobierno en agosto de 2008 encabezado por
Fernando Lugo, con la creacién de cursos de grado y pos grado en esta
area, se busca recuperar criticamente algunos momentos en este proceso,
y sefialar estrategias para el futuro.

Palabras claves: Paraguay, Comunicacion para el Desarrollo, democracia y
participacion.

Os ultimos cinco anos foram muito agitados e turbulentos para
a comunicagdo paraguaia, principalmente a partir de agosto de 2008,
quando assumiu um novo governo, liderado por Fernando Lugo. Este
fato de grande significado politico e social rompia a hegemonia de mais de
60 anos de um unico partido politico, a Associagao Nacional Republicana,
mais conhecido como o Partido Colorado. Este setor dominou e controlou
o Estado paraguaio desde os anos 40 do século passado, se tornando o
partido politico que apoiou decisivamente a ditadura de Stroessner (1954-
1989) — com suas perseguicoes, assassinatos e exilios-, até converter-se em
um dos principais lastros do controle hegemonico da transi¢ao, depois da
queda do regime militar.

A mudanca de governo em 2008 significou, entre outras
coisas, a criagao da Secretaria de Informacio e Comunicagao para o
Desenvolvimento (SICOM), em agosto do mesmo ano. Esta Secretaria de
Estado, de maneira rapida e decidida, impulsionou uma série de medidas
e agoes, entre elas a criagio de cursos de graduagao em Comunicagiao
para o Desenvolvimento (CpD) em quatro universidades nacionais, e um
mestrado, também em uma universidade nacional.

Obviamente nio ¢é possivel pensar que este processo emergiu ou
se constituiu no vazio; ele é resultado de anos de dedicacdo e praticas
sistematicas de recuperagao e de intercambio de experiéncias entre Paraguai
e outros pafses da América Latina, que conformam este contexto. As
pessoas que animaram este grande projeto utopico construiram uma longa
pratica profissional — alguns estiveram na resisténcia contra a ditadura -,
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discutido uma série de documentos classicos na area — outros atuaram em
radios comerciais, comunitarias e também em radios associadas a Igreja
paraguaia -, € contavam com a presenga € apoio que os motivava de um
dos principais “te6ricos-metoddlogos” e praticante do campo: Juan Diaz
Bordenave?.

A experiéncia paraguaia em CpD, e a emergéncia do campo na area
universitaria nos ultimos cinco anos, nao seria possivel sem a combinagao
justa e adequada dos trés elementos citados acima: a existéncia de um
grupo de profissionais formados na pratica da comunicagdo para o
desenvolvimento, participando de varias experiéncias na América
Latina; a criagdo da Secretaria de Informacio e Comunicagdo para o
Desenvolvimento em agosto de 2008, e, finalmente, a ativa participagao
do mestre Juan Diaz Bordenave, desde o inicio, e em todo este processo.

O que segue ¢ uma tentativa de reconstruir, historica e criticamente,
esta nova experiéncia da comunicagao paraguaia. A comunica¢io para o
desenvolvimento passou de uma fragil presenca em nivel de estudos e
praticas profissionais na sociedade paraguaia, para em menos de dois anos
contar com uma Secretaria com nivel de Ministério e, a0 mesmo tempo
criar em curto periodo, cursos de graduagao e poés-graduagio.

Comunicagao para o Desenvolvimento com status de Ministério

No final de agosto de 2008, e como parte do que se anunciava
como uma nova relacio do Estado com a comunicacio, foi constituida
a Secretaria de Informacio e Comunicagdo para o Desenvolvimento
(SICOM). O decteto de criacio desta Secretaria de Estado’ destacava que
ela “devia ser geradora de um amplo processo de inclusao social a partir da
comunicag¢ao da gestdo governamental”. O documento também apontava
que a SICOM deveria articular esfor¢os destinados a satisfazer um servigo
publico oportuno, com estratégias comunicacionais que vinculassem o
Estado e as comunidades na construcao de uma comunicagao mais eficaz.

Uma das missoes contidas no mesmo decreto indicava que a mesma
tinha como dever o desenvolvimento de estratégias comunicacionais que

2 Juan Diaz Bordenave sempre destacava que ele ndo era um tedrico, simplesmente
era um praticante da comunicacdo a partir da perspectiva das pessoas, do povo.
® Ver Decreto No. 171 de 26 de agosto de 2008.
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vinculassem o Estado e a Sociedade na construcio de uma comunicacgio
que promovesse o didlogo social e o desenvolvimento, e incentivasse uma
gestdo comunicacional participativa e transparente. Ao mesmo tempo,
entre as fungoes e atribuicdes da mesma, o decreto mencionava o papel
de promover a comunicagao educativa para o desenvolvimento em todas
as suas formas, e também o de promover espagos académicos, oficinas
e cursos a distancia para a reflexdo e capacitagdo de comunicadores,
técnicos e produtores em geral. Finalmente, o documento também criou,
como uma das dire¢oes da Secretaria, a Direcio Geral de Educacio e
Comunicacao para o Desenvolvimento. E importante reconhecer que a
criagao e redagao deste decreto contou com a participagao de Juan Diaz
Bordenave, que foi fundamental, assessorando e contribuindo em distintos
aspectos especificos a0 campo da Comunicagao para o Desenvolvimento.

Com a criagao desta Secretaria de Estado, a comunica¢do para
o desenvolvimento assumiu, pela primeira vez na América Latina, uma
énfase e um reconhecimento “ministerial”’, presente até mesmo no nome
do 6rgao. Ao mesmo tempo, a Direcao Geral de Educagao e Comunicagao
para o Desenvolvimento da SICOM comegou a gerar espagos de
participa¢ao e estimulo ao amplo campo das radios comunitarias que nos
ultimos anos foram aparecendo no pafs.

O golpe patlamentar de junho de 2012, que destituiu Lugo do
poder, trouxe um grande retrocesso a todos estes projetos; varios deles
foram freados, outros abandonados. No entanto, apesar do esfor¢o das
forcas conservadoras do paifs em descontinuar o processo, é importante
reconhecer que o proprio projeto Comunicagao para o Desenvolvimento
implantado pela SICOM ja continha elementos de desaceleragao, e em
alguns casos, poucos esfor¢os por retomar os momentos iniciais de
“oloria”, desde as proprias esferas do poder politico. Uma cortina de
fumaca envolvia as acdes da Secretaria em varios momentos, € varias acoes
foram paralisadas como parte da reagao de sectores conservadores do
proprio governo, que aparentemente, esta instancia nao podia administrar.

E a Comunicagao para o Desenvolvimento se fez presente...

Desde o inicio a SICOM buscou desenvolver operagdes para criar
o campo da Comunicagdo para o Desenvolvimento, como a instalagao de
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Foéruns de Comunicagiao em distintas regides do pais, por exemplo. No
ano de 2009 foram firmados convénios com cinco universidades publicas
paraguaias para que estas promovessem e instalassem em seus respectivos
espacos académicos cursos de graduacao e pds-graduagao na area. Esta
experiéncia, inica na educagao superior paraguaia, promovida diretamente
a partir do Estado, teve seus méritos, mas também grandes debilidades.
Num pais no qual o préprio campo dos estudos da Comunicagdo estd ainda
em vias de consolida¢ao, com uma universidade que nio se recuperou
completamente da barbarie da ditadura Stronista, a erupgao “espontanea’”
e rapida de quatro cursos de graduagao em universidades publicas do
interior, situadas fora do eixo de Assuncao, tradicional espago social de
formagdo superior, teria consequéncias.

Imediatamente, as universidades nacionais de Pilar, Concepcion,
Itapua e Villarrica® aderitam a experiéncia de implantar estes cutsos,
cujo modelo nio foi discutido em profundidade, e cuja fragilidade
académica terminou debilitando a formacdo anos mais tarde. Estes
cursos foram pensados a partir de uma perspectiva inovadora, baseada
nao na transferéncia de conteudos, mas desde a ideia de desenvolver
competéncias. Para o desenho dos programas de graduac¢io foram
consideradas doze competéncias que deviam ser destacadas ao longo de
quatro anos de carreira universitaria nos cursos de Comunicac¢ao para o
Desenvolvimento®.

Pouco tempo antes do falecimento do mestre Juan Dfaz Bordenave
— quando ja havia dois anos de implantagiao dos cursos -, numa discussao
com ele, chegamos a conclusio que a formacao deveria ser totalmente
reformulada para evitar perder toda a experiéncias acumulada. Um dos
grandes problemas residia no plano docente. Preparados e capacitados na
universidade com a perspectiva tradicional de transferéncia de conteidos,
os professores tinham dificuldade em implantar uma proposta junto aos
novos cursos que implicava um giro paradigmatico de toda sua estrutura
pedagdgica.

Grande parte dos docentes, apesar de seu grande compromisso

* Todas elas com criagbes recentes e situadas em extremos opostos geograficamente
do Paraguai.

> O desenvolvimento da grade curricular dos cursos de graduag&o teve a participagdo
de Juan Diaz Bordenave que foi decisiva, atuando como grande referente em todo
momento, apesar de que isto também continha um risco.
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com o novo modelo, nio conseguiam acompanhar a proposta. Isto nos
levou a uma avaliagdo critica, que nos propos reconsiderar e reestruturar
todos os cursos de graduagao. Mas a morte de Bordenave nos chocou e
nio avancamos nesta intencao®.

E importante destacar que os primeiros cursos de Comunicagiao

do pais surgiram em meados dos anos ’60 do século XX. Com a queda da
ditadura em 1989, e a promulgacido de uma nova lei para as universidades
no comego dos anos *90, varias institui¢oes privadas de formagao superior
foram autorizadas no pafs, sendo que algumas incorporaram a carreira de
Comunicagao; outras mais especificamente as de Jornalismo, Comunicagao
Audiovisual e Publicidade em sua oferta educativa. Neste contexto de
emergéncia de novas ofertas na area, surgiram também os cursos de CpD
mencionados, alguns desde 2010 e outras a partir de 2011.
Finalmente, é importante destacar que a partir do Estado, principalmente
da SICOM, nio foi possivel acompanhar a totalidade deste processo. No
inicio foi dada a criagio dos novos cursos um grande impulso, mas este
nao se consolidou de maneira permanente, nem com a rigorosidade que
tamanha empreita exigia, apesar do grande compromisso institucional
com o projeto.

Com um Parlamento adverso as politicas do Governo, nao foi
possivel romper o bloqueio dos setores conservadores, e seguir apoiando
e sustentando financeiramente com o Orcamento Geral as universidades
nacionais que haviam aderido a proposta estratégica do Poder Executivo.
Apesar das grandes turbuléncias internas, de uma desaceleragio e certa
paralisia da SICOM no apoio aos cursos de CpD, apesar dos espagos cada
vez mais limitados e das criticas cada vez mais virulentas promovidas pelos
meios de comunicagdo e dos setores contrarios ao Governo, o grande
mérito desta institui¢ao foi ter possibilitado e estimulado a emergéncia
e “manufatura” do campo da Comunicagao para o Desenvolvimento, ja
inserido nos intersticios do movimento de comunicadores populares no
pais. Ao institucionalizar a area, lhe foi dado o reconhecimento oficial a
um campo ignorado e muitas vezes observado com desdém pelos setores
conservadores, e também pouco conhecido no campo da comunicagiao

¢ Juan Diaz Bordenave foi internado com urgéncia em Assung&o no final de outubro
de 2012. Mudou-se com a sua familia para o Rio de Janeiro no dia 10 de novembro,
faleceuno dia 22 de novembro deste mesmo ano. Residiu os ultimos dez anos no
Paraguai, pais ao qual retornou logo apds alguns anos de auséncia.
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paraguaia.

Um novo campo de criagio de conhecimentos e saberes? A
experiéncia do Mestrado em Comunicagio para o Desenvolvimento

Em janeiro de 2010, o Conselho Superior Universitario da
Universidade Nacional del Este (UNE) aprovou o curso de Mestrado
em Comunicacio para o Desenvolvimento’. A formacio sé comecou
dois anos depois, em fevereiro de 2012°, E importante destacar que este
curso de pos-graduagao foi o segundo a se implantar no pafs no campo
da comunicagao. O primeiro foi o Mestrado em Comunicagio criado pela
Faculdade de Filosofia da Universidade Nacional de Assuncio, em 2007 ¢
que iniciou suas atividades em 2008°.

Ainda que o mestrado criado na UNE também faca parte do
contexto das agoes empreendidas pela SICOM do governo de Lugo, o
fato de ter-se instalado em uma instituicio com sélida estrutura e seriedade
na gestao académica — ainda que com apenas 19 anos de existéncia -,
deu ao projeto uma perspectiva diferenciada a realidade dos cursos de
graduagdao implantados. Além disso, a sua localizagio conferiu a UNE
uma possibilidade de trabalhar com temas sensiveis social e culturalmente,
como o da multiculturalidade e o plurilinguismo, por estar localizada em
Cidade del Este, fronteira com Brasil e Argentina, e ser um dos centros
comerciais mais importantes do Paraguai, num cruzamento de varias
nacionalidades e territérios em didspora.

O mestrado tem hoje sua primeira turma em curso, e espera
abrir uma segunda convocatoéria no inicio de 2014. Mas, o que confere
singularidade ou proporciona uma especificidade ao projeto académico do
mestrado em Comunicac¢ao para o Desenvolvimento da UNE?

Uma das grandes discussoes travadas no desenho da proposta
curricular era em relagao ao proprio conceito de Comunicagao para o
Desenvolvimento. No comego, este campo foi denominado assim em
considera¢ao ao modelo de desenvolvimento economico, impulsionando a

" O projeto foi elaborado por Anibal OruéPozzo, e contou com a assessoria de Juan
Diaz Bordenave.

® Para mais informagdes: http://www.posgradoune.edu.py/x/index.php?option=com_
content&view=category&layout=blog&id=44&Itemid=90

° O projeto e desenho deste mestrado também foi elaborado por Anibal OruéPozzo.

CoMmSERTOES, Juazeliro (BA), N. 1, PAG: 93 - 104, JuLHo 2013/Dezemsro 2013.



100

ANIBAL ORUE P0OZZO

comunica¢ao como uma area de conhecimento e apoio a este processo. As
criticas e questionamentos, cada vez mais intensos, a esta forma de pensar
a comunicagao foram pouco a pouco diluindo o campo, que terminou
sendo duramente associado as propostas dos paises hegemonicos,
especificamente, aqueles interessados em exportar determinados modelos
e processos de desenvolvimento através das agéncias multilaterais
(PEREIRA G. & CADAVID B, 2011).

Emerge, agora, pouco a pouco, um novo conceito, o de
Comunicagdo para a Transformaciao Social, fortemente promovido nao
por pafses, mas por agéncias que promovem o desenvolvimento em
paises da América Latina, Aftica e Asia. O mesmo aponta ao conceito da
comunicag¢ao como processo que promove a transformagao da sociedade.
Um interessante trabalho que apresenta e discute estas questoes e propde
alternativas é o de Gumucio-Dagron&Tufte (2008).

Nao pretendo aqui apresentar um guia pormenorizado desta
discussdo no campo. Existe uma boa literatura sobre isso. Simplesmente,
limito-me a apontar que, conscientes desta tensao, foi decidido conservar a
“tradicional” denominagao de Comunicagao para o Desenvolvimento, mas
colocando énfases na re-semantizacio do conceito de desenvolvimento.
Abriu-se, desta maneira, a possibilidade de constru¢io de um
pensamento autbnomo, com fortes criticas aos modelos hegemonicos
de desenvolvimento, e fizemos a op¢ao por processos centrados em
mecanismos participativos, comunitarios e locais de desenvolvimento,
conforme o explicitado anteriormente'’.

Entre as caracteristicas mais destacadas do desenho deste mestrado,
cito dois:
Competéncias:

O programa foi desenhado para ser implementado a partir
da definicio de doze competéncias que os distintos médulos devem

' Em debate com Juan Diaz Bordenave, chegamos a um consenso: denominar o
mestrado como “Comunicagdo para o Desenvolvimento e Transformagao Social”,
sendo finalmente aprovado pelo Conselho Superior Universitario da UNE o nome de
“Comunicagédo para o Desenvolvimento”.

CoMmSERTOES, Juazeliro (BA), N. 1, PAG: 93 - 104, JuLHo 2013/DezemBro 2013.



COMUNICAGAO PARA O DESENVOLVIMENTO:
UMA EXPERIENCIA CRITICA NOS MOMENTOS DE TURBULENCIA

contemplar, sendo em todos os casos determinadas competéncias
transversais aos modulos. Se de alguma forma este fato confere uma
singularidade ao projeto, também se constitui como um grande desafio.
Inicialmente, uma das saidas profissionais deste mestrado era de
formar docentes habilitados na teoria e pratica da Comunicagdao para o
Desenvolvimento, com uma mirada diferenciada e adequada a realidade
do pafs, de maneira que pudera se constituir em apoio pedagdgico aos
cursos de graduagao implantados nas universidades nacionais. Ao ser
multidisciplinar e incluir entre seus alunos uma ampla variedade de egressos
universitarios, poderia contribuir com processos de desenvolvimento
local e comunitario com uma perspectiva mais inclusiva, que nao elimine
ou segregue a determinados agentes dos processos de participagdao
necessarios para as defini¢oes sobre saude publica, educacio, construcao
de estradas, administracdo e gestao participativa de recursos publicos, e
em outras tantas agoes que afetam o desenvolvimento local e comunitario.
Desta maneira, a comunidade teria uma ativa participa¢ao na discussio e
defini¢ao dos eixos a serem implantados, a partir de uma perspectiva ativa
de participagao cidada. Esta proposta tende, eventualmente, a se tornar
sumamente pragmatica na sua execugao, e sabemos que isto implica em
todo um giro tedrico e metodolégico no entendimento destas decisdes
que afetam a todos, e os agentes devem ter uma ampla participagao na sua
discussao e implementagao.

Multidisciplinar:

Este ponto ¢é entendido num sentido mais amplo do que apenas do
tratamento da comunicagao a partir de uma perspectiva multidisciplinar;
também os estudantes do mestrado sao oriundos de distintos campos das
ciéncias sociais e tecnolégicas. O desenvolvimento local e comunitario é
um espago social a ser construido de forma inclusiva e com a participagao
de toda a comunidade, com seus diversos campos do conhecimento. O
entendimento da Comunica¢ao para o Desenvolvimento como um dos
campos “por exceléncia” da convergéncia de diversas disciplinas ¢ um dos
aportes das experiéncias promovidas em diversas regides do mundo, em
especial na América Latina nos ultimos 50 anos.

No entanto, esta op¢ao implicou uma séria reflexdo por parte da
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equipe encarregada do desenho da grade curricular. Partindo do fato de
que nas ciéncias sociais a multidisciplinaridade ¢ um conceito desenvolvido
a partir das possibilidades de um determinado campo do conhecimento
cientifico ja instalado na area, e promovido desde a especificidade do
mesmo com seus respectivos paradigmas metodologicos (PORTES, 2002),
o entendimento do campo da Comunica¢io para o Desenvolvimento
como um campo multidisciplinar desde seus inicios como programa
académico de sistematizag¢ao ¢ um dos grandes desafios do projeto.

Finalmente, introduzo uma terceira caracteristica que, dada pela
localizagao do programa, a qual nao deixa de ser menos importante. O
mestrado esta centrado na Universidade Nacional del Este (UNE), em
Cidade del Este, segunda cidade em importancia do Paraguai, que se
caracterizou por ser uma espago social multicultural no qual vérios idiomas
- castelhano, portugués, arabe, chinés e guarani - e culturas circulam de
maneira livre. O fato de estar situado na triplice fronteira, no cruzamento
de varias culturas, e de trés pafses (Paraguai, Brasil, Argentina), confere ao
programa, sem nenhuma duvida, o de um “laboratério natural” social com
infinitas possibilidades de pensar, nao apenas o desenvolvimento local e
comunitario, como também o desenvolvimento transterritorial local, numa
territorialidade permanentemente redefinida politica e culturalmente
(SASSEN, 2013).

O mestrado tem apenas um ano de implantacao. Para fevereiro de
2014 esta prevista a abertura de uma nova turma.

Ainda que considere que avangamos muito no campo da
comunicagao para o desenvolvimento nos ultimos cinco anos, seja na
pratica profissional e na presenca na formagao de nivel superior, ndo posso
deixar de destacar alguns problemas que esta “repentina” efervescéncia
introduziu.

Um dos grandes e graves problemas é aquele relacionado a
escassez de professores formados na pratica docente com a perspectiva do
desenvolvimento de competéncias. Este ponto ja havia sido mencionado
inicialmente, e se apresentou desde que se construiu o desenho dos cursos
de graduagiao em CpD. Até o momento o problema nio foi superado. Ele
se constitui como um dos grandes desafios pendentes no campo.

O segundo ponto que levanto esta relacionado com a questao do
campo de trabalho para os egressos e sua relagao com a sociedade paraguaia
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e com as instituicdes que, eventualmente, contratam profissionais egressos
destes programas. Nas propostas discutidas durante o desenho da grade
curricular estava claro que deveria ser estabelecido um didlogo permanente
com as empresas publicas e privadas com interven¢ao em desenvolvimento
local e comunitario. Esta continua sendouma das tarefaspendentes. Os
egressos dos cursos de graduagao e da pés em CpD nao apontam, nem
como prioridade, nem como estratégico, o investimento de sua expertise
nos meios de comunicagio, apesar que isso também seria um avango para
os medias. Como consequéncia, o territorio de trabalho em constituicao
para esse grupo de comunicadores deve ser amplamente compartido e
expandido para além da midia convencional, ndo apenas em términos
da universidade, mas principalmente nas instituicGes oficiais e privadas
envolvidas no desenvolvimento local.

Os quatro cursos de graduagao e o mestrado, criados e funcionando
no campo da Comunicagao para o Desenvolvimento no Paraguai, constitui,
sem duvida alguma, uma experiéncia Gnica na regiao. Existem outras na
América Latina, e essas sao sumamente importantes, e cuja “tradi¢ao”
devem ser aproveitadas e integradas ao conjunto dos cursos nacionais.
Assim, o relativo “isolamento” do programa poderia se constituir
uma fortaleza ou um obstaculo a ser superado através da promogao e
compartilhamento de experiéncias na regiao e fora dela. A constituicao
de uma rede de cursos em Comunicacido para o Desenvolvimento na
América Latina parece ser uma via adequada para superar este isolamento
e fortalecer as experiéncias e seus processos educativos na regiao.

De outro lado, redes estrangeiras a América Latina também se
constituem como estratégicas para intera¢ao neste campo que, apesar
de ter mais de 50 anos de vida nos espagos sociais de distintas regides
do mundo, ainda nio estio firmemente estabelecidas nas universidades.
Talvez este seja um dos grandes propositos das redes de cursos de
Comunicagao da América Latina, e fora da regido. Isto reforcaria nao
somente sua consolidacio em nivel de instancia de formagao superior,
também reforgaria o grande e amplo campo de sua pratica profissional.
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RESENHA DE LIVRO: TELEVISAO PODER E CIDADANIA —
A IMPLANTACAO DA TV PUBLICA NO BRASIL

Jota Menezes'

A televisio marcou a sociedade contemporianea a partir da
segunda metade do século XX, transformando-se no principal veiculo de
comunica¢ao no mundo. A influéncia da televisio pode ser medida pelo
depoimento de personalidades como o dramaturgo Nelson Rodrigues que
afirmara: “a televisdo matou a janela”. Ele se referia aos habitos culturais
brasileiros tradicionais, como as relagoes de vizinhanga. A janela seria a
visao daquele universo comunitario que comegava a mudar, ameagado pela
“baba eletronica”, como se convencionou denominar a televisdo, diante
do sucesso na populagido brasileira, com o encantamento de suas novelas,
programas de entretenimento e noticiario, mas também com o seu viés
alienante e sedutot.

O livro Televisao, Poder e Cidadania — A Implantacio da TV
publica no Brasil, retrata essa transicao no modo de entreter-se da sociedade
brasileira com o advento da televisao, especialmente a partir dos anos 50,
quando o jornalista e empresario Assis Chateuabriand foi aos Estados
Unidos conhecer in loco a fabrica e a sede da NBC, uma das empresas
de comunica¢do mais importantes do pafs, com a qual, o empresario
paraibano, negociou a importag¢ao de tecnologia para implantagao do
primeiro canal brasileiro, a TV Tupi.

A televisdo é um instrumento poderoso da industria cultural,
estratégia do capitalismo no estimulo ao consumo e na criagao de produtos
e modelos midiaticos, contudo, como resultado do génio humano, significa
também um instrumento de evolugao tecnolégica da comunicagao do
mundo contemporaneo e espaco de mediagao social e cultural. Quando se
convencionou dizer que a midia é o quarto poder, certamente a televisao
¢ um dos seus protagonistas mais evidentes. A obra trata do processo
de implanta¢ao, como a TV interfere no dia a dia da sociedade, por meio

' Pés-graduado em Ensino da Comunicagdo (UNEB/URGN). Jornalista pela Uni-
versidade do Estado da Bahia (UNEB). Licenciado em Histéria pela Universidade de
Pernambuco (UPE). Ja atuou como professor universitario da UNEB (2009—2012),
além de exercer diversos cargos nos meios de comunicagdo da Bahia e Pernam-
buco. E-mail: jotamenezes@ig.com.br
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de suas novelas, telejornais, programas de entretenimento, programas
esportivos, publicidade, como criou habitos e modismos, como ocorre
o processo de regulamentacao da radiodifusio (concessao) no Brasil, as
relagoes dos jornalistas com a televisao, o poder economico e politico e a
televisao, a televisao e a cidadania, a implantagao da TV publica no pafs em
2007 e suas repercussoes, que cenarios estao sendo formados a partir da
criagao da TV Brasil e a reagao das grandes redes comerciais, e do publico
telespectador brasileiro, habituado ao estilo aberto e comercial de T'V.

Sio abordados ainda, o regionalismo e a televisao, a politica e
estratégias das “cabecas de rede” no tocante as afiliadas, a influéncia das
redes sociais e de canais internacionais a cabo como op¢oes na realidade
globalizada. Televisao, Poder e Cidadania — A Implantagao da TV publica
no Brasil instiga o didlogo e o debate entre os diversos atores sociais,
culturais e midiaticos, debru¢ando-se sobre uma tematica atual que suscita
a reflexao sobre o papel dos cidadaos, que reivindica a democratizagao
da comunica¢do, como um bem publico e comum. O livro pode ser
traduzido em um didlogo do “autor da obra” com os pesquisadores, nao
tenciona dar respostas ou sugerir receitas prontas, mas, suscitar o debate
sobre o veiculo televisao e os impactos gerados na sociedade brasileira na
contemporaneidade.
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