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A MIDIA E AS DIZIBILIDADES SOBRE O SEMIARIDO BRASILEIRO

Erica Daiane da Costa Silval

Resumo:

As diversas dizibilidades sobre o Semiéarido Brasileiro apresentadas pela midia tem
sofrido variagBes ao longo das Ultimas décadas. De um lado aparece um Semiarido
vitimado pelas condi¢cdes climaticas que geram miséria, provocam migracdes. De
outro, uma nova realidade baseada no modelo desenvolvimentista apresentado sob
a forma de progresso. Na contramdo, a Comunicacdo para Convivéncia com o
Semiarido busca mostrar outros angulos, provocar outras compreensdes, e
principalmente chamar atencéo para a auséncia de politicas publicas apropriadas e

de uma comunicagcao democratica.
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Abstract:

The various dizibilidades on the Brazilian Semiarid presented by the media has
undergone changes over the past decades. On one side appears a Semiarid
victimized by climatic conditions that create misery, causing migrations. In another, a
new reality-based developmental model presented in the form of progress. Contrary,
Communication for Coexistence with Semiarid search show other angles, cause
other understandings, and especially call attention to the lack of appropriate public

policies and democratic communication.
Keywords: Semiarid; media; Coexistence; Communication.
Resumen:

El modo de los medios masivos reportaren a la zona semiarida de Brasil han

presentado variaciones en las ultimas décadas. De manera general, es presentada

! Comunicadora Social — Jornalista, com Especializacdo em Ensino da Comunicacdo Social e
integranteda Equipe do Instituto Regional da Pequena Agropecuaria Apropriada — IRPAA.
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una region victimizada por las condiciones climaticas de sequia que generan miseria
y promueven migraciones. De otro lado, exhiben una nueva realidad, basada en el
modelo desarrollista asociado a la idea de progreso. En la contravia, aparece la
Comunicacion para el Convivio con el Semiarido, que busca angulos alternos para
promover otras comprensiones, y principalmente chamar la atencion de la sociedad
para la ausencia de politicas publicas contextualizadas a la region y la necesidad de

una comunicacion democratica.

Palabras clave: Semiarido; Media; Comunicacion.

Introducéo

A critica acerca dos esteredtipos e estigmas criados, reproduzidos e
reforcados sobre o Semiarido brasileiro é algo ja inerente a defesa de uma
Educacdo Contextualizada a referida regido. Os curriculos escolares e o livro
didatico sao exemplos de elementos analisados considerando tal ponto de vista, 0
gual através de imagens e textos acaba por construir diversas inverdades que sao
incutidas principalmente na cabeca das criancas de outras regifes do pais e mesmo
do Semiarido.

Outro elemento, no entanto, que também merece uma atencéo especial neste
debate sdo os Meios de Comunicacdo de Massa (MCM). De inicio, € possivel
apontar os noticiarios, programas de entretenimento, novelas e afins como
importantes emissores de mensagens que influenciam diretamente na formacéo da
opinido dos/das brasileiros e brasileiras. A populacdo que diariamente acessa
informacdes sobre o pais e o mundo através da televisdo, jornais, radio e cada vez
mais da internet, recebe, sem muito questionar, o que lhes é transmitido.

Esses canais muitas vezes cometem o equivoco de ndo diferenciarem
Semiarido de Nordeste e muitas vezes de Sertdo. Sob esta Otica, durante muito
tempo foi crescente a visdo do sertdo nordestino como uma regido pobre, com um
povo sertanejo sofrido, que precisava migrar para outras regides do pais fugindo dos
castigos da seca e da pobreza do sertdo. Nos periodos da estiagem, principalmente,

ndo havia ser humano que conseguisse se manter bem nesta regido de sol
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causticante, terra infértil e chdo rachado em lugares onde h& algum tempo havia sido
depésito de agua. E assim, construia-se o imaginario popular, algo que foi
amplamente reproduzido e massificado pela midia brasileira.

Comunicacéo e poder simbdlico

Por ser essencial a existéncia humana, a comunicacdo esta presente em todo
e qualquer ambiente, em todas as formas de organizacdo social e contribui para a
transformacéo dos significados que as pessoas atribuem as coisas, colaborando na
mudanca das crencas, dos valores e dos comportamentos. Franca (2005), diz que a
comunicacao esta em diversos espacos do cotidiano das pessoas, a exemplo das
bancas de revistas, da programacdo da TV, das propagandas de outdoors, nas
campanhas eleitorais, chegando a ser uma presenga “quase exaustiva” na
sociedade atual.

Neste sentido, a comunicacao, juntamente com a educacao, é a responsavel
pela formacéo politica, social e cultural de toda a populacdo, especialmente na
contemporaneidade. Entretanto, os meios de comunicacgao, sobretudo os de massa,
teoricamente divulgadores da informacdo de qualidade, isenta e preocupada com o
bem estar social, na pratica, ndo cumprem por completo esta funcao.

E clara, portanto, conforme as contribuicbes de Porter (1958 apud Beltrdo e
Quirino 1986, p. 37), a heranca da tradicdo de uma funcdo educadora, que pode ser
tomada no sentido benéfico ou ndo, usada para atender interesses particulares ou
coletivos. Sobre a funcdo educativa e influéncia direta dos MCM na vida das

pessoas, o0 autor afirma:

Aquilo que é visto, ouvido e lido sob forma de CM [Comunicacdo de
Massa] influencia o comportamento do individuo desde o momento
que desperta até a hora de dormir. Afeta o modo pelo qual os
negocios sdo operados, a corte é feita, a liberdade é definida, a
causa publica é conduzida... Poucos negam que toda essa exposicao
influa tanto sobre o individuo como sobre a sociedade. Ha disputas,

contudo, quanto a quantidade dessa influéncia e sobre se essa
influéncia é boa ou ma.

Deste modo, a comunicacéao e a informacéo se estabelecem enquanto poder,

ao contribuirem para a construcao da realidade de cada época, ou seja, relaciona-se
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com o modelo de sociedade existente no pais. Bolafio (2000) e Guareschi (2004)
concordam ao se referirem & comunicacéo e a informagdo como algo estreitamente
ligado ao processo de dominagéo ideoldgica.

Nesta mesma linha, ao referir-se ao poder midiatico, as contribuicdes de
Ramonet (2005) consideram que o poder faz uso da comunicacao. Para esse autor,
um padréo de vida é apresentado através da programacédo de veiculos como radio e
televisdo, um modelo transmitido pela imprensa, constituindo assim uma acéo do
sistema midiético que se configura como aparato ideoldgico da globalizagéo.

A leitura da obra de Guareschi (2004) e Amaral (2000) permite compreender
gue, como nem sempre o exercicio de poder acontece de forma explicita, no ambito
dos meios de comunicacdo, uma das estratégias de dominacdo ideoldgica se
concretiza através da formacdo da opinido publica. Esta acdo ocorre nas mais
variadas possibilidades de comunicacdo oferecidas pelos meios técnicos e se
caracteriza como pratica inerente aos objetivos da Comunicacédo de Massa.

Especialmente neste novo ambiente, de uma sociedade amplamente mediada
pelos meios, sobretudo tecnoldgicos, de comunicacédo e informacéo, as verdades, as
opinides e, consequentemente, os individuos sao forjados, legitimando, deste modo,
o0 poder da comunicacdo. Nao ha davida de que a atual realidade de conflitos de
classes, onde o monopdlio do capital se expressa nas mais variadas circunstancias,
traz consigo também o poder da comunicacdo em favor da construcéo e reproducéo
de tal realidade.

Para manter esta l6gica, um dos objetivos permanente dos detentores do
poder € ter o monopolio dos setores ligados a producéo e difusdo da informagcédo. No
Brasil, esta afirmacdo se confirma facilmente a partir da analise do modelo
comunicacional que se instaurou e resiste até hoje. Tal como era a relacdo de poder
na estrutura agraria existente, a realidade da comunicacao foi se desenhando, com
vistas a garantir a manutencdo do status quo. A utilizacdo dos meios de
comunicacdo, desde o0s mais artesanais aos que chegavam no ritmo do
desenvolvimento industrial no mundo, concentrava-se nas maos das poucas familias
gue constituiam a oligarquia econémica e politica das formas de governo que foram
sendo implantadas.

A concentracdo da propriedade da terra no Brasil foi determinante para a

centralizacdo do poder politico. Nessa légica de dominagdo, alguns autores
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denunciam o monopdélio dos meios de comunicagdo como algo que tem contribuido
para a manutencdo desta realidade, apontando para a existéncia de “latifundiarios
do ar”. Guareschi (2004, p. 19), escreve que “0 monopdlio da propriedade privada da
terra, os latifindios, se prolongam no monopdlio do poder politico como dominacéo e
passam a abranger, logicamente, o monopdlio dos meios de comunicacao social, a
servigo da dominacgao ideologica”.

Conforme as contribuicbes de Thompson (1998, p. 21), o poder simbdlico ou
cultural tem origem na atividade de producdo, transmissdo e recepcdo dos
significados. Este Ultimo tem como principal recurso os meios de informacao e

comunicacao.
Abordagens midiaticas sobre o Semiarido Brasileiro: breves reflexdes

A reproducdo do estereodtipo do Semiarido como uma regido que se
caracteriza principalmente pelo atraso e falta de perspectivas de desenvolvimento e
até mesmo impropria para ser habitada ou um lugar pobre, onde a seca destréi vidas
e por isso precisa ser combatida, ainda € uma realidade. Isso se deve em grande
parte aos meios de comunicacdo que legitimam os interesses das elites politicas,
econdmicas (donas dos grandes meios de comunicacdo do Brasil) em negar a
viabilidade da regido semiarida.

Como resultado de um comparativo entre a abordagem que predomina na
“‘grande” midia — geralmente com sedes na regido sudeste do pais — e as realidades
do Semiarido Brasileiro, tem se a constatacdo de que € necessario mais
conhecimento acerca da regido e maior interesse em divulgar as possibilidades de
convivéncia com o clima, a auséncia de politicas permanentes e adaptadas, a
diversidade cultural.

H& uma enorme caréncia de uma producdo midiatica regionalizada e
comprometida com o desenvolvimento social e ambientalmente sustentavel. Assim,
os conteudos produzidos e divulgados pelos MCM, especialmente pela televisédo e o
meio impresso, continuam a refor¢car uma visdo equivocada do Semiarido, negando

ou omitindo as possibilidades de Convivéncia com 0 mesmo.
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O “combate a seca”

Ainda € recorrente no meio politico e na midia 0 uso da expressédo “Combate
a Seca” quando se faz referéncia aos efeitos e consequéncias deste fendmeno da
natureza comum a uma regido de clima semiérido. Politicas emergenciais, obras
diversas, programas e projetos, caros aos cofres publicos e nem sempre eficazes,
durante muito tempo foram desenvolvidos tomando por base o discurso de que a
seca no Nordeste brasileiro precisava ser combatida.

A seca, no entanto, faz parte do conjunto de caracteristicas do clima
semidarido, assim como as temperaturas médias elevadas, a alta evapo-transpiracédo
e as precipitacdes anuais irregulares e concentradas, o que faz ocorrer periodos de
chuvas e de estiagens. Quanto a chuva que cai, existe a ma distribuicdo no tempo e
no espaco geografico. Outra condi¢cdo natural que favorece a existéncia da seca sao
os solos de origem cristalina, rocha dura que néao favorece a acumulacao de agua,
sendo estes 80% do total dos solos da regido que compreende o Semiarido
Brasileiro.

Entretanto, é possivel dizer que had um potencial hidrico do Semiarido
Brasileiro e que o estabelecimento de politicas publicas voltadas para esta realidade
climatica poderia garantir 0 acesso a agua para todas as familias desta regiao
(SANTOS, SCHISTEK, OBERHOFER, 2007). Estas acfes, no entanto, precisam ser
estruturantes, pensada para dar conta de solucbes a longo prazo, pois, conforme
estudos do Centro Tecnoldgico da Aeronautica (CTA), em S&o José dos Campos —
SP, as secas séao ciclicas e acontece de intensidade menor de 13 em 13 anos e com
periodo mais prolongado de 26 em 26 anos. Porém, fatores como as mudancas
climaticas, o aguecimento global do planeta terra, tudo gerado a partir da propria
acao humana, pode alterar tais previsdées no Semiarido do Brasil.

Diante da argumentacéo técnica e cientifica estudada ao longo dos anos, o
uso da expressao e a logica do “Combate” tém sido veementemente contestados por
diversos segmentos que pautam a Convivéncia com o Semiarido. Apesar disto, esta
visdo equivocada ainda persiste. As abordagens midiaticas por sua vez contribuem
para isso.

Embora se perceba a mudanca de abordagem em alguns meios de

comunicacdo, o sensacionalismo ainda é bastante presente quando se trata
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principalmente de reportar as dificuldades enfrentadas no periodo das estiagens por
familias sertanejas que vivem no campo. A maior parte das coberturas midiaticas
aponta apenas para os efeitos da seca, sem mencionar o papel do Estado na
garantia de alternativas de Convivéncia com o clima e com a regiao.

Pouco se explora o fato das secas serem fenémenos ciclicos e previsiveis e a
possibilidade de preparacdo para enfrenta-la. Algo que também ainda ndo é
suficientemente aproveitado é a veiculacdo de informacbGes acerca da producdo
agricola e animal adaptada as condi¢cdes climaticas. E comum, por exemplo,
matérias que mostram o impacto da seca sobre rebanhos bovinos, porém nao
informam que o gado nao é um tipo de animal apropriado ao clima semiarido, pois
sdo de grande porte, logo consomem grande quantidade de &agua, racédo e,
consequentemente, s&0 mais caros.

E sabido que ainda ha uma forte campanha de manutencdo da famigerada
"industria da seca". A logica do "combate” s6 vem a contribuir para isso e enquanto
os grandes conglomerados de midia estiverem sob a égide da elite politica,
econdmica e muitas vezes latifundiaria do pais, e sem nenhuma forma de
intervencdo da sociedade civil que pode contrapor, certamente, essa concepcao

continuara a ser amplamente massificada.
O progresso que chega

E importante dizer também que nas Ultimas décadas uma nova pauta tem
ganhado espaco nos meios de comunicagcao quando o alvo é o Semiarido brasileiro,
mais precisamente a parte nordestina. Também com um propésito claro,
compartilhado pelos governos e empresas que financiam os grandes grupos de
comunicacdo no Brasil, a midia cumpre o papel de difundir um modelo de
desenvolvimento baseado nos grandes projetos.

Nessa nova abordagem, o sertdo ganha uma nova face, veste-se com o verde
das grandes areas irrigadas, dos grandes cultivos de cana-de-acUcar, uva, manga,
soja, dentre outras monoculturas para exportacdo. Junto com isso, vem a promogao
de empresas nacionais e multinacionais, de estatais, empresas publicas e privadas
interessadas em vender um Brasil produtor, rico, em pleno desenvolvimento. Com

muitos dados que dao conta dos altos investimentos, ampla producédo e lucros, os
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conteudos jornalisticos apontam uma "saida" para o Sertdo, que até entdo era
cenario de desolagéo.

Assim, quem ndo conhece o Semiarido, o Nordeste, o Sertdo, a partir destes
conteudos produzidos e reforcados no imaginario da sociedade por meio da
abordagem midiatica, tende a construir a imagem de uma regido que superou o
"atraso" de outrora. O argumento da geracdo de emprego, 0s numeros do
agronegocio referendados no crescimento do mercado internacional, o investimento
em tecnologias de Ultima geracao é o que se sobressai no processo de divulgacdo
desta nova realidade. O Rio Sao Francisco, as Caatingas, as serras, os solos férteis,
as culturas tipicas do povo sertanejo, tornaram-se alvo de programas e acdes
grandiosas que se dizem baseadas em um desenvolvimento sustentavel.

No entanto, a sustentabilidade € um elemento pouco possivel neste processo
e a midia age de forma conivente, sem questionar a possibilidade de ser sustentavel
uma forma de desenvolvimento que acirra cada vez mais as desigualdades sociais,
gue ndo preserva 0S recursos naturais, que produz alimento para exportacéo
enquanto mais de 60% da populacdo do Semiarido Brasileiro vive em situacao de
extrema pobreza, segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica). O
Brasil assiste, ouve e |é uma midia que pouco evidencia os interesses politicos
eleitoreiros por tras de obras faradnicas como a Transposi¢cdo do Rio Sdo Francisco,
por exemplo, que se arrasta ha mais de cinco anos, com um orgcamento que pulou
de 4,6 bilhdes para 8,2 bilhdes (aumento de quase 80%) e as obras - inacabadas - ja

em estado de deterioragao.
S6 0 campo é Semiarido

Esta arraigado no imaginario das pessoas, inclusive dos segmentos que
discutem a viabilidade do Semiarido, uma forte associacdo entre Semiarido e
campo. Os diversos elementos que compdem o paradigma da Convivéncia com o
Semiarido sdo pensados em sua maioria para o meio rural, no entanto, €&
imprescindivel repensar esta légica, uma vez que as areas urbanas sdo parte deste
contexto. Embora no que tange ao acesso a alguns direitos e servicos o meio
urbano possa apresentar vantagens com relacdo ao campo, o clima da regido é

valido para todas as areas geograficas que compreende o Semiarido Brasileiro.
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Semiarido € o clima, mas também uma denominacdo para uma regido do
pais, cuja permanéncia nela precisa ser pensada a partir de aspectos sociais,
econdmicos, politicos, coerentes com a diversidade climatica, questdo central do
debate. Nisto, sejam as areas urbanas ou rurais precisam contar com acdes e
medidas apropriadas.

A midia, no entanto, pouco apresenta esta visdo. E comum os noticiarios
fazerem referéncia ao Semiarido como sendo apenas as areas rurais, onde em sua
maioria predomina a escassez de d'agua, ou, como ja foi mencionado, onde ha o
crescimento do agronegocio, sob a ética do campo como gerador de riquezas. Faz
falta, neste sentido, uma problematizacao por parte dos meios de comunicacéo, 0s
guais muito poderiam contribuir com a desconstrucédo desta visdo equivocada que
acaba por isolar, em certa medida, o meio urbano das discussdes acerca da
Convivéncia com o Semiérido.

Este € um problema, paradoxalmente, atual. Sua existéncia persiste apesar
da difusédo das inovacoes tecnologicas e das informacdes produzidas nas capitais ou
grandes centros ser crescente no dia a dia do campo. De acordo com Fadul (1976),
a influéncia dos MCM nas regides menos desenvolvidas provoca um processo de
decadéncia da cultura regional e isso, por sua vez, favoreceria essa condicdo do
campo aparecer como sinénimo de Semiarido, onde as condicfes de vida seriam

inferiores, separando assim as cidades deste contexto.
Comunicacéao para Convivéncia com o Semiarido: outras dizibilidades

No intuito de desconstruir 0s estereétipos e promover uma comunicacao
diferenciada, que considere a viabilidade da Convivéncia com o Semiarido em sua
esséncia, fazendo valer o direito a comunicacdo dentre os elementos chaves para
consolidacdo deste paradigma, diversas iniciativas aos poucos foram se
materializando, especialmente no campo da sociedade civil organizada.

O entendimento de que a imagem caricata do Semiarido propagado pela
midia faz parte de um conjunto de interesses favoraveis aos grandes conglomerados
de comunicacédo do Brasil foi essencial para o despertar das possibilidades de uma
comunicacdo contra hegemodnica. Anunciar realidades e contextos que apresentam

outro Semiarido, a necessidade da acao politica e a presenga de um imenso jogo de
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interesses no campo empresarial da comunicacgdo brasileira tornou-se a orientagéo
base para propor uma nova pauta para a sociedade quando se falasse em
Semiéarido Brasileiro.

Com esse propoésito, as pastorais sociais, ONG's (Organizacbes Nao
Governamentais), cooperativas e associacdes, sindicatos e hoje até Universidades
se apropriaram de estratégias de comunicacao diversas, a exemplo da formacéo de
redes de comunicadores/as populares, crescimento das assessorias de
comunicagdo no ambito do terceiro setor, criacdo de midias comunitarias, uso do
radio, da internet. Instrumentos e formas de comunicar sdo pensados para atingir
publicos diversos, do campo e da cidade, da academia e dos movimentos sociais, do
ambito politico, empresarial até o conjunto da populacdo que experiéncia
alternativas de Convivéncia com a regido. Experiéncias, resultados, aléem de um
imenso leque de informagdes ancoradas no conhecimento aprofundado sobre esta
regido, sdo amplamente difundidos.

Cabe aos adeptos a esta outra comunicacdo, estimular a producdo
independente de midias que atendam a demanda local, a exemplo de boletins, uso
de radios comunitérias e alto falantes, videos, blogs. A indissociavel relacdo entre a
educacédo e a comunicacdo também é vista como caminho essencial na formacao de
sujeitos conscientes da necessidade de promover realidades que levem em conta as
especificidades de cada regido do pais.

Nesta nova empreitada, os contetdos sugeridos como pautas centrais devem
entao reportar-se aos aspectos da viabilidade da Convivéncia com o Semiarido, com
a preocupacdo de sempre abordar conceitos e praticas relacionados a tematicas
como: as caracteristicas climaticas, a producdo agropecuaria adaptada, a
necessidade da preservacdo ambiental (a exemplo do cuidado com os rios, com as
Caatingas, a flora e a fauna, com o lixo, 0 saneamento basico, etc), manutencdo das
familias em suas terras, seguranca alimentar, valorizacdo da cultura regional,
educacédo contextualizada, implementacdo de técnicas e tecnologias apropriadas as
condicbes de clima e solo, organizacdo e comercializacdo da producéo,
cooperativismo.

Neste sentido, tem sido crescente a producdo de materiais por parte de
diversas organizacfes sociais, as quais apresentam um olhar sobre o Semiéarido a

partir da loégica da Convivéncia e apontam caminhos, estes baseados em
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experiéncias concretas que geraram resultados positivos. Existe ja uma vasta
producdo paradidatica, além do trabalho de assessoria de imprensa e a manutencao
de midias institucionais que lancam para a sociedade as possibilidades de viver com
dignidade no Semiéarido. Cartilhas, livros, videos, revistas, boletins informativos,
programas de radios, sites, perfis em redes sociais e diversos outros instrumentos
mostram como é pensada e posta em pratica nos diversos estados do Semiarido

Brasileiro as acbes de Convivéncia com a regiao.
CONSIDERACOES FINAIS

N&o foi por acaso que esta imagem do Nordeste (e do Semiarido) foi
construida e reforcada no imaginario do pais, sobretudo na visdo das regiées mais
‘ricas”, grandes detentoras do capital advindo da industrializag&o, principalmente.

A industria da seca permitiu que inumeras familias do Nordeste se
perpetuassem na politica, aumentando cada vez mais o poder econbmico de
diversas geracoes de familias ricas (latifundiarias). Essas familias, por sua vez,
detém até hoje também o controle de meios de comunicacédo de grande alcance, a
exemplo de grupos empresariais de comunicacao na Bahia, em Alagoas, no Ceara,
em Pernambuco, etc. Estas, portanto, ditam formas de desenvolvimento para a
regido sob a mascara de uma "opinido publica”.

A partir de novos paradigmas, numa tentativa “bem sucedida” de desconstruir
a imagem negativa da regidao e “aproveitar’ seu potencial para gerar riquezas, as
atencdes dos governos e empresas voltam-se para a consolidacdo de uma politica
desenvolvimentista, apresentando agora para o resto do pais e para o0 mundo a
regido como sinbnimo de potencialidades a serem exploradas em prol do
desenvolvimento econémico. Desenvolvimento, porém, que chega para uma
minoria.

Na contramao disso, as iniciativas de subversdo desta logica. A inquietacao
diante de um poder estabelecido, o "quarto poder", faz reluzir outras possibilidades
de comunicar realidades que distam do que aparece sob a 6tica dos donos da midia.
H& um caminho muito longo sendo trilhado, onde se espera chegar a uma Politica
Nacional de Convivéncia com o Semiarido merecida pelo povo desta regido. A

comunicacdo popular, a comunicagcdo como direito humano — que deve ser téo
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assegurado quantos outros direitos fundamentais (dgua, terra, saude, alimentacao,
educacao, entre outros) — precisa ser reconhecidos nesta Politica almejada para
esta importante regidao do Brasil.

E importante considerar que ja houve avangos no que diz respeito a
abordagem da midia convencional, totalmente monopolizada, parte de uma estrutura
que se assemelha a realidade do latifindio no Brasil. Especialmente em ambito
regional, os principais meios de comunicacdo (maiores em alcance e
consequentemente em audiéncia) ja produzem abordagens que se aproximam dos
anseios desta comunicacdo que se faz do lado de ca. Contudo, espera-se mais.
Faz-se muito necessaria uma midia séria, comprometida, responsavel, com uma
programacao que contemple a diversidade, as dificuldades, mas que contribua com
a resolucéo dos anseios populares, que seja qualificada, pois sabe-se que seu poder
de alienar é tdo grande quanto seu poder de libertar, de persuadir e fomentar nas
pessoas uma Vvisdo critica-ativa, uma percepcao de que o Semiarido é viavel e

portanto assim deve ser tratado.
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