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A comunicac&o social nas radios comunitéarias legalizadas do Sert&o do Piaui*

Orlando Mauricio de Carvalho Berti?

Resumo:

O trabalho reflete sobre o universo dos processos comunicacionais das 30 primeiras
radios comunitarias legalizadas do sertdo do Piaui. Procura tracar o panorama
dessas emissoras, identificar as radios que tém mais vinculos e atuagdo comunitaria
e também analisar seus papéis sociais e diferencas. Objetiva-se ainda seus
processos comunicativos, além de mapear e fornecer visdo do funcionamento de
cada emissora, entender como ocorre a participacdo das comunidades, a visdo do
fazer radialismo e o significado das emissoras consideradas emblematicas no fazer
comunitario. Metodologicamente adota-se um caminho qualitativo, o qual foi
desenvolvido com base em pesquisa bibliografica, estudo documental e pesquisa de
campo, cujas técnicas usadas foram: estudos de producdo bibliografica e de
documentos virtuais e hemerogréficos e realizacdo de entrevistas semi-estruturadas
presenciais com membros das emissoras estudadas. As radios comunitarias
pesquisadas tém ampla importancia nos espacos em que estdo instaladas porque
contribuem difundindo informacédo local e favorecendo o debate sobre novas

demandas de cidadania e novos rumos para a regiao sertaneja piauiense.
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Abstract:

The work reflects on the universe of communication processes of the first 30
community radio legalized in the backwoods of Piaui. It seeks to trace the panorama
of these stations, identify the radios that have more links and community activities
and also analyze their social roles and differences. Also talks about communicative
processes and map and provide insight into the workings of each station, for
understand how is the participation of communities, the vision of making radio and
significance of the considered emblematic stations in making community.
Methodologically adopts a qualitative way, which was developed based on literature
review, desk study and field research, whose techniques used were: studies of
bibliographical production and virtual documents and semi-structured interviews face-
to-face with members of the stations studied. Community radios studied have broad
importance in the spaces in which they are installed because they contribute
spreading local information and promoting the debate on new demands of citizenship
and new directions for the backwoods of Piaui.

Keywords: Community Communication, Regional and Local Communication,

Community Radio; Communicative Processes; backwoods of Piaui.

Resumen:

Este trabajo refleja a cerca del universo de los procesos comunicacionales de las 30
primeras radios comunitarias legalizadas en el sertdo del estado de Piaui. El articulo
busca trazar un panorama de esas emisoras, identificar las radios con mas vinculos
y actuacién comunitaria y tambien evaluar sus roles sociales y diferencias. El
objetivo es compreender sus procesos comunicativos, ademas de mapear el
funcionamiento de cada emisora, entender como ocurre la participacion de las
comunidades, la vision de su practica radialistica y el significado de las emisoras
consideradas emblematicas en su hacer comunitario. Metodolégicamente se adopta
un camino cualitativo, el cual fue desarrollado en base de investigacion bibliografica,
estudio documental y estudio de campo, cujas técnicas utilizadas fueran: estudios de
produccion bibliografica y documentales virtuales y hemerograficos, y realizacion de

entrevistas semiestruturadas presenciales con miembros de las emisoras
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investigadas. Las radios comunitarias investigadas tienen amplia importancia en los
espacios en los cuales estan instaladas porque contribuyen para difundir informacién
local y favorecen el debate acerca de las nuevas demandas de ciudadania y en los

rumbos de la region.

Palabras clave: Comunicacion Comunitaria; Comunicacion Local y Regional; Radio

Comunitaria; Procesos Comunicacionales; Sertao de Piaui.

| — Processos Comunicacionais, Comunidade e a Comunica¢do Comunitaria na

construgdo de uma nova comunicagao

Os processos comunicacionais sdo uma das formas de explicacdo dos
preceitos da comunicagdo, como também de caracterizacéo e ajuda de definicdo da
propria Comunicacdo: desde sua forma intrapessoal (do sujeito, para o proprio
sujeito) a comunicacdo massiva (de um sujeito para muitos, sendo esses muitos:
milhares, milhdes ou até bilhdes, permitindo algum feedback para esse sujeito).
Perfazendo sempre um procedimento basico de emissdo (quem emite, quem
transmite, quem perpassa, quem transpassa, quem instiga), através de um meio
(canal de comunicacdo, onde e através as mensagens sao transmitidas entre o
emissor e o receptor) e de uma recepcdo (quem recebe, que € perpassado, quem
interage, que é instigado). Os processos comunicacionais derivam das associacgoes,
formacbes de tornarem-se comuns, das igualitariedades, entendimentos,
transmissdes, compreensdes e socializa¢cdes de mensagens no sentido de tornar-se
entendivel e/ou compreensivel.

Processos comunicacionais também sdo entendidos em consonéncia com
reflexdes trazidas por David K. Berlo (1972) de que quando iniciada a comunicacao,
respondendo-a e agindo-se na serventia, observancia ou analise comunicativa, esta
mesma comunicacao serve para afetar e influenciar. A comunicacdo € um processo,
citado pelo autor como algo que ndo tem um comeco, um fim, uma sequéncia fixa de

eventos. Nao é coisa estatica, € movel.
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Os processos comunicacionais, apontados por Juaz Diaz Bornenave (1987,
p.31), servem para que ocorra na comunicagao: expressoes, perguntas, respostas,
informagbes, solicitacdo de informacdes, ensino, revelagbes, ocultacoes,
preparacoes, acusacoes, queixas, mostras, diversodes, risos, choros, preocupacoes,
despreocupacgOes, despertar de curiosidades, satisfagbes com curiosidades,
chamados de atencéo, distracfes a atencdo, ordenacgdes, aceitacdo de ordenacdes.
Também servindo para confirmar a autodefinicdo e a autoimagem que a pessoa tem
de si mesma, ou para desconfirma-la, ajudando a formar a personalidade dos
individuos. A comunicac¢do ndo € um ato isolado, ou uma série de atos individuais
desconexos, mas um fluxo continuo, de muitas origens e dire¢ces, com contetdos e
formas em constante mutacédo. Vera Teixeira de Aguiar (2004, p.11) afirma que a
palavra comunicacdo vem do latim communicare, com significacdo de: “tornar
comum?”, “partilhar”, “repartir”, “associar”, “trocar opinides”, “conferenciar”.

Esses processos da Comunicacdo sO ocorrem por conta da mediacéo
comunicacional, que, por si sO ja justifica o parametro da troca de informacdes, da
socializacdo das mesmas e utilizagdo dos preceitos comunicacionais na

possibilidade da construcédo de uma sociedade mais igualitaria.
1.1. Comunidade, conceitos do ontem ao hoje

No atual espaco de debates comunicacionais, sociolégicos, humanisticos
aplicados em prol de intencionalidades de um mundo melhor e uma sociedade mais
justa e igualitaria, e também nos debates e profusdo de novas ideias, de novas
descobertas e redescobertas dos atos sociais, das novas formas de convivio social e
da reverberacdo comunicacional transformadora, entremeio as novas tendéncias,
abre-se um outro espaco para o local, ganhando-se novas tbénicas, principalmente
nas discussfes sobre comunidade: seu papel, sua interrelagdo, sua relacdo, suas
licbes e permanéncia em um ambiente cada vez mais global, mas que tem
urgentemente mais necessidade de ser mutuo. Séo reaflorados debates, reeditando-
se multiplos pensamentos e trazendo-se novos e polémicos conceitos em uma
sociedade cada vez mais transformada, sem desprezar 0s conceitos-base e

influéncias de outros setores que, ao menos durante a Idade Moderna, vém tentando
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compreender as praticas de vivéncias coletivas e a socializagdo de ideias e ideais,
principalmente via utilizagdo dos processos comunicacionais e da relagdo destes
com as comunidades.

Comunidade hoje pode também ser entendida como um local isolado
geograficamente nos confins das regifes distantes do Pais, ou nos grandes centros,
socialmente desassistidos, bem como com membros que procuram identidades
proprias.

As comunidades sédo consideradas hoje locais “esquecidos” ou quase nao
assistidos pelos poderes publicos constituidos (infelizmente, grande maioria no
Brasil). Constata-se que a comunidade territorial-local, enquanto ambiente de
vivéncia, de socializacdo é lugar de unido, de mais sentido coletivo e ainda mais
social. Armand e Michele Mattelart (2003, p.31) destacam que comunidade é
definida por trés elementos: uma populacéo organizada em um territério, em maior
ou menor medida nele enraizado, cujos membros vivem em uma relacdo de
interdependéncia muatua de carater simbidtico. Os conceitos classicos de
comunidade vém do socidlogo alemédo Ferdinand Tonnies (1995), pensados ainda
no século XIX e que trouxeram o ideario de comunidade universal e perfeita, em
alemdo Gemeinschaft, sendo a comunidade um organismo vivo, enquanto a
sociedade, Gesellschft, € agregada de mecanismos e artificialidades. As origens
sociais na comunidade possibilitam trés tipos de vivéncia comunitaria, como
comenta Raquel Paiva (2007, p.135) sobre os ensinamentos de Tonnies:
comunidade consanguinea, existente por conta de lagos de parentesco, comunidade
de proximidade, existente por conta dos lacos de vizinhanca, e comunidade
espiritual, existente por sentimentos, interesses e afetos comuns.

Outro importante tedrico que discute comunidade, aperfeicoando e
modernizando os ensinamentos deixados por Ténnies € Martin Buber (1987, p.33-
39), que evolui sobre os conceitos seminais, pregando a comunidade como também
um organismo vivo configurado pelo Eu e pelo Tu, ou seja, pelo espirito comunal das
pessoas e dos grupos formados por essas pessoas, rejeitando o individualismo
atomistico (o ser sozinho) e o coletivismo totalitario (vivEncia em grupo, mas

forcada), mas sim de um espaco mutuo e intermediario entre esses dois tipos de
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convivéncia social. Martin Buber discute também sobre o papel da comunidade
como espaco de socializacéo.

Ja Zygmunt Bauman (2003, p.129), ao destacar os conceitos de comunidade
visando as relacfes do século XXI, traz a ideia de comunidade de compartilhamento,
em conceitos mais coletivizantes. O autor também destaca a ideia de comunidade
como local de cuidado muatuo, sendo um avango sobre sua interagdo social, onde
ainda haja direitos iguais e igual capacidade coletiva de acdo em relacdo a defesa
dos direitos (humanos, sociais, coletivos e plurais). Marcos Palacios (1995) enfatiza
gue a comunidade é uma invencao da modernidade, onde as comunidades sao
pensadas enquanto tal e ndo mais vivenciadas enquanto ambientes sociais. Ele
reflete sobre cinco elementos necessarios para se identificar uma comunidade: o
primeiro € o sentido de ligacdo e pertencimento, ou seja, 0s membros tém de se
sentir parte; o segundo € o sentido cooperativo, de ajuda e solidariedade; o terceiro
€ a permanéncia em contraposi¢cdo a efemeridade; o quarto € a territorialidade e ai
ele traz ndo s6 como territorio real, mas também territorio simbdlico; o quinto € a
existéncia de uma forma propria de comunicacao entre seus membros, através de

veiculos especificos.
1.2. Comunicacao Comunitaria

Na diversidade dos processos comunicacionais do seéculo XXI, suas
segmentacdes trazem uma série de formas de expressividades e instigam novas
vivéncias. Uma delas é o lado cidaddo (ou de possibilidade de cidadania),
participativo (ou de possibilidade de participacdo), e ainda fraternal e coletivo,
voltado para as comunidades, localidades ou lugares mais esquecidos pelos
poderes publicos, que ajudam a definir as areas e abrangéncias de atuacdo da
Comunicacdo Comunitaria.

Entende-se como Comunicacdo Comunitaria a comunicacdo das
comunidades, feitas nas comunidades e para as comunidades, também sendo
presente em localidades e grupos que se assumem como comunidades ou nichos
comunitarios, dando vazdo as suas vozes, ideias e ideais, geralmente em

contraponto aos meios de comunicacao tradicionais (que raramente dao voz e
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espaco a essas comunidades e grupos) ou nova forma de visdo, mesmo sendo
reverberada por outros meios, frente as midias tidas como tradicionais e
historicamente massivas, ndo socializantes em certos aspectos que ocorrem nas
comunidades. Os meios de comunicacdo comunitarios, segundo a professora Cicilia
Peruzzo (2007a, p.190) tém potencial de ser, simultaneamente, parte de um
processo de organizagcdo popular e também canais carregados de contetdos
informacionais e culturais, possibilitando a pratica das participacdes diretas nos
mecanismos de planejamento, producdo e gestdo. Ela ainda destaca que nao sao
todos os meios de comunicagdo presentes nas comunidades que podem ser
considerados meios de comunicacdo comunitérios, principalmente por conta das
conjunturas e até da forma com que alguns ideais sdo desviados, mas 0s meios que
assumem esse papel contribuem duplamente para a construcdo da cidadania. Os
meios de comunicagdo comunitaria ainda envolvem-se no dia a dia do local em que
estéo instalados.

Essa comunicacgao, ainda pelo pensamento de Cicilia Peruzzo (1998a, p.152),
gira em torno das questbes da informacédo, educacédo, arte e cultura, com espacos
para entretenimento, prestacdo de servicos, participacdo de varias organizacdes e
divulgacdo de manifestacdes culturais locais. Um dos fortes fatores da comunicacao
comunitaria é sua forma de instigar a participacao, principalmente dos membros da
comunidade e dos grupos em que 0s meios de comunicacdo comunitarios estao
inseridos.

Participacdo nos meios de comunicacdo, segundo PERUZZO (2007b, p.10),
gue parte dos conceitos do pensador latino-americano José Merino Utreras, pode
ocorrer em quatro niveis. O primeiro é o da participacdo nas mensagens, através da
concessao de entrevistas, solicitagdo de musicas, e de outros pedidos mais basicos;
o0 segundo nivel é o da participacdo na producdo de mensagens, materiais e
programas, elaborando-se e editando-se o0 que serd veiculado nos meios de
comunicacdo comunitaria; o terceiro nivel € o da participacdo no planejamento, com
a comunidade envolvendo-se no estabelecimento de politicas do meio, bem como
nas elaboracdes e planos de formatacdo dos veiculos e das programacdes e o
guarto e mais profundo nivel é o da participacdo na gestdo do meio de comunicacgao

comunitario, com participacdo nos processos de administracao e controle do meio.
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A Comunicacdo Comunitaria, também em concordancia com Cicilia Peruzzo
(1998a), pluraliza, esta em sintonia com especificidades de cada realidade onde esta
inserida e ainda, instiga a participacéo ativa de entidades ndo governamentais e sem
fins lucrativos. Sdo novas vozes, caminhos, formas de comunicacéo e de se trazer
vozes polissémicas, de se participar, interagir e vivenciar essa Otica comunitaria.
Esses caminhos ganham espaco na Academia, mesmo ainda de forma um pouco
timida, onde o interesse de pesquisar, estudar e entender tais movimentos, tais
caminhos e tais diferenciacdes para com as midias convencionais vem aos poucos
gerando interesse dos académicos, sendo realizados trabalhos de conclusdo de
curso, dissertacbes e teses, retratando esses movimentos, essas formas de
comunicacao social.

Raquel Paiva (2007, p.137-147), ao debater sobre as novas interfaces da
comunicacdo comunitaria, destaca que existem oito pontos para a justificativa da
perspectiva comunitaria no campo comunicacional. S&o eles: a comunicagdo
comunitaria constitui uma forga contra-hegemonica no campo comunicacional; a
comunicacdo comunitaria atua na direcio de uma estrutura polifénica; a
comunicacdo comunitaria produz novas formas de linguagem; a comunicacéo
comunitaria capacita-se para interferir no sistema produtivo; a comunicacéo
comunitaria gera uma estrutura mais integrada entre consumidores e produtores de
mensagens; a comunicagao comunitaria atua com o propésito primeiro da educacéo;
a comunicacdo comunitaria pode engendrar novas pesquisas tecnoldgicas; a
comunicacdo comunitaria como lugar propiciador de novas formas de reflexdo sobre

a comunicacao.
Il — Comunicacéo local e regional

A comunicacdo se constitui de mdaltiplos processos e contempla as mais
diferentes manifestacdes, principalmente em explicar os procedimentos de emisséo,
mensagens e recepcdo. Uma dessas formas de processos comunicacionais se da
nos lugares, entendendo-se lugar como espaco de relacbes, aqui enfocados nos
niveis regional e local. Nos espacos locais e regionais ocorrem maiores producdes

para quem estd mais proximo aos espacgos, destacando-se, vivendo-se,
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socializando-se mais facilmente e com maior fortificacdo do “aqui”, do “local”’, do
“‘perto”.

Esses processos comunicacionais, principalmente nos ambitos regional e
local sdo também mais segmentados e menos globalizantes, menos pasteurizados
do que aqueles de nivel nacional. As identidades estdo mais evidentes localmente e
regionalmente, mas néo deixam de interagir com o global, visto que ndo ha paredes
gue prendam 0S processos comunicacionais e, muito menos, que 0s impecam de
serem socializados além desses espagos.

As interfaces dessa interagcdo é que sao um dos principais pontos de
permeabilidade do local, principalmente quando ligado ao comunitario. As
peculiaridades do local e do regional também ajudam a explicar o fendbmeno das
novas tendéncias dos processos comunicacionais da contemporaneidade,
elencando novas pluralizagcbes, mediacdes, transmissdes e socializacdes de
informagdes, principalmente no sentido desses processos serem entendidos como
formas de comunicacao social. O local e o regional, notadamente em relacdo ao
pensamento comunicacional brasileiro, sempre foram amplos espacos sociais, que
congregam e firmam as relagdes sociais (surgidas na localidade e historicamente
nao menos importante, expandindo-se para o regional, congregando varios “locais”).

Era no territorial e no lugar que ocorriam 0S processos comunicacionais,
principalmente antes dos inventos tecnoldgicos que despontaram a partir do século
XX e puderam socializar a massividade a comunicacédo social, podendo chegar a
muito mais localidades e territorios.

Com a propagacdo de invengbes como o radio, a televisdo, e muito mais
tarde: a Internet e a possibilidade de ampliagcdo do acesso a leitura, esse poder de
congregacao comunicacional local foi deixado de lado, ou ao menos desprezado,
para dar lugar a praticas da comunicacdo de forma mais nacional e internacional,
principalmente pelos termos estrondosos de valorizagéo financeira desses eventos e
da possibilidade de ampliagdo dos mercados também revertidos em produtos
comunicacionais e culturais para serem consumidos de forma massiva.

O atual desenvolvimento do regional e, consequentemente do local, é
apontado por Anamaria Fadul (2006, p.23) como uma consequéncia da

descentralizacdo dos industrial dos grandes centros beneficiando as regides
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Nordeste, Centro-Oeste e Norte, regides historicamente integradas em uma viséo
dominante das regides Sudeste e do Sul, deixando-se de lado as manifestacdes
populares, culturais, feitas da, para e na regido, da, para e no local. Rogério Bazi
(2001, p.11-19) destaca que a regionalizagdo € um dos caminhos da comunicagao
no século XXI, ao retratar os assuntos locais, proporciona o0 acompanhamento do
que ocorre no pais e no mundo.

No local recebe-se e filtra-se o nacional, o mundial e até o regional,
retroalimentando 0s processos comunicacionais, agora ndo mais com uma Visao
nacional, mas regional e local.

A Comunicacdo desenvolve-se nesses nichos, principalmente no comunitario,
como afirma Jorge Pedro Sousa (2003, p.87), por conta das proximidades e
interacdes, aglutinadas em grupos de valores, familias, modos de vida, interesses e

linguas comuns.
Il — O Sertdo Nordestino e sua historica exclusdo

O Sertdo Brasileiro (ou semi-arido) € uma das areas mais pobres, mais
esquecidas e mais desvalorizadas (em termos sociais) do Pais. E uma regido de
paradoxos, notadamente por ter forte e tradicional cultura, e ainda possuir, em
relacéo a outras regides do Brasil, um dos maiores potenciais de crescimento social,
econdmico, cidadao e, também, comunicacional, com grande énfase a comunicacao
feita por instituicbes e movimentos sociais ligados a manutencdo das tradicfes
locais culturais e a melhoria da vida do sertanejo. O sertdo € a regido que congrega
areas do Pais com pequeno numero de precipitacdes pluviométricas (chuvas) de
médias anuais inferiores a 800 milimetros, com indice de aridez (secura do solo)
extrema e risco anual de estiagem (seca) maior que 60%.

O sertdo brasileiro ocupa uma area de 969.584,4 quildbmetros quadrados,
compreendendo 1.133 municipios, com populacdo de 20.858.264 habitantes (44%
desse contingente vivendo em regides rurais). O sertdo do Brasil, segundo o IBGE —
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2009), abrange grande parte dos
estados nordestinos de: Alagoas, Ceara, Bahia, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio

Grande do Norte e Sergipe, além de uma porcao Norte (conhecida por Vale do
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Jequitinhonha) do estado de Minas Gerais (que fica no Sudeste). Ele corresponde a
11,38% do territorio nacional (dos 8.514.876 quildmetros quadrados de &rea total do
Pais), e a 10,87% da populacao (dos 191.790.900 habitantes do Pais). Nessa regiao
também encontram-se 20.858.254 dos 51.534.406 habitantes do Nordeste e a
20,36% do numero de municipios brasileiros (dos 5.564 existentes). Se fosse um
Pais, em termos territoriais, o Sertdo do Brasil seria o 30° maior pais do Mundo, logo
apoés o décimo maior do Hemisfério Sul, o oitavo maior das Américas e o quinto
maior da América do Sul®, ndo havendo, inclusive na Europa, nenhum pais que
superasse 0 seu tamanho territorial.

Comunicacionalmente, o sertdo do Brasil é a regido do Pais com a maior
concentracdo de meios de comunicacao (principalmente canais de radio e TV) nas
maos de politicos, que sao artifices e impulsionadores das grandes negociacdes em
Brasilia, sendo geralmente ocupantes de cargos de chefia na Céamara dos
Deputados, Senado e ainda os principais O0rgdos estatais federais, reverberando

seus poderes também nas esferas estaduais e locais do Sertdo.

3.1. O Sertéo piauiense

O Piaui, segundo o IBGE (2009), tem uma area de 251.529,186 quilébmetros
guadrados (sendo o 11° maior estado do Pais), com populacdo de 3.032.421
habitantes (sendo o décimo sétimo mais populoso estado da Nacédo). O sertdo do
Piaui é delimitado através do Decreto Estadual numero 11.292, de 19 de janeiro de
2004 (SECRETARIA DE FAZENDA DO PIAUI, 2009). Essa parte do Sertdo do Brasil
é composta por 151 municipios’ dos 224 do Estado, ou 67,41% do total de
municipios piauienses. O Sertdo piauiense ocupa uma area de 155.762 quildmetros
guadrados (ou 61,93% do territério piauiense) com 1.280.753 habitantes (42,24% da

populacédo estadual e 6,14% da populacdo do sertdo do Brasil). Antes da existéncia

% Com cruzamento de dados do IBGE PAISES (2009).
* O decreto original previa 148 municipios, sendo anexados em 2004 os municipios de Domingos
Mouré&o e Pedro Il, no Norte do Estado. Em 2005 a regido contou com mais um municipio: Aroeiras
do Itain, desmembrada da também cidade sertaneja de Picos, no Centro-Sul do Estado.
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da provincia do Piaui, essa regido sertaneja foi subordinada durante os primeiros
200 anos de colonizagéo portuguesa no Brasil a Bahia e depois ao Maranhé&o.

IV — O papel das rddios comunitarias nos processos comunicacionais

As radios comunitarias sdo uma das categorias de meios de comunicacdo
social radiofénico existente no Brasil entremeio a radios: convencionais, publicas,
educativas, livres, de poste, cada uma com seu modo e intencionalidade de
reverberar, através de sons, processos comunicacionais, geralmente massivos e
com vivéncias, confluéncias, consequéncias préprios, 0 que torna esse meio uma
das maiores e mais heterogéneas formas de pluralizacdo da comunicagéao.

Por serem orais, instigando principalmente a audicdo de quem acessa 0S
produtos comunicativos, as radios trazem o entendimento dos processos
comunicacionais com maior rapidez, notadamente por serem de facil acesso (devido
aos aparelhos de radio custarem menos do que outros eletro-eletrénicos e, na
maioria das vezes, portateis, ndo custando muito manté-los), ndo necessitando
leiturabilidade visual, visto que também se torna atil e popular por conta do grande
indice de analfabetismo funcional no Pais, além de haver o maior numero de meios
de comunicacao desse tipo no Brasil, principalmente nas regiées mais pobres, hoje,
ainda majoritarias no territorio nacional.

Uma emissora de radio tem também a possibilidade de ser a principal forma
de representacdo e de reverberacdo dos ideais comunitarios, ou ainda dos ideais
nos ambitos: regional e local, principalmente por conta dessa proximidade e
fidelizacdo com o receptor.

José Eugénio de Oliveira Menezes (2007, p.22-24) destaca que as emissoras
de radio contemplam diversos fios de tempos e vozes que se misturam na vida de
um lugar, e ainda possibilitam a sincronizacdo da vida em sociedade, promovendo,
em termos de sensacdes, a criacdo de cenarios mentais e imagens endogenas, ou
seja: proprias para o cidadao receptor. O radio tem o poder de transformar e
construir novas sociabilidades, mudando lugares, pessoas, mentalidades e
instigando uma sociedade mais justa, principalmente se tiver por tras pessoas

compromissadas e unidas com causas coletivizantes. José Ignacio Lépez Vigil
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(2003) aumenta a discussao trazendo o que considera “radios espelhos” e “radios
janelas”, sendo as primeiras: emissoras radiofénicas locais e as segundas:
emissoras radiofénicas nacionais. As radios locais constroem identidades e as
radios nacionais (incluindo-se as regionais) divisam outros mundos e constroem
solidariedade. Necessitando-se para o desenvolvimento das sociedades os dois
tipos de emissoras radiofonicas.

Nessa segmentacdo que perfaz a importdncia das FMs comunitarias,
principalmente como meios de comunicagao local, “o radio local nos ensina que nao
temos menos valor que os outros. A nacional, que ndo temos mais valor que 0s
outros” (LOPEZ VIGIL, 2003, p.488). Segundo Denise Cogo (2004, p.45), esse tipo
de comunicacgao, baseando-se, principalmente, em radios comunitarias locais, vem
sendo marcada por demandas pautadas em micropoliticas identitarias e
reivindicatorias de setores sociais especificos. Nas radios comunitarias e livres
reivindica-se 0 que € comum, 0 que é mais pautado para os interesses daquele

nicho comunitario, utilizando-se midias da e para a comunidade.
4.1. As radios comunitérias

As radios comunitarias sdo uma das categorias de emissoras de radio,
numericamente se comparadas as comerciais e as publico-estatais, hoje no Pais em
maior quantidade. Em termos de funcionamento e emissdo de sinais as radios
comunitarias sao iguais a qualquer outra radio. Operam em Frequéncia Modulada
(FM) e hoje estdo presentes em praticamente todas as regides do Brasil. As
primeiras legalizacdes de emissoras de radio que utilizam e se assumem como
comunitarias sO6 ocorreram h& pouco mais de dez anos com a implantacdo da Lei
9.612, de 19 de fevereiro de 1998, mais conhecida como Lei das Radios
Comunitarias.

O movimento de radios comunitarias e livres no Brasil € mais antigo que a lei,
gue foi consequéncia historica desse movimento em varios de lugares e de milhares
de embates Brasil afora para garantir o direito de transmitir o que ocorria em
comunidades e localidades, geralmente ndo assistidas ou ndo representadas pelos

meios de comunicagao convencionais.
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Luiz Artur Ferrareto (2001, p.50) considera também uma radio comunitaria
como sendo uma emissora que operam em frequéncia modulada, com
transmissores de baixa poténcia e antenas nao superiores a 30 metros de altura,
sendo que essas radios devem atender as comunidades onde estdo instaladas,
difundindo ideias, elementos culturais, tradicbes e habitos locais, além de estimular
lazer, integracdo, convivio e prestar servicos de utilidade publica. Mesmo existindo
lei especifica, boa parte das radios comunitarias no Pais ndo estdo legalizadas®,
sendo vitimas de constantes perseguicdes, ocorrendo até mortes.

Cicilia Peruzzo (1998c) destaca que é importante as radios serem chamadas
de comunitarias em vez da nomenclatura de radios pirata (termo até hoje aplicado
principalmente pelas emissoras comerciais Ou grupos comunicacionais
hegemaGnicos).

Segundo Raquel Paiva (2003, p.139), “uma das razdes para a criagao de um
veiculo comunitario € a vontade de producdo de um discurso préprio, sem filtros e
intermediarios”.

E nesse contexto de radios comunitarias com producéo do local e também
instigando-se e pautando-se pelo regional que encontram-se as radios comunitarias
legalizadas do sertdo do Piaui. Todas essas emissoras ja passaram da fase da luta
pela legalizacdo, sendo, inclusive muitas delas, pioneiras no movimento de radios

comunitarias no Nordeste.
V — As radios comunitérias legalizadas do Sertdo do Piaui

No sertdo do Piaui até o inicio de 2008 existiam 30 emissoras de radio
comunitaria legalizadas®. Até 31 de janeiro de 2009 a mesma regido sertaneja
brasileira ja contava com 37 emissoras de radio, mas as sete novas FMs autorizadas
a funcionar a partir de marco de 2008 ainda estavam em fase de instalacdo, com
programacao experimental e puramente musical, algumas contando ainda com a

construcdo e reforma de prédios e compra e/ou modernizacdo de equipamentos,

® Calcula-se que, para cada radio comunitaria legalizada no Brasil haja, pelo menos, outras dez sem

serem legalizadas.

® Escolheu-se o (ltimo dia de fevereiro de 2008 como data limite de recorte, principalmente porque

necessitava-se de um fechamento de data para o Exame de Qualificacdo e ainda para sistematizar a

escolha do acompanhamento das emissoras de radio comunitarias legalizadas nessa regiao do Pais.
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principalmente porque estavam fechadas e lacradas antes de suas autorizagdes
pelo Ministério das Comunicagdes.

Como apresentamos em texto sobre a historica situacdo de legalizacdo das
emissoras de radio comunitarias no Sertdo Nordestino: o sertdo do Piaui é a regido
do Pais que tem, em termos proporcionais (niumero de municipios, pelo nimero de
emissoras de radio), o menor numero de emissoras de radio comunitarias
legalizadas do Pais. O Piaui, como um todo, é o terceiro estado do Pais a ter o
menor numero de emissoras de radio comunitaria legalizadas, mesmo o estado
sendo uma das doze maiores unidades federativas brasileiras e com presenca de
meios de comunicacdo ainda de forma muito timida e sem muita representatividade
comunicacional (BERTI, 2008, p.02-14).

A legalizacdo dessas radios comunitarias (feitas ainda de forma muito timida
no Piaui) € um dos caminhos de garantia de funcionamento das mesmas, evitando-
se desgastes, perdas, preocupacdes de fechamento, além de canalizar esforgcos
para a melhoria da comunidade, localidade e até regido em que estéo inseridas, e
ainda promovendo debates, socializando ideias e tentando melhorar a situacdo do
sertdo, principalmente nos locais mais isolados ou que tém poucos ou nenhum meio
de comunicacéo.

Para conhecer as 30 primeiras emissoras de radio comunitarias legalizadas
da historia do sertdo do Piaui, fez-se um trabalho de campo, com visitas a todas
estas emissoras — entre janeiro de 2007 e fevereiro de 2008 — além de novas visitas
as radios consideradas emblematicas entre junho de 2008 e janeiro de 2009.

Foram consideradas emissoras de radio comunitarias legalizadas
embleméaticas no sertdo do Piaui, que tém diferenciais positivos em relacdo as
radios convencionais e também atividades em relacdo ao compromisso local e
integracdo com as comunidades.

Ao todo foram percorridos pelo autor mais de 19.000 quilémetros (em doze
viagens), tiradas mais de cinco mil fotografias, gravadas quase cem horas de
entrevistas e depoimentos, além do conhecimento a fundo da comunicacéo feita
nessa regido do Pais, interagindo com produtores das emissoras e moradores das

cidades sertanejas.

15



‘ =
ﬁLSRevista de Comunicacao e Cultura no Semiarido (ComSertdes)

Em cada uma das radios contextualizamos suas historias (desde a concepcao
da ideia de se montar a emissora até a atualidade), lutas pela legalizacdo, atual
situacdo, inclusive como interage com o0s locais em que estdo inseridas,
programacdo, se seus diretores e membros a consideram comunitérias e o seu
conhecimento sobre a Lei 9.612/98 (Lei das radios comunitarias), dentre outras
peculiaridades. As frequéncias das emissoras foram conseguidas por meio de
pesquisa de campo e verificacdo em visitas as cidades e as radios’. Os nomes das
entidades mantenedoras foram extraidos da lista oficial do Ministério das
ComunicagcBes (2008). A distancia das cidades do sertdo piauiense a capital
denotam do Mapa Rodoviario do Piaui (1996)2, sendo fornecidas as distancias das
cidades até Teresina (capital do Estado) e se suas localizacdes estdo a Norte ou a
Sul da Capital. Ainda sao fornecidos dados da populacdo e também da area
territorial dos municipios em que as radios estdo instaladas® (IBGE, 2007) e ainda o

IDH — indice de Desenvolvimento Humano, fornecido pelo PNUD (2008).

QUADRO 1 - RESUMO DOS PRINCIPAIS ASPECTOS DAS RADIOS
COMUNITARIAS LEGALIZADAS DO SERTAO DO PIAUI
Nomeda | MHz Cidade Pop. IDH Kms Unica Formas de Viséo de Assume
emissor da radio participacéo consideracao ligacéo
a capital da das como radio com
do cidade | comunidades comunitéria partidos
Sertdo politicos
do Piaui
Ativa 92,9 Piracuruca | 25.625 | 0,609 196 km NAO Telefone, cartas, S6 se considera NAO
bilhetes, visitas comunitaria no nome
Bom 104,9 S&o Joédo 5.008 0,554 226 km SIM Telefone, cartas, Se acha comunitéria, SIM, com o
Conselho da bilhetes, visitas mas programagao & DEM
Fronteira convencional
Cidade 104,9 Valenga 19.716 | 0,647 210 km NAO Telefone, cartas, N&o se acha SIM, com o
do Piaui bilhetes, visitas comunitaria DEM
efaz
campanhas
beneficentes
Eldorado 87,9 Elesb&o 14.174 | 0,601 155 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitéaria SIM, com o
Veloso bilhetes apesar de ter dono PP
Estacéo 104,9 Brasileira 7.699 0,580 172 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitéria, SIM, com o
bilhetes, visitas, mas repete PMDB
e-mail programacao

" Visto que em alguns casos a frequéncia informada pela autorizacdo da ANATEL nao é respeitada
ou confunde-se com emissoras da regido em que funcionam as FMs de radio comunitaria legalizadas
do sertdo do Piaui. Para evitar confrontos as frequéncias sdo trocadas, geralmente respeitando as
frequéncias do periodo em que a emissora néo era legalizada.
® Mais preciso documento cartogréfico sobre distancias do Estado, visto que foi realizado por meio de
GPS, com distancias precisas e tido como 0 mapa mais respeitado para distancias do Piaui.
° Dados do Censo Demografico de 2007 (IBGE, 2007), mais atual e mais confidvel contagem da
populagéo brasileira.
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convencional

Familia 104,9 Piripiri 60.249 | 0,641 157 km NAO Telefone, cartas, Se acha e defende o NAO assume
bilhetes, e-mail, comunitario, mas tem Mas ha
acesso ao sitio ligacdo com a Igreja ligagcdo com o
daradio Catolica PT
Gety 100,1 Curimata | 10.360 | 0,680 775 km NAO Telefone, cartas, | Diz que é comunitéria, SIM, ao
bilhetes, visitas mas tem programacao | PMDB, pres. é
igual a uma politica
convencional
Guaribas 106,3 Picos 70.450 | 0,703 311 km NAO Telefone, cartas, | Diz que é comunitaria, SIM, ao
bilhetes, visitas mas tem programacao | PMDB, pres. é
igual a uma sec. de com.
convencional dacidade
Liberdade 87,9 Oeiras 35.075 | 0,625 | 313 km NAO S6 0s Radio para NAO mas
evangélicos evangélicos. Faz houve lobby
para pedir hinos guestéo de ser assim de dep. de SP
Luzes 87,9 | Coléniado | 5.700 | 0,641 | 507 km NAO Telefone, cartas, Acha que é SIM, PMDB
Gurguéia bilhetes, visitas comunitaria, mas a
populagao participa
muito pouco
Malhada 90,5 S&o Jodo | 18.689 | 0,650 486 km NAO Telefone, cartas, | Se acha, notadamente NAO, mas
do Jatoba do Piaui bilhetes, visitas, por sua historia e por muitos sao
campanhas dizer que da espacoa | ligados ao PT
educativas, todos os segmentos
programas de da sociedade
entidades
Marvao 104,9 | Castelodo | 18.550 | 0,596 190 km NAO Telefone, cartas, Se diz comunitéria NAO, apesar
Piaui bilhetes, visitas mas nao tenta provar de ter
Matdes 104,9 Pedro Il 36.675 | 0,605 195 km NAO Telefone, cartas, | Diz e tenta enveredar NAO, apesar
bilhetes, visita, por esse caminho, de terem
programas de notadamente no genteno PT e
instituicdes jornalismo PCdoB
Nossa 105,9 Bocaina 4.039 0,657 324 km NAO Rédio fechada Rédio Fechada Ligada ao
Senhora DEM
da
Conceicdo
Nossa 99,5 Sé&o Julido 5.908 0,578 382 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitaria, Ligada ao
Senhora bilhetes mas tem programagao DEM
da toda copiando as
Conceicdo comerciais
Nova 87,9 Cabeceira 9.438 0,525 93 km NAO Telefone, cartas, Se acha comunitéria, NAO, mas
Cidade S bilhetes, visitas tem programacgéao pres. é pref.
copiando as ligado ao PTB
comerciais
O Grito de 90,1 Ipiranga 9.354 0,601 256 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitéria SIM, ligada ao
Ipiranga do Piaui bilhetes, visitas mas pouco diferencia PCdoB
da convencional
Progresso 104,9 Lagoa do 4.543 0,597 542 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitéria NAO, mas é
Barro do bilhetes mas pouco diferencia | ligada a prefe.
Piaui da convencional
Redencéo 88,1 Redencéo 8.263 0,583 691 km SIM Cartas, bilhetes, | Tenta ser comunitaria. | SIM, ao PSDB
do visitas Faz lutas ecoldgicas e
Gurguéia parcerias com
colégios
Serra 97,3 Séo 5.150 0,520 499 km SIM Telefone, cartas, | Tenta ser comunitaria NAO, mas
Francisco bilhetes, visitas com ligacéo de ligada ao
de Assis agentes pastorais PSDB
do Piaui
Terceiro 105,9 Dom 6.532 0,635 281 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitéria, SIM, com o
Milénio Expedito bilhetes, visitas tenta dar espago para PSB
Lopes varios setores
populares
Tribuna 92,7 Pimenteira | 11.722 | 0,574 252 km NAO Telefone, cartas, | Tenta ser comunitaria | NAO, mas s&o
S bilhetes, visitas, e em seu jeito de ser ligados ao PT
ajuda em vem conseguindo
programa apesar das
voltado a dificuldades
comunidade
Tribuna 107,9 | Canto do 20. 0,616 | 405km NAO Fechada Dizia que sim NAO, mas
Cantoese Buriti 673 tudo é respon-
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dido por uma
s6 pessoa
Umbuzeiro | 105,9 Pio IX 17.123 | 0,572 434 km SIM Telefone, cartas, | Diz que ja foram, hoje SIM, ao PSB
bilhetes, visitas estdo desmotivados
Vale do 104,9 Itainépolis | 11.084 | 0,585 356 kM NAO Carta, visita, N&o tem SIM, ligado ao
Itain bilhete PT
Vale do 87,9 Sao Feélix 3.132 0,524 157 km SIM Telefone, cartas, Se diz comunitéria, SIM, com o
Sambito do Piaui bilhetes, visitas mas segue passos de PMDB
convencional
Vale Ainda | Queimada | 9.146 0,532 522 km SIM N&o esta no ar! N&o esta no ar! SIM, com o PT
Esperanca néao Nova
tem
Verdes 101,3 Boa Hora 6.086 0,536 137 km NAO Telefone, cartas, Se diz comunitéria, SIM, ao DEM,
Canas bilhetes, visitas mas age como uma e ao prefeito
convencional da cidade
Veredas 87,9 Simdes 13.734 | 0,565 440 km SIM Telefone, cartas, Se diz e quer ser NAO, apesar
bilhetes, visitas comunitaria de ligagéo
com PT
Villa dos 87,9 Alto Longa | 13.612 | 0,580 76 km NAO Telefone, cartas, Se assume como SIM, a politico
Humildes bilhetes rédio convencional da cidade que
busca o poder

FONTE: Dados do autor cruzados com Censo 2007 (IBGE, 2008), pesquisa de campo do autor e
Mapa Rodoviario do Piaui (DER-PI, 1998).

VI — Experiéncias embleméaticas nas radios comunitarias do Sertdo do
Piaui

Como exemplos emblematicos de radios comunitarias legalizadas no sertao
do Piaui destacam-se emissoras radiofénicas que tém diferenciais positivos em
relacdo a comunicacdo comunitaria nessa regido do Pais, principalmente por seus
papéis enquanto meios de comunicacdo social dedicados a regido sertaneja
nordestina. Essas emissoras também refletem e instigam peculiaridades visando o
desenvolvimento sertanejo local. S&o radios que contribuem com melhorias e
desenvolvimentos das areas geograficas em que estéo instaladas. Nao sao simples
meios de comunicacdo tocadores de musicas ou de participacdo passiva (como
solicitacdo de veiculacdo de musicas do momento ou de simples difusdes de
recados).

Entre elas ha FMs que contrastam com as outras utilizadas como serventia de
grupos politicos ou grupos segmentados de poder econdmico e social, que
atualmente, por conta da multiplicacdo de influéncia politico-partidaria-econémica,
notadamente na regido do Sertdo do Nordeste. Estas também se aproveitam das
brechas da Lei das Radios Comunitarias, aumentando seus controles e o lobby
visando a concessdo e instalacdo de radios tidas como comunitarias que, ao

contrario dos exemplos emblematicos, desvirtuam o movimento de emissoras
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comprometidas com o social deixando cidades, e até regides, inteiras sem um meio
de comunicacéo realmente representativo.

Chegou-se ao termo “emblematico” apds analisar as diferenciagdes dessas
emissoras ndo s6 como meios de comunicacdo comunitarios ou locais nas 151
cidades do sertdo do Piaui, mas também em relagdo aos diferenciais positivos
perante radios das regibes em que estdo inseridas. Apontam-se nove emissoras
classificadas como exemplos emblematicos de comunicagcédo comunitaria radiofénica
no sertdo do Piaui, ocorrido apés pesquisas de campo® junto as 30 primeiras
emissoras de radio comunitaria legalizadas nessa regido do Pais até o dia 31 de
janeiro de 2009. Apds comparacdes e visitas'', sdo consideradas emblematicas as
emissoras sertanejas comunitarias: FM Familia; FM Liberdade; FM Malhada do
Jatoba; FM Matdes; FM Terceiro Milénio; Redencédo FM; Serra FM; Tribuna FM e
Veredas FM.

A FM Familia é considerada como emblematica por seus diferenciais em
relacdo as outras radios da cidade (inclusive as tidas como comunitarias), por sua
historia de luta (de mais de década para se tornar legalizada, inclusive com prisoes,
arbitrariedades e multas), por suas formas de participacdo da populacéo e,
principalmente, em relacdo aos movimentos sociais e as entidades, e por suas
formas de participacao virtual, através da Internet.

Outro exemplo € a FM Liberdade, por sua diferenciacio como emissora
sertaneja cem por cento evangélica, por sua forma de integrar o publico evangélico
do mais antigo municipio do sertdo do Piaui, por respeitar os outros credos
evangélicos da regido, realizando programacdo sem andncios comerciais e com
informacBes com uma filtragem de emisséo diferente de quase todas as outras
emissoras de radio do Piaui.

A FM Malhada do Jatoba é outro exemplo por sua historia de luta (de mais de
uma década), por suas maneiras de gestdo compartilhada do comando da emissora
pelos movimentos sociais da cidade, inclusive as minorias, e devido suas formas de

tentativa de resgate cultural e manutencdo dos preceitos sertanejos piauienses, via

1% Feitas durante dois anos apds visitas a todas as radios comunitarias legalizadas do sertdo do Piauf
até o 1° més de 2008.

! visitas ocorridas entre janeiro de 2007 e janeiro de 2009. E comparacdes ocorridas durante quase
todo o ano de 2008.
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programacao e ac¢des de cidadania no dia a dia dos microfones e a¢des desse meio
de comunicacéao.

A FM Matdes, também € destacada positivamente por suas lutas historicas
para se manter funcionando, interagindo e beneficiando a comunidade da cidade e
regido, em contraponto as duas historicas emissoras de radio que funcionam em
Pedro Il. Também tem diferencial porque tem visdes e acdes diferentes de ser
comunitaria (principalmente no sentido teorico), mas envereda por vivéncias
coletivas de meios de comunicacdo, além de instigar lutas e participacdes
comunitérias através do que é transmitido pela radio.

A FM Terceiro Milénio, por sua forma integracionista entre moradores da zona
urbana e zona rural da cidade, como Unica voz do municipio e ainda como meio de
comunicacao a trazer para a localidade assuntos nacionais e estaduais, tornando o
entender “local” e o compreender a vida do municipio: fatos conhecidos e com
possibilidades de debates, e assim, de proporcionar melhorias sociais antes
inexistentes em Dom Expedito Lopes.

A Redencédo FM, também como Unica voz em raio de quase cem quilémetros,
com campanhas educativas, formas de instigar e mobilizar a participacdo em uma
das areas mais isoladas do Piaui e também de debater questdes ecologicas,
econdmicas e politicas da regiao.

Ja a Serra FM é tida como emblematica por sua forma de beneficiamento do
homem do campo (hoje extrema maioria da populacdo do municipio), com seu
exemplo de agentes comunitarios de radio comunitaria (que atuam na zona rural e
gue utilizam a FM para socializar conhecimentos) e participacdo em campanhas
sociais e integracdo da populacédo da cidade, que é uma das cinco mais isoladas do
Piaui.

A Tribuna FM tem forte destaque por sua forma de fazer radio comunitaria
através de ideias sindicais e movimentos sociais sertanejos, por seus exemplos de
tentativa de valorizacdo da comunidade e vivéncias coletivas no sertdo do Piaui,
principalmente porque o municipio € um dos cinco maiores do Piaui em termos de
extensdo territorial.

E a Veredas FM por sua historia, fruto de um grupo de jovens pensadores que

lutam durante ha quase duas décadas pelo desenvolvimento da regido em que estéao
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inseridos e que viram em um meio de comunicacdo uma forma de pluralizar mais
esses ideais. A radio também tem grande destaque por sua atuacdo como forma de
construcéo coletiva e por suas idas e vindas, entremeio a se fazer comunicagao
comunitaria em uma das areas mais conturbadas (politica e socialmente) do Piaui.
Essas nove emissoras, entremeio as radios comunitarias sertanejas
piauienses, também se diferenciam em termos gerais e com caracteristicas
parecidas (em relacdo as outras radios comunitarias legalizadas sertanejas e até a
guase totalidade de radios dessa regido do Pais) por conta de suas aproximacoes
de funcdo comunitéria (ou sensacédo de funcdo comunitéria), funcdo e importancia
local (integradora e preocupada com o dia a dia da localidade e melhores dias para
seus moradores), funcdo regional (de serem um meio de interligacdo e
desenvolvimento de varias cidades, também integrando regides antes
desagregadas), funcdo de instigar a participacdo ou desenvolvimento social e de
diferenciacao positiva em relacdo aos processos comunicacionais nessa regiao do

Pais.
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